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中國經濟 「半年報」 釋三重積極信號
經濟大盤保持平穩運行

•上半年GDP同比增長4.7%，增速符合全年經濟增長
預期目標，為近五年同期最大增量。

•從物價來看，上半年，CPI（消費者物價指數）同比上
漲1%，扣除食品和能源價格的核心CPI上漲1.2%；PPI
（生產者物價指數）同比上漲1.5%。

•從國際收支看，上半年中國貨物貿易規模再創新高，
外匯儲備穩定在3.4萬億美元以上，人民幣匯率比年初升
值3%左右。

轉型提速積蓄增長後勁

•以高端製造、數字經濟、現代服務為代表的新動能對
中國經濟增長的貢獻率超過4成。

•與人工智能相關的集成電路製造、智能車載設備製造
等行業都保持30%以上的同比高增長。

•新能源汽車零售滲透率連續三個月超過60%，帶動鋰
離子電池產量同比增長39.3%。

直面挑戰彰顯發展韌性

•上半年中國貨物貿易進出口總值歷史同期首破25萬億
元。從月度看，連續4個月超過4萬億元。

•外貿逆勢增長背後，既有26.7萬家外貿企業主動應
變，也有全球貿易 「朋友圈」 的日漸擴大。中國已對63
個國家實施零關稅政策，並持續擴大開放，促進互利共
贏。

大公報記者朱燁整理
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▲新能源汽車零售滲透率連續三個月超過60%。圖為7
月11日，第23屆長春國際汽車博覽會啟幕。 中新社
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國家統計局15日發布數據顯示，今年上半年，消費市場擴容，社會消費
商品和服務零售總額同比增長2.7%。其中，服務零售額同比增長5.3%，比商
品零售額快4.2個百分點。數字消費、綠色消費增長潛力加快釋放，更多智能
綠色產品進入百姓生活。6月社會消費品零售總額42691億元（人民幣，下
同），同比增長1.0%，5月為下降0.6%，消費增速由負轉正。

此前，商務部表示將會同相關部門從加力擴大優質服務供給、加快培育服
務消費新增長點、創新多元化服務消費場景三方面發力，推動擴大服務消費。
另值得一提的是，中國首份國家級消費領域五年專項規劃日前出爐，提出到
2030年全社會消費品零售總額達到60萬億元左右的目標。

大公報記者 朱燁北京報道

服務業對增長貢獻率達66.1%
上半年，服務業對中國經濟增長貢獻率

達66.1%，比去年同期提高近6個百分點。
國家統計局副局長毛盛勇15日表示，文旅消
費市場持續活躍，上半年，旅遊諮詢租賃服
務類、文體休閒服務類零售額分別增長
11.3%和10.4%，旅遊遊覽和娛樂服務銷售
收入同比增長12.3%。服務消費支出佔比持
續提高，上半年居民人均服務性消費支出佔
居民消費支出的比重，較去年上半年提高
0.2個百分點。從年度數據看，去年全年居
民服務性消費支出佔消費支出比重為
46.1%，持續擴大的態勢仍在延續。

商品消費提質擴容方面，毛盛勇介
紹，上半年社會消費品零售總額接近25萬
億元，其中商品零售額超過22萬億元，部
分升級類消費品較快增長，限額以上單位
化妝品、通訊器材類商品零售額同比分別
增長6.3%和14.4%。

值得注意的是，數字消費、綠色消費
等增長潛力加快釋放，更多智能綠色產品
進入百姓生活，6月份，新能源汽車零售滲
透率達到62.8%，連續三個月超過60%。
面向品質消費、數字便民的創新零售業態
蓬勃興起，限額以上單位倉儲會員店、無
人值守商店零售額增長均超過25%，即時
零售交易額實現兩位數增長。

免簽入境外國人增30% 利好消費
新型消費增長較快。上半年，文化體

育服務平台交易額同比增長9.7%。有關數
據顯示，上半年文藝表演、博物館等沉浸
式體驗類的銷售收入增速分別達到28.3%
和24.6%。入境消費熱度不減。我國優化

入境免簽政策，同步優化離境退稅、境外
移動支付等配套服務，便利海外遊客來華
出行、購物。上半年，免簽入境的外國人
約1782萬人次，同比增加30.6%，海關累
計監管海南離島免稅購物金額199億元，
增長18.8%。

7月9日，商務部服貿司副司長左曉玻
表示，下一步，商務部將會同相關部門從
三方面發力，推動擴大服務消費，更好發
揮服務消費對商品消費的帶動作用。其中
包括加力擴大優質服務供給：加力提升文
化娛樂、旅遊休閒、體育賽事等領域供給
水平以及以體驗式服務消費帶動上下游商
品消費等；包括加快培育服務消費新增長
點：圍繞交通服務、家政服務、演出服
務、體育賽事等領域，出台一批務實支持
舉措，推動清理制約服務消費的不合理限
制性措施，鼓勵地方積極探索培育服務消
費新增長點的有效路徑。

日前，國務院正式批覆《擴大消費
「十五五」 規劃》。《規劃》圍繞促進服

務消費提質惠民、推動商品消費擴容升
級、培育打造消費新業態新模式新場景、
着力提升消費能力、大力優化消費環境、
加力完善促進消費制度機制等六個方面，
部署了 「十五五」 時期擴大消費的28條重
點任務舉措。

中國人民大學重陽金融研究院助理研究
員吳奇聰認為，上半年服務零售額增長
5.3%，顯著快於商品零售。旅遊、文化娛
樂、信息服務等消費保持活躍，說明居民消
費正在由耐用消費品和住房相關消費，轉向
體驗型、數字型和服務型消費。消費結構處
於轉換升級的階段，居民對高品質的商品、
休閒文化娛樂等服務消費需求在上升。

責任編輯：沈小丫 美術編輯：蘇正浩

綠色消費引領增長 更多智能產品進入百姓生活
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新動能強勁 下半年「穩投資」呼之欲出
關於下半年和全年走

勢，國家統計局副局長毛
盛勇15日表示，上半年
GDP4.7%的增速，為全
年主要預期目標、特別是

增長目標的實現，打下了良好基礎。此
外，新動能對經濟增長的直接貢獻超過
40%且保持着非常好的發展態勢，料此態
勢下半年將繼續，因此，新動能支撐經
濟、引領經濟發展依然非常強勁。

國聯民生首席經濟學家兼宏觀首席分
析師陶川向大公報記者表示，下半年經濟
有望回升， 「穩投資」 政策或許呼之欲

出。7月政治局會議可能將重心向 「穩投
資」 傾斜。若以當前一般公共預算和政府
性基金預算的收支執行情況計算，當前廣
義財政收支缺口較預算落後約1.2萬億元，
下半年財政助力 「穩投資」 的空間依舊充
裕。此外，消費在中長期政策框架指引
下，也有望從底部逐漸回升。

中國人民大學重陽金融研究院科研合
作部副主任、副研究員劉錦濤建議，下半
年政策重點應放在着力打通創新、投資、
就業、收入、消費全鏈條的循環暢通。通
過穩定就業、增加居民收入、改善市場預
期，釋放服務消費和升級消費潛力。

中國銀河證券首席宏
觀分析師張迪指出，二季
度 GDP 平 減 指 數 達 到
1.6%，標誌着中國正式告
別了長達12個季度的平減
指數負增長階段。內部生
產企穩、出口維持強勢，
疊加下半年基建投資的回
升，有望支撐價格端持續
運行在正增長區間。預計
2026年下半年經濟仍將保
持平穩運行。

大公報記者朱燁
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中國經濟半年報出爐，
4.7%增速，顯示了中國經濟的
穩健與韌性，並為實現全年
「4.5%-5%」 的預期目標，打

下扎實基礎。這一成績的來之
不易，是有目共睹的。中東地緣衝突嚴重衝擊國際能
源市場和全球產供鏈，美歐對中企濫用 「301調查」
「反補貼調查」 等工具，化解地方債、穩樓市等仍面

臨繁重任務……中國經濟頂住了多重承壓，在穩增長
的過程中，高質量發展不斷邁出新步伐，新熱點不斷
湧現。

儘管外部環境動盪不安，但2026年上半年中國貨物
貿易進出口25.47萬億人民幣，歷史同期首次突破25萬
億關口，穩居全球貨物貿易第一大國地位。除了規模的
壯大，更重要的是貿易結構的向新、向優。機器人、人
工智能、創新藥等 「新新三樣」 ，持續刷新中國出口的
「顏值」 。AI產業鏈的相關出口，貢獻了出口增量的約

半數，算力硬件進出口激增56.6%。這凸顯了中國的創
新活力，在新一輪科技和產業博弈中搶佔主動。

投資方面，同樣盡顯新意。相較於傳統的鐵路、公
路、機場等 「鐵公機」 ，水網、新型電網、算力網、新一
代通信網、城市地下管網、物流網等 「六張網」 新型基
建，成為新熱點。第一條通江達海的大運河 「平陸運河」
全線通水；單體規模最大的海底算力中心在廣東陽江啟
動； 「十五五」 首個國家重大標誌性工程 「三峽水運新通
道」 動工；全球海拔最高特高壓換流站開工，這是 「藏粵
直流工程」 的關鍵項目。眾多體量巨大、技術先進的超級
工程，不僅有助於擴內需、穩就業、促增長，而且將為經
濟轉型升級、暢通循環，提供長遠支撐。

消費是經濟增長的壓艙石。6月份，社會消費品零
售總額同比增長1.0%，扭轉了5月份下降0.6%的局面，
由負轉正，溫和回升。在炎夏之際， 「夜經濟」 「涼經
濟」 不斷升溫。在這種季節性因素背後，各地因地制
宜，推進商、旅、文、體深度融合，政、銀、企協同聯
動，拉長消費鏈條，豐富產品供給，拓展新場景。國務
院在日前正式批覆《擴大消費 「十五五」 規劃》，政策
紅利接力，將加強消費市場擴容提質，進一步為穩增長
注入動能。

國家統計局15日發布數據
顯示，3月份以來，一線城市新
建商品住宅、二手住宅銷售價
格環比均連續4個月上漲。國家
統計局副局長毛盛勇15日指

出，房地產市場預期有所改善。國家統
計局對70個大中城市開展的房價問卷調
查顯示，春節後房地產市場從業人員對
新房、二手房價格走勢預期出現好轉。6
月份，預期未來半年新建商品住宅銷售
價格保持穩定或上漲的房地產市場從業
人員的佔比為63.1%，連續4個月維持
在60%以上，比去年的低點回升了近20
個百分點。

數據顯示，今年3-6月份，一線城
市新建商品住宅銷售價格月環比漲幅在
0.1%-0.2%之間。二手住宅漲幅在
0.3%-0.4%之間。二三線城市商品住宅
銷售價格總體降幅收窄。從環比看，6月
份，二線城市新建商品住宅銷售價格由
上月下降轉為持平，三線城市新建商品
住宅銷售價格降幅比上月收窄0.1個百分
點。從同比看，二線城市新建商品住宅
銷售價格、二三線城市二手住宅銷售價
格同比降幅均比上月收窄。

此外，全國商品房待售面積連續4個
月下降。商品房去庫存持續推進，政策
措施不斷顯效，商品房待售面積有所減
少。6月末，全國商品房待售面積同比下
降0.9%，降幅比上月擴大0.5個百分
點，連續4個月下降。其中待售三年以下
面積下降3.5%。

毛盛勇提到，房地產交易結構和規
模總量正在發生深刻變化，傳統以新房
銷售為主的增量交易格局正加快向新房
和二手房並舉轉變。根據有關部門數
據，當前二手房交易面積已和新房銷售
面積相當。上半年，二手房網簽面積同
比增長10.2%，增速比1-5月份加快2.5
個百分點。 「如果把新房和二手房合起
來看，最近三個月交易總量連續正增
長。」 大公報記者朱燁

服務消費半年增5.3% 帶動零售負轉正

▲今年上半年，免簽入境內地的外國人約1782萬人次，同比增加30.6%，入境遊利好消費作用持續擴大。圖為外國
遊客在海口騎樓老街參觀遊覽。 新華社
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中國經濟的「新」與「熱」
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