
非遺侗族大歌縈繞耳畔，色彩斑
斕的民族服飾映入眼簾……在貴州省
黔東南苗族侗族自治州黎平縣肇興侗
寨，村民們用動聽的歌聲，迎接遠道
而來的客人。日前，參加 「范長江行
動貴州行」 的黔港學子走進肇興侗
寨，探訪這座千年古寨的文旅融合之
道。

當前暑期文旅市場持續升溫，就
地理位置而言，黔東南州是粵港澳大
灣區名副其實的後花園。憑藉貴廣高
鐵開通的 「3小時經濟圈」 ，肇興侗
寨迎來大灣區遊客熱潮。寨門迎賓、
鼓樓傳歌等民俗活動輪番上演，讓來
自灣區的遊客深度感受侗族文化魅
力，寨子裏處處遊人如織。

大公報實習記者 吳詩涵、鄧莉黎平報道 掃碼睇片

責任編輯：胡佳希 美術編輯：熊銘濤

▲侗族民眾用 「高山流水」 歡迎儀式迎接
遊客。 大公報實習記者吳詩涵攝

「飯養身，歌養心。」
這句侗族古諺，道出了歌聲
在侗族人生命中的深厚分
量。作為 「百越」 後裔，侗
族自稱 「更」 ，意為 「生活

在大山環抱、森林覆蓋區域的人
群」 。他們沒有文字，歷史、倫理、
農作知識全憑歌聲代代相傳。作為人
類非物質文化遺產，侗族大歌無伴
奏、無指揮，卻以其奇妙的複調合唱
震驚了世界音樂界。

入夜，肇興侗寨表演場內，侗族
大歌徐徐響起。多聲部交織出的自然樂

韻，如蟬鳴山澗，似溪流穿石，讓在場
觀眾屏息凝神。來自深圳、主修西洋樂
專業的馬先生，在體驗侗族民俗活動後
深受觸動。他坦言，起初受固有音樂審
美影響，對原生態唱腔感到好奇，但隨
即被侗族自成體系的和聲深深震撼。
「侗族音樂不迎合標準化的音樂範式，
卻充滿質樸生命力。」

如今，這天籟之音更成了撬動當
地文旅產業的強力支點。自2024年
起，肇興創新打造 「村歌」 賽事IP。
據統計，2025年全年累計舉辦超54
期 「村歌」 賽事，吸引450支歌隊、

1.2萬餘名歌手參與，全網流量超300
億次。賽場上，老中青少四代同台獻
技，從 「哆耶」 集體舞到蘆笙舞，從
侗戲到改良民歌， 「以歌育人、以歡
傳情」 的傳統在賽事中煥發新生機。

侗族大歌的影響力也正逐步走出
大山。黎平縣縣級非遺傳承人、中學
教師韋鋒向記者表示，侗族大歌近年
頻登國家大劇院、央視春晚等頂級舞
台，這種高曝光度讓侗寨文旅迎來井
噴，遊客量與收入倍增，成功將 「流
量」 轉化為 「留量」 。

大公報實習記者鄧莉、吳詩涵

侗族大歌驚艷世界 撬動文旅井噴

烏江之畔的化屋村，藏
在烏江源百里畫廊核心段，
三面環水，背靠懸崖。這裏
曾是貴州最閉塞的貧困村之
一，年輕人最大的夢想就是

「走出去，再也不回來」 。隨着脫貧
攻堅戰打響，喀斯特美麗風光變成富
民財富， 「懸崖苗寨」 蝶變為 「烏江
明珠」 ，曾經因窮外出的青壯年紛紛
返鄉創業。

楊龍就是返鄉大軍中的一員。小
時候住茅草屋、出門徒手攀岩，來回
集鎮要5個小時…… 「那時候最大的

夢想就是逃離這裏！」 楊龍回憶。
隨着基礎設施的完善和政府的

產業引導，轉機悄然降臨。2021年
2月，遠在浙江打工的楊龍，在電視
裏看到總書記考察化屋村的新聞，
激動萬分。 「我太高興了，第二天
就辭職回家，決定把老房子改成民
宿。」

起初，貸款30萬元（人民幣，
下同）搞民宿遭到親友一致反對，但
楊龍很堅定： 「我們化屋村就是金飯
碗，不能老是端着金飯碗到處要
飯。」 如今，他的民宿開業5年、升

級了3次，從最初幾間房發展到13間
觀景房。推窗即是烏江百里畫廊，旺
季天天滿房。而隨着電視劇《烏蒙深
處》熱播，作為劇中主角 「麻青蒿」
原型的楊龍，更是吸引了大批遊客慕
名而來。

近五年來，化屋村累計接待遊客
超300萬人次，實現旅遊綜合收入超
10億元，人均可支配收入從2020年
的1.15萬元躍升至2025年的3.35萬
元。這個三面環水的 「懸崖村」 ，已
成為遠近聞名的 「旅遊村」 。

大公報實習記者封雨潔

返鄉創業致富 懸崖苗寨變烏江明珠

▲學子們採訪楊龍，傾聽他講述回鄉創業的故事。
▲化屋村經過近年發展，已成為 「烏江明珠」 。

大公報實習記者葉長青攝
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文旅＋非遺融合發展 打造粵港澳旅遊後花園

坐高鐵遊黔東南 千年古寨賞侗族文化
走進肇興侗寨，彷彿踏入了一座沒

有圍牆的 「活態博物館」 。這座始建於
北宋、素有 「侗鄉第一寨」 美譽的千年
古寨，與許多在旅遊開發中原住民外遷
的景區不同，至今仍有1200多戶、5000
餘名村民生活在核心景區內。

「活態博物館」 體驗侗族文化
「旅遊發展了30年，本地居民沒有

大量外遷，這是我們在保護與發展中做
得最好的平衡。」 肇興侗寨景區管理委
員會副主任劉丹表示。肇興村黨委副書
記陸滿才也介紹，寨子裏保留了濃厚的
生活氣息， 「沒有空心化，遊客來不僅
能看景，還能看到我們日常的生產生
活，感受到幾百年前延續下來的勞作方
式。」

有了好資源，如何將其轉化為吸引
遊客的文旅產品？近年來，肇興侗寨精
準對接大灣區等核心客源市場的需求，
加大村寨建築空間和風貌保護，將民族
文化資源轉化為沉浸式體驗。

今年夏天，侗寨更精心推出近20項
貫穿暑期的文旅活動，持續吸引遊客前
來體驗。數據顯示，景區客流持續攀
升，其中大灣區遊客佔比穩定在40%以
上，成為消費主力軍。

來自佛山的陳女士感嘆： 「在這裏
能看到許多原始居民，我想看的侗族文
化都看到了。」 來自香港的高先生一家
五口專程乘坐高鐵經從江站抵達，直呼
「太方便了，離高鐵站很近」 。高先生
表示，觀看侗族大歌讓他對少數民族文
化有了更深認識，一家人還在紮染體驗
館選購了紀念品，將獨特的文化記憶帶

回香港。

服務國際化 便利外國客消費
在深耕大灣區市場的同時，針對國

際遊客增加的趨勢，肇興侗寨也在不斷
提升服務能級。景區已啟動雙語標識標
牌改造，引進中英文中級導遊，並計劃
逐步覆蓋四個語種的外語導遊。在便捷
支付方面，自2025年起，景區內高檔酒
店和大型便利店已支持境外卡刷卡消
費，國際化服務邁出實質性步伐。

大力發展文旅，為村民帶來了實實
在在的收入。通過 「非遺＋旅遊」 的深
度融合，侗族大歌、蠟染、刺繡等技藝
從博物館走進了生活場景。例如，刺繡
上象徵侗、漢、苗三個民族團結共融的
「三魚共頭」 圖案，如今已成為最受遊

客歡迎的文創元素之一。
數據印證了文旅融合的成效：2025

年，肇興侗寨接待遊客超151萬人次，
旅遊綜合收入突破15億元（人民幣，下
同）；村民人均可支配收入從2014年的
不足6000元躍升至4.7萬元。

烏江源百里畫廊，懸崖
之下，三岔河與六沖河交匯
處，化屋村靜靜坐落於此。
這個苗族人口佔96%的村
寨，曾是 「手扒岩」 天險隔

絕的深度貧困村，如今已成為百里畫
廊核心景區。正是在這裏，苗族繡娘
楊艷用一根針、一根線，繡出了一條
從脫貧到致富的路。

楊艷是化屋村第四代苗繡傳承
人，市級非遺傳承人，也是貴州省省
級鄉村工匠名師。她6歲學苗繡，
2022年註冊公司，帶動10名繡娘就
業，工坊年銷售額超120萬元（人民
幣，下同）。

楊艷的創業之路，始於一個手工
包。一位杭州朋友來化屋村遊玩，一眼
看中了她做的手工包。包上結合了蠟
染、刺繡和彩染三種工藝，配色獨特。
「她很喜歡，當場就訂了，668元一

個。」 楊艷說，做好寄給對方後，她第
一次意識到，這門祖輩傳下來的手藝，
可以變成實實在在的收入。 「我當時想
着，這門手藝可以帶動姐妹們有一口飯
吃。」 正是這個念頭，讓她走上了創業
路。

苗繡的紋樣裏藏着苗族人的歷史
記憶。楊艷介紹，蝴蝶媽媽和吉祥鳥
是苗族的祖先圖騰，蝴蝶代表母親，
是最吉祥的象徵， 「每一件苗族服飾

上都有牠們」 。
老一輩的苗繡以白色為主，工藝

上只做蠟染。楊艷大膽創新，將蠟染與
刺繡結合，加入藍、粉紅等色彩， 「把
老一輩的東西創新，簡簡單單的顏色都
可以了」 。在保留文化內核的同時，讓
苗繡更符合現代審美。如今，楊艷的產
品已從化屋村走向全國，甚至有了海外
訂單。她每年培訓10到20名繡娘，帶
動她們就業增收。政府也在宣傳推廣上
給予扶持，幫她拓寬市場。更讓她欣慰
的是年輕人的回歸。有大學生學了蠟染
專業後回村找她繼續學， 「年輕人想學
的，有天分的一學就會」 。有人也打算
創業做蠟染刺繡。

苗繡既是文化，也是產業。從深
山苗寨到更廣闊的市場，楊艷和她的
姐妹們正在用一針一線證明：這門古
老的手藝，可以繡出今天的好日子。

大公報實習記者李嘉儀

傳統老手藝 「繡」出好日子
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漫步肇興侗寨，最引人注目的是
寨中五座按 「仁、義、禮、智、信」
命名的鼓樓。這些鼓樓全部為木結
構，由12根大柱支撐，不用一釘一

鉚，全靠卯榫咬合，歷經數百年風雨仍巍然屹立。
更令人驚嘆的是，侗族的建築技藝千百年來全靠

口傳心授，沒有一張圖紙，全憑匠人的經驗和心算。
花橋同樣如此，既是通道，也是村民納涼、對歌的公
共空間。侗族崇尚 「單數為福」 ，建築層數、台階數
多為單數，這些看似樸素的營造法則，實則蘊含着深
厚的哲學智慧。寨中至今保存着1.2萬餘座鼓樓，被譽
為 「鼓樓之鄉」 。 大公報實習記者吳詩涵

侗族建築 不用一釘一鉚

花
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▲侗寨鼓樓全部為木結構，
不用一釘一鉚，全靠卯榫咬
合。

大公報實習記者吳詩涵攝

▲走進苗族村寨化屋村，可以體驗到遠離城市喧囂
的鄉村慢生活。 大公報實習記者李嘉儀攝

▲楊艷（右）向學子展示苗繡作品。
大公報實習記者羅海晴攝

▶肇興侗寨文旅發展興旺，風景秀
美、交通便捷，遊客絡繹不絕。

▲學子們在肇興侗寨學習蠟染。
大公報實習記者羅海晴攝
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