
自2023年起，上海美國商會聯手
美國農業部連續4年設立 「美國食品與
農業館」 ，本屆展覽面積達到400平
方米，較去年增長14.3%，創歷次參
展面積之最。展台匯集18家農業貿易
協會、企業及相關機構，覆蓋肉類、
酒類、乳品、堅果、穀物、水產等多
個品類。當天，參展企業在館內簽約
儀式上簽署了六項合作協議，總金額
超6.5億美元。

美企在華看到實實在在機遇
「對美國企業而言，中國仍然是

一個重要市場。我們高興地看到，今
年美國食品與農業館的參展商構成更
加多元，其中多家企業還展示了新產
品、推動新的合作。」 上海美國商會
會長鄭藝表示， 「今年企業參展規模
創下新高，首日簽約額也同樣亮眼。
美國食品與產品企業在中國市場看到
了實實在在的機遇。諸如進博會此類
務實的經貿合作能夠鞏固兩國關係，
也是我們構建基於相互尊重、公平與
互惠原則的戰略穩定關係的重要途
徑。」

今年美國大豆出口協會展台從去
年的100平方米擴大到150平方米，
還特設了伊利諾伊州和印第安納州大
豆展示台。雙層展位內，農民代表與
合作夥伴忙得不可開交，他們的檔期
早在進博會開幕前就已被約滿。

服貿區中， 「全勤生」 全球大型酒
店管理公司萬豪國際集團的展台吸引眼
球。 「自2018年首次參展以來，集團
在華酒店數量已翻三倍，即將突破800
家，品牌矩陣也已增至27個。」 萬豪
國際集團全球執行委員會成員、大中華
區總裁毛怡冰直言， 「中國持續推進高
水平對外開放，旅遊消費保持活力，入
境遊、多元化和體驗型旅行不斷釋放新
需求，為國際酒店集團深耕中國市場提
供了長期發展空間。」

時尚領域，美國高端休閒品牌
TOMMY HILFIGER去年首次參展，
就選擇在進博會上全球首發2026年新

年系列。 「上市後獲得了積極的市場
反饋，帶動品牌在今年第一季度實現
增長。」 TOMMY HILFIGER全球品
牌總裁Lea Rytz Goldman喜不自禁
地說，今年依然選擇在進博會上全球
首發2027年新年系列， 「我們將品牌
傳承與經典美式酷感和中國傳統文化
展開對話，在保持品牌特色的同時，

深化與中國消費者的聯結與共鳴。」

在中國 為中國 銷全球
消費品方面，連續九年打卡進博

會的美國護理品牌多特瑞再度推出全
球首發新品──紫蘇香薰精油。該款
新品原料精選自中國本土紫蘇產區，
將傳統植物智慧與現代精油萃取工藝
深度融合，踐行了品牌 「在中國、為
中國、銷全球」 的研發理念。據悉，
多特瑞正計劃與西藏日喀則開展合
作，開發當地芳香植物並推動藏香的
創新發展。

而技術裝備展區中的3M九年來始
終將進博會視作展示前沿創新成果、
拓展本土合作的重要窗口。此次進博
會，3M多款在中國本土完成從研發到
生產的 「全鏈路創新」 成果將通過
「首發首秀」 亮相於世界。從將全球
新品通過進博會引入中國，到將更多
的中國創新帶上進博會展示給世界。
展品邏輯的演變背後，是其中國研發
力量的持續增強。近年來3M不斷加大
在華研發投入，今年本土研發新品發
布數量預計較去年增長超過30%。

責任編輯：嚴允通 美術編輯：劉金明

進博會美國企業參展面積八連冠
從消費品到服務業 全球首發搶抓中國機遇
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11月6日，美國食品
與農業館在第九屆進博會

上舉行開館儀式。當日，參展企業新簽銷售協議金
額超過6.5億美元，為美國農民、漁民和牧場主帶來

商機。
這是美國企業與機構參展進博會的一個縮影。本屆進博會，眾多

美企攜全球首發產品亮相，多領域搶抓中國市場機遇。據中國商務部
介紹，今年美國企業參展面積超5萬平方米，連續八屆保持第一，較
去年增加了1500平方米。從食品到醫藥、從消費品到服務商、從汽車
到技術裝備，都可見到美企身影。

大公報記者 夏微上海報道

中國引領全球創新
攜手研發

•法國美妝品牌歐萊雅此前在進博會上結識中
國科創企業，聯合開發深度護理儀應用到在
瑞士、法國和澳洲市場銷售的產品中。

•近年來，歐萊雅與中國企業合作開發重組膠
原蛋白技術，與中國醫療機構共建聯合實驗
室，將企業研發與本土資源緊密連接起來。

在華策劃
•全球醫療器械巨頭美敦力在中國的研發中心
已累計研發近80款產品，其中近70款成功
上市，超過40款遠銷海外。

•第九屆進博會全球首發的骨科手術導航定位
系統，就是由美敦力中國團隊自主研發。

共建生態
•西門子公司在展會上對接中國生態合作夥
伴，推出幾十款本土創新產品，目前已進入
東南亞、印度、歐洲、中東和南美市場。

確立標準

•總部位於德國的拜耳公司在進博會展示了一
款高壓造影注射系統，這是該系統本土化生
產後的 「首展首秀」 。

•工作人員介紹，拜耳公司本土化生產的產品
與進口產品執行同樣標準。

新華社▲進博會技術裝備展區英特爾展位吸引參觀者。 新華社

「我對中國的興趣始於
大學時期，並貫穿了此後的
職業生涯。參加進博會使我
有機會進一步了解中國市
場、建立並深化聯繫，並探

索持續合作的機會。」 今年四月底，
第九屆進博會加州推介會在洛杉磯舉
行，50餘名加州工商界代表齊聚現
場。作為協辦方，OSDEC（海外上海
首發與展覽公司）項目群總監Coy在
會上介紹了參展路徑，並展示了往屆
進博會上美國食品與農業館以及加州
館等的成果與收穫。從春末到深秋，
這兩天，隨着第九屆進博會的舉行，
作為創新孵化專區嘉賓的Coy更加忙

碌了……
Coy與進博會的這份緣始於三年

前一次邂逅。
2024年，專門為洛杉磯地區初創

企業提供諮詢服務的Coy在加州參加
了中國銀行洛杉磯分行舉辦的進博會
推介活動，第一次與進博會結緣。

2025年，Coy來到上海，以專業
觀眾的身份第一次走進了進博會。其
間，創新孵化專區內對於創新技術的
首發與展覽抓住了Coy的眼球，讓他
了解到進博會不止是商品展銷平台，
更是全球創新交匯的窗口。 「走進這
個專區，我開始更深地思考全球合作
的價值與可能帶來的紅利。」 Coy

說。
正是這趟上海之行，讓Coy從觀

展者變成了奔走於中美之間的搭橋
人。2026年，Coy開始協助籌辦加州
進博會推介活動，從前期對接、到專
業觀眾服務、再到展館配套等工作，
為美國機構與企業鋪起通往進博會的
通道。

鼓勵企業全面了解中國
「進博會是一個建立關係的平

台。」 Coy坦言，對許多美國企業而
言，中國市場具有重要意義， 「我希
望通過自己的工作，鼓勵企業和機構
超越單純的商業視角，更全面地了解

中國，並通過增進相互理解來深化關
係。我相信，這能夠為未來的商業交
流與合作奠定更加堅實的基礎。」

大公報記者夏微

從觀展者到中美經貿搭橋人
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李家超：持續推進滬港黃金市場互聯互通
在滬與上海市長朱忠明會面

【大公報訊】記者張帆上海報
道：香港特區行政長官李家超6日與
上海市市長朱忠明會面，交流意見。
中央港澳工作辦公室、國務院港澳事
務辦公室分管日常工作的副主任徐啟
方參加會見。李家超表示，兩地會持
續推進黃金市場的互聯互通，達至互
惠共贏。李家超昨日結束上海訪問行
程，下午啟程返港。

朱忠明代表上海市委、市政府對
李家超率團來滬參加進博會表示熱烈
歡迎。朱忠明說，滬港發展理念高度
契合，同發展、共繁榮的道路一定會
更加寬廣。期待雙方抓住上海 「十五
五」 規劃和香港首個五年規劃同步實
施的重大機遇，深化在經貿、投資、
科技、人才等方面合作，加強專業服
務領域互動交流，持續深化青少年、
文化藝術等領域交往。

李家超指出，滬港合作根基深
厚，自 2003年設立 「滬港合作會
議」 機制以來，兩地在經貿、金融、

創科、教育、文化及青年交流等多方
面往來不斷，成果豐碩。恰逢進博會
舉辦，今年有超400家港企參與第九
屆進博會，數量創歷年新高；同期舉
行的虹橋國際經濟論壇香港分論壇取
得圓滿成功。他感謝上海市政府對港
方的支持，預祝本屆進博會圓滿舉
行。

構成滬港「雙引擎」互補格局
李家超表示，上海是長三角龍頭

城市，香港為大灣區核心城市之一，
二者同為區域經濟發展重要引擎，構
成 「雙引擎」 互補格局。特區政府正
全力推進香港首個五年規劃，落實
「四中心、一高地」 建設目標，與上

海 「五個中心」 發展定位高度契合，
協同空間廣闊。期待兩地依託 「滬港
合作會議」 機制，共同推進高水平開
放，在金融、航運、科創、人工智
能、人才培育、青少年交流等領域深
化合作，在融入和服務國家發展大局

中譜寫合作新篇章。他強調，香港會
繼續擔當 「超級聯繫人」 及 「超級增
值人」 ，推進內地企業出海專班工
作，為上海在內的內地企業提供一站
式支援，助力企業開拓海外市場。

金融合作方面，李家超特別感謝
上海黃金交易所支持香港建設國際黃

金交易中心。他透露，香港貴金屬中
央結算系統有限公司與上海黃金交易
所今年已啟動首階段實物聯通；香港
黃金中央清算及結算系統將於明年首
季正式啟用，兩地將持續推進黃金市
場互聯互通，實現互惠共贏。

上海市副市長盧山參加會見。
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共享進博機遇：
從「看見商品」到「做成生意」

數字經濟時代，視頻
會議已非常便捷，外商為
何仍願意遠赴重洋來到進
博會與客戶見面？上海社
會科學院世界經濟研究所

研究員周琢指出，作為全球唯一以 「進口」
為主題的博覽會，進博會並非簡單地展示商
品，而是中國將主動開放市場的承諾，落實
到具體的跨境貿易環節中。他說，外國企業
拓展中國市場，最關心的是 「怎麼找到客
戶、如何談成合作、怎樣將生意做長久」 ，
進博會的價值在於將上述關鍵需求具象化，
將今天的相遇變成明天的合作，從 「看見商
品」 到 「做成生意」 。

為長期投資中國鋪路
周琢說，對初次進入中國市場的外國中

小企業而言，找到客戶是邁出在華展業的第
一步。進博會肩負着與世界共享中國市場機
會的使命，本屆展會也將繼續舉辦系列貿易
投資對接會，外商可集中了解中國不同地區
的採購需求，原本需要分別尋找、逐一約見
的合作對象，能在同一展會上集中接觸。

周琢坦言，線上溝通可以高效完成報
價、資料傳遞等工作，但商品或技術的現場
演示、樣品測試、複雜方案的交流，仍需面
對面溝通，商品在進博會上被採購商看見，
只是雙方合作的開始。他強調，數字技術不
會自動適應需求，採購商、外國企業需要零
距離將用途、交付、服務等細節談清楚，
「進博會讓買賣雙方有了具體的溝通對象和

內容，通過對一項產品、一種應用、一類服
務的深入探討，加深了解、增強互信，築牢
合作基礎」 。

「展會上的一次見面、一份合作意向，
僅是在華展業的起步。」 在周琢看來，進博
會將市場對接、開放合作、全年服務相互串
聯，外商既能尋找眼前的合作機會，更可深
入了解在華持續經營的條件，展會期間一次
面對面的洽談，將延伸為不斷深化合作的過
程，參加進博會的價值也會在外企長期投入
中持續顯現。

大公報記者倪巍晨
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▲Coy在進博會加州推介會上為美企
介紹參展路徑。 受訪者供圖
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