
由於新冠疫情影響，中國投影市場風雲突變，
商用市場下挫超過55%，家用市場則猛增超7
成。據國際知名研究機構IDC數據顯示，今年上
半年，在出貨量、銷售額榜前10的單品投影機
當中，位於成都天府軟件園的極米科技獨佔五
席，其極米H3產品更是實現出貨量、銷售額雙
第一。今年9月29日，極米科技「科創板」首發
獲得通過，標誌其正式進入上市倒計時。公司創
始人鍾波表示，「希望極米能成為投影機市場的
『大疆』。」

極米科技投影機全球熱賣

◀ 極米A2型4K高清激
光電視。

■極米LE120型商用投影。

■極米H3家用投影。

醫藥行業是一個產品為王的行業，藥企競爭其實是研發
能力的競爭。據國際權威機構統計，將單一創新藥上

市的成本超過10億美元。「2020年9月，公司在科創板上
市，給企業帶來新機遇。」成都苑東生物製藥股份有限公司
董事會秘書王武平接受香港文匯報記者訪問時表示，公司通
過「創新+資本」雙輪驅動模式，正在縮小與國際醫藥企業
的差距。
苑東生物製藥是一家以研發藥品起家，集化學原料藥、高

端化學製劑、生物藥於一體的創新型醫藥企業，2017至2019
年，公司營收分別為4.76億元（人民幣，下同）、7.69億元
和9.47億元。但是，隨着仿製藥一致性評價、國家藥品集中
採購、新版醫保目錄等新政出台，苑東生物核心產品烏苯美
司膠囊被調出國家醫保目錄，前4月銷售收入較去年同期下
降 45.86%；富馬酸比索洛爾片雖然中標第二批藥品集中採
購，但較集中採購前單價平均降幅達69%；除此之外，該公
司產品枸櫞酸咖啡因注射液等還面臨同質化競爭，給營收帶
來不小壓力。
王武平介紹，針對行業變革出現的新形勢，公司及時進行
了戰略和結構調整。一方面公司以高端仿製藥為基礎，突出
搶仿優勢，推動布洛芬注射液、鹽酸美金剛緩釋膠囊等一批
首仿藥上市，依託原料製劑一體化成本優勢，積極參與國家
帶量採購，積累資本；另一方面以創新藥為重點、以生物藥

謀發展，不斷加大創新藥、生物藥研發投入，在研新藥項目
10餘個，逐步成為「由仿到創」的變革者。通過一系列舉
措，公司今年前三季實現營收6.73億元、同比微減0.8%，淨
利潤1.25億元、同比增長31.53%。

上市提升品牌影響力
今年9月2日，苑東生物登陸科創板，募資13.35億元，主
要用於重大疾病領域創新藥物系列產品產業化基地建設、新
藥臨床研究等項目。「企業上市推進了經營管理規範化、科學
化，並使品牌影響力得到大大提升。」苑東生物證券部負責人
李淑雲說，雄厚的資本有助新品研發和引進專業研發人才。

聘外國專才加強研發
為縮短人才方面的差距，苑東生物聘請了美國、印度等地
的一流人才，建起了博士後工作站；同時加大研發，2017年
至 2019 年累計投入研發費用 3.58 億元，佔累計營收比
16.34%，承擔了國家重大新藥創製等省部級項目40餘項。
王武平認為，創新是貫穿於醫藥產業發展的核心，藥企只

有從「以量求生存」向「以質求發展」轉變，才能在激烈的
競爭中站穩腳跟。通過核心產品積累資本，再投入新藥研
發，循序漸進、滾動發展，是內地藥企縮短與國際一流藥企
差距的方式之一。

走進成都天府三街某小區樓下，快遞
員老楊停好車，拿出手機將10多名客
戶的手機號輸入「雲喇叭」App。「以
前要挨個打電話通知客戶取快遞，現在
則實現了一鍵呼叫。」老楊說，自從使
用「雲喇叭」後，不僅通知客戶更加快
捷，每月還可節省話費120元（人民
幣，下同）左右。
剛剛過去的「雙11」，僅天貓平台
成交額便高達4,982億元，一天的快遞
業務量6.75億件，由320萬名快遞員完
成這份海量投遞業務。他們中有80萬
快遞員安裝了「雲喇叭」App，月活躍
用戶達10萬人。
「『雲喇叭』其實就是一款自動通知

機器人，它綜合了電話、短信、閃信等
功能，快遞員提交號碼後由『雲喇叭』
進行自動呼叫。」據成都身邊科技有限
公司創始人兼CEO李黎明介紹，「雲
喇叭」與同類產品相比最大的特點：一
是「快」，快遞員每分鐘可同時撥打
500個電話；二是「省」，每個電話最
低價格只需人民幣 2.5 分；三是
「便」，快遞員只需在手機上安裝「雲
喇叭」App，充值一定費用後便可使
用。

自動呼叫 節省送遞時間
今年49歲的老楊，從事快遞工作已

有五六年時間。「一個快遞員一般要負
責5至10個小區或寫字樓，一個小區平
均等待時間約30-60分鐘，如何在短時
間內通知客戶取完快遞是我們最大的期
盼。」老楊說，忙完一天的工作，常常
是筋疲力盡，有時感覺嗓子都在冒煙。
畢業於電子科大的李黎明，曾參與中

國電信127自動傳呼機項目，有着10多
年金融IT工作的經歷，還擔任過三泰
控股社區智能快遞櫃速遞易項目研發總
監。「有一次，我看到一個快遞小哥蹲
在一堆快遞面前，一個一個發短信、打
電話，整整一小時都無法起身。」李黎
明說，這個快遞小哥的形象深深地印在
他的腦海裏，讓他萌發了研發一款軟件
提升快遞哥工作效率的想法。
2015年7月，李黎明辭職在成都高新

區註冊成立「成都身邊科技有限公
司」，9月14日推出「雲喇叭」App1.0
版。「我們到快遞員聚集地推銷，免費
讓他們使用。」李黎明介紹，當年「雙
11」、「雙12」，雲喇叭的快遞通知
數量每天分別超過16萬件和28萬件。
「雲喇叭」在2015年9月至2016年9

月實行免費使用，單月最高通信費超
100萬元，然而收入幾乎為零。如果繼
續免費，公司將無法繼續經營，如果收
費，萬一用戶跑了公司同樣會「死」。
李黎明權衡再三，自2016年10月起實
行收費，八成以上快遞員願付費使用，
「雲喇叭」突圍成功。

送遞至人口密集區效果明顯
「今年疫情期間，快遞員不准進小

區，『雲喇叭』的作用顯現。」李黎明
說，「雲喇叭」在北京的市場佔有率高
達10%，浙江、上海、四川、重慶四省
市郵政出面推介「雲喇叭」。未來，在
人口相對集中的高校，以及廣袤的農村
地區，「雲喇叭」將有廣闊的市場。

■香港文匯報記者 李兵
成都報道

上市企業的數量和質量，是

區域經濟活力的重要參考，直

接反映了一座城市的經濟實力

和活躍度。去年7月，為科技

創新而生的「科創板」正式開

市，成為點燃科創熱情、集聚

科創力量的新舞台，地處西南

內陸的成都高新區，目前已有

成都先導、苑東生物2家企業

正式登錄「科創板」，還有縱

橫股份、極米科技、川網傳媒

等企業已過會待發行上市。高

新區內不僅聚集了眾多新科技

企業，還吸引了滬深交易所、

新三板三大證券機構在此建區

域基地，為當地企業提供債券

市場融資、上市公司優化等

「一攬子」上門服務。吸引到

交易所駐點的成都高新區，科

創企業的科技含量有多少？從

80萬快遞小哥正在使用的呼

叫「神器」雲喇叭、由仿製到

研發新藥的生物藥廠，以及全

國投影市場的老大，這些企業

都是有力的說明。

■■苑東生物外籍專家正在進苑東生物外籍專家正在進
行科學實驗行科學實驗。。 記者李兵記者李兵攝攝

■ 位於成都高新區的深交所西部基
地。 記者李兵攝

■ 成都身邊科技有限公
司創始人兼CEO李黎明
介紹「雲喇叭」功能。
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