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萬丈紅塵三杯酒 千秋大業新奶茶
兩會剛結束，中美戰略對話中的一句
「中國人不吃這一套」引起國際巨大積極
反響，看到新聞播出的現場視頻，心情舒
爽，大力點讚！被網友評論為大國崛起的
兩個辛丑年對比圖也大熱刷屏！2021年，
隨國家在國際地位日漸提升，全球局面
已翻開新篇章，我們不忘初心，我們繼續
奮鬥！「十四五」規劃中有500多字關於
香港新定位，其中包括國際創新科技中
心、中外文化藝術交流中心、區域知識產
權貿易中心等，在文化科技產業戰線的
我，關注點在於內地與香港的文化科技如
何賦能產業，文化科技融合以人為本，我
們以近年火爆的文化消費產業為案例，探
索現在年輕人喜歡喝的新式茶飲——現製
奶茶！ 正好3月16日後回北京已不需要
出示7天內核酸檢測陰性證明，到杭州出

差一趟吧！
內行看門道，外行看熱鬧，要了解一個
行業，就要到行業圈子做一線調研。到了
杭州，創立新式茶飲品牌的陳總讓我品嚐
他們品牌的烏龍奶茶，我們開始頭腦風
暴，一起探討行業現狀、行業未來、茶飲
產品、文化與科技賦能產業等的情況。他
認為，新式茶飲行業已完成第一階段的市
場磨煉，現正步入新一輪高速增長紅利
期，查閱相關數據，2019年中國現製茶飲
市場規模約940億，預計至2030年市場規
模3,500億元以上。繼續分析，台灣地區
現製茶飲人均年消費44杯，但2019年在
內地人均只有6杯，明顯目前人均消費數
量偏低，因此推斷行業發展市場潛在空間
巨大及確定性較高。加上近年頭部茶飲品
牌（意指：茶飲業龍頭品牌）正在快速開

店並不斷培育市場，據統計，2017 至
2018年頭部茶飲品牌門店數量同比增加
74%，呈現爆發式增長，雖然疫情期間影
響了整個行業，但預計今年門店數量增長
速度依然強勁。
在具體茶飲產品方面，市場上不同品牌

已經覆蓋5至40元一杯現製茶飲。隨消
費者對健康需求的日益提升，疊加疫情效
應，茶飲的質量也會進入新一輪升級階
段。陳總判斷，茶飲從最初的粉末沖泡時
代，發展成現在的主流拼配茶，並預計快
將進入以草本茶為主的健康茶飲時代。拼
配茶是指將幾種不同茶葉按一定比例混合
而成的茶，一般使用不同種類的紅茶拼
配，可以保持茶葉風味與品質的穩定；而
草本茶一般是指用藥草或來自天然的各種
草本植物沖泡的茶，更有利於身體健康，

例如大麥茶、薑茶、
菊花茶、玄米茶等
等。
在文化科技賦能和

品牌方面，以陳總的
品牌「敕茶」為例，
隨90後及00後年
輕人對中華傳統文化
的熱愛，他創立品牌
時選擇以傳承道文化
為 主 題 定 位 ， 以
「敕」字文化為特色，「敕」指敕令，也
寫作「敕諭」、「法旨」，是古代帝王詔
令文書的名稱之一，用於任官封爵和告誡
臣僚，詞典上的解釋是指帝王所發布的命
令、法令或立法。因為近年二次元動漫、
短視頻、網文等相關內容深受網友歡迎，

品牌正乘勢而上，也正處於下一輪
門店擴張和融資階段。我建議他下
一步從店面體驗上加強科技性的體
驗植入，將品牌推向新國潮科技
風，吸引更多流量線上線下消費
等，更深入探討的內容因為版面有
限只能點到為止了。
萬丈紅塵三杯酒，千秋大業一杯

茶，和陳總一起喝「傳承有道，
法力無邊」的牛年烏龍味「敕
茶」，一起盼望更多中國品牌以

高質量產品作為中華文化載體，邁向國際
市場，以文化產業為支柱，實踐實幹實現
文化強國的一天！

作者/圖片：文旅部香港青年中華文化傳
播大使梁家僖

●●杭州新式茶飲店杭州新式茶飲店
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言及藝術館，可能給你印象嚴肅，甚至感覺乏味，

但近年有藝術館展覽轉行「打卡路線」，以吸引年輕

人的注意，在遊走展覽之時，輕鬆地欣賞藝術作品。

香港藝術館在一年多前重開，展覽風格顯得更貼地，

最近開設的展覽卻打破人們對藝術館的刻板印象，把

展覽場地化身成一家不一樣的「時裝店」，展出多件

與衣飾鞋履相關的經典及當代藝術作品，讓觀眾從生

活化的情境，以不一樣的視角去欣賞藝術作品。

文、攝：香港文匯報記者 張美婷
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●●翟宗浩翟宗浩《《不是東西不是東西》》

●●香港藝術館館長香港藝術館館長
（（虛白齋虛白齋））朱瑞平朱瑞平

●●參觀者可透過互動屏幕參觀者可透過互動屏幕「「選選
購購」」合適自己的獨特服飾合適自己的獨特服飾。。

香港藝術館提供香港藝術館提供

●●文鳳儀文鳳儀《《霞絲霞絲：：千水千水、、千目千目、、千山千山、、千華千華》》
香港藝術館提供香港藝術館提供

●●林欣傑林欣傑《《雲圖境像雲圖境像（（20132013——20212021）》）》
香港藝術館提供香港藝術館提供

●●石家豪石家豪《《周潤發試身室周潤發試身室》》

●●馮力仁馮力仁《《遊樂遊樂
場系列場系列》》
香港藝術館提供香港藝術館提供

展覽從藝術館中國文物、中國書
畫、外銷藝術、現代及香港藝

術的四大館藏中，精選出76組與衣
飾鞋履有關的藝術品展出。場地以
時裝店為設計概念，內設不同的部
門，包括男女服裝、加大碼、時尚
鞋履、古配飾、優雅頭飾、品味
空間及夢幻天地。讓觀眾在「時裝
店」這生活化的情境下，以不一樣
的視角欣賞藝術作品。展覽在每個
部門的鏡面上印上了一些提問，這
就像日常購物時自我考量的問題，
幫助觀眾反思日常挑選服飾時的喜
好和對潮流服飾的看法，從而了解
不同年代的潮流文化及自己的審美
標準。

投影衣服造型試身打卡
是次展覽以時裝店的布局策展，
惟又把展覽名稱定為「不是時裝
店！」，卻令人感奇怪。香港藝術
館館長（虛白齋）朱瑞平直言，展
覽中所指的時裝店可以說是「上菜
的方式」，展品以時裝店作展出概
念，以展出藝術館有關衣飾鞋履的
四大館藏。她又強調藝術和衣服時
裝同樣有共通之處，「衣服和藝術
有異曲同工的地方，就如購買衣服
時大家會留意其物料、做工技巧，
甚至題材，這與我們欣賞藝術品時
所留意的細節無異。」
未步入展覽館前，門外的展覽介

紹冊已散發出「時裝店」的味道，
兩本的展覽小冊子以時尚雜誌的模
式編制，除了介紹展覽中的特色展
品外，還展示了不同年代的審美標
準，穿衣之道講求色彩配搭，藝術
創作同樣重色彩，小冊子中又以
圖輔助解構不同作品的色彩運用。
展覽中除了展品外，主辦方在策展
時特別加入不少「打卡點」，有投
影區讓觀眾挑選造型後投影到大屏
幕上，觀眾站在投影區內便可「設
身」打卡。此外，展覽內的試身室
亦相當吸睛，每所試身室的熒幕播

放不同的人物衣服圖案，觀眾也
可在印有文字句子的鏡前拍照。

電影角色中看潮流文化
甫入場，映入眼簾的是石家豪的

作品《四季（動物）》，作品上的
四個人有不同的動物裝扮，石家
豪運用了服飾和髮飾的不同去詮釋
四季的變化，細心欣賞作品，四個
人的性別也是十分模糊。在時尚潮
流裏，性別區分這觀念隨社會轉
變有所變化。石為筆下人物度身訂
做不同服裝，並希望透過此作品和
大家探討身份、性別議題等問題。
翟宗浩的作品《不是東西（選
頁）》運用《木蘭辭》的詩句點出
雌雄莫辨的迷思，此作品為一系列
的版畫，共有18張，是次展出其中
一張。作品上的文字既有中文也有
英文，就像香港是中西交匯的城
市，亦如作品名稱所指不是東方也
不是西方，希望藉此作品打破我們
固有概念。
展覽的一旁展示文鳳儀的《霞

絲：千水、千目、千山、千華》，
作品上四件旗袍均是文鳳儀媽媽所
穿的衣服，作品名稱中的「霞」是
其母親的名字，千水、千目、千
山、千華則是在頌揚其母親的美
德。文把其衣服形態以化學物品作
定型後以金屬絲線複製編織，以保
存她對媽媽的回憶，文認為衣服
能呈現人體的形、個性以至靈魂，
不同時期的衣服能呈現身體不同狀
態和變化，更能反映出內心。作品
看似十分輕盈，有空間感，金屬線
互相交織，透過燈光的照射，帶出
虛實感。謝淑婷的《衫》共有 24
件，摺疊平放在長桌上，謝把她日
常的衣服用陶漿浸泡，再經燒製後
成為「陶瓷衫」。
往前走走，牆上掛的一大片海

報充滿年代感，這是石家豪的《周
潤發試身室》，海報上的衣服就如
從前小孩喜愛玩的紙張角色換衣紙

樣，當中印製的衣裳全都是藝人周
潤發的電影角色造型。偶像明星及
戲劇角色的造型常備受追捧，石就
以受港人愛戴的藝人周潤發為題，
以探討潮流文化對身份議題的影
響。

在現實與虛擬中尋趣味
是次展覽主辦方委約了兩位本地藝

術家在別館地下為這「店」打造一個
夢幻天地，一片落地玻璃把陽光引入
室內，兩個藝術品在此顯得分外耀眼，
沿樓梯往下走，一朵大大的雲和一
個猶如過山車的作品映入眼簾，這是
藝術家林欣傑和馮力仁特別為是次展
覽製作的藝術品。
藝術家林欣傑的作品名為《雲圖

境像（2013—2021）》，這個作品
上有九朵雲，九朵雲在氣象學書籍
《國際雲圖》上被定義為飛得最高
和最遠的雲。現在人們的生活受
視覺主導的社交媒體影響，經常把
我們現實生活的相片上載到網上雲
端，把現實生活變成虛擬世界，而
這些虛擬世界也影響我們的生
活。只要觀眾把他們的照片上載到
雲端並標籤地方為香港藝術館，便
可在九朵雲上看到其相片的顏色，
打造自己的天空，「雲的真實呈現
會因人們上載的相而有所變化，
這種改變又反映我們的網
上虛擬世界倒映在現實生活
上。」林欣傑說。我們站在
作品的雲下方，作品上的雲
就像虛擬的天空，但退後兩
步抬頭看，藝術館樓頂有
天窗，我們又會看到真
實的天空，「這種虛擬
和現實的混淆不分、重
疊，這有如我們現在生
活的狀況。」
雕塑家馮力仁的作品

《遊樂場系列》看似是
遊樂場，背後則探討遊
樂場為何是人生訓練

場。這系列中有數件作品，其中以
《上上落落，兜兜轉轉》最為吸
睛，黃色的路軌又長又窄，還有高
低起伏，就像過山車路軌般，在路
軌的頂點站一個穿西裝的人，
他手持平衡杆，好像正小心翼翼地
往前走，「我發現遊
樂場上好
多設施都
好像人生的
歷程，人們
常說人生
就好像過
山車般，
上上落落，這作品也寓意
人生有高潮有低谷，我希望觀眾
在欣賞作品時可思考現在自己的人
生處於過山車的哪個位置。」馮力
仁說。

●●現場不少鏡子現場不少鏡子
上印有讓觀眾反上印有讓觀眾反
思的問題思的問題。。

●●「「優雅頭飾優雅頭飾」」展示廊展示廊


