
科技滲透百業，本港碼頭亦加快自動化改造進程。中遠 —

國際貨櫃碼頭宣布於葵青港八號碼頭，正式啟用「輪胎式」龍門

架吊機遙距操作及貨櫃箱自動堆疊系統，此舉不僅能大大改善吊

機操作員的工作環境，亦能將貨櫃堆場的整體工作效率提升至少

20%，增強港口的競爭優勢。中遠 — 國際貨櫃碼頭操作總監陳

炳耀前日透露，現時共有15台遙距吊機在12個堆場內工作，目

標年底實現17台遙距吊機在14個堆場工作。
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香港文匯報訊 中國人民銀行科技司副司
長李興鋒出席一個活動時，談當前金融科技
發展面臨新形勢和新挑戰時指出，發展不平
衡、不充分的問題仍然比較突出，應立足新
發展階段，貫徹新發展理念，做好新時期金

融科技工作，推動金融科技行穩致遠。李興
鋒表示，要加強金融科技創新審慎監管；着
力彌合發展「數字鴻溝」問題；全面深化監
管科技應用實踐；以及堅守金融領域科技倫
理底線。

人行：加強金融科技創新審慎監管
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就記者現場所見，操作員可坐在
遙距操作中心、根據面前3個

熒幕呈現的多個畫面，對貨櫃進行
收箱、出箱的操控。吊機遙距操作
項目經理 (工程)吳嘉倫介紹，每台吊
機共有21個監察鏡頭，以及37個感
應器，58個多角度的實時畫面令操
作員如「身臨其境」般掌握現場情
況。

效率提升20%以上
八號碼頭自2019年12月開展自動
化工程，去年6月正式動工，即便去
年疫情最嚴重期間依舊未有影響進
度，公司已投入約數千萬元進行自
動化改造。陳炳耀表示，八號碼頭
共有64個堆場，除去為非傳統規格
貨櫃保留幾個堆場外，會在不影響
碼頭正常工作的情況下，對絕大多
數堆場繼續進行自動化改造工程。
雖然投入巨資，新系統對碼頭的
效率卻有大幅提升。陳炳耀舉例，
以往人手處理一個貨櫃的出入箱需

要至少200秒，且視乎操作員的熟練
程度，遙距吊機的平均處理時間為
170秒，提升20%以上的效率。此
外，中央電腦系統會根據畫面收集
數據，可編排出最合適的貨櫃堆疊
次序，直接發送指令即可，更加大
大縮短處理時間，減少操作員的工
作強度。

女性也可任操作員
操作員方面，現時八號碼頭有24

人考取遙距操作牌照，年底將會增
添至28人。因不再需要徒手爬上貨
櫃龍機，工作環境改善且對身體素
質要求降低，女性操作員也能勝任
此項工作，其中有2名操作員為女
性。陳慧敏本是公司內部的一名文
員，今年3月自願轉來做這份工作，
培訓14日後取得操作牌照，她最大
感受是「操作並不如想像中難，自
己可以勝任」。她介紹，遙距操作
員的工作時間為8個小時，有輪班制
度，有機會在晚間工作。

香港文匯報訊 新華社發文指中國改革開
放的步伐依然堅定，中國對外開放的堅定決
心沒有改變，港股A股大幅反彈，人民幣匯
率也大幅上升。人民幣兌美元即期CNY昨
日收盤報 6.4628 ，較上日大漲 407 點或
0.63%，創兩周新高，雖然中間價續小跌並
刷新逾三個月新低。外匯交易員稱，監管層
維穩金融市場令風險情緒回暖，明顯提振兩
地股市，加上美聯儲議息會議基調鴿派促美
指明顯回落，人民幣跳空高開後漲勢延續，
預計短期將維持寬幅震盪。

交易員料維持寬幅震盪
他們並指出，人民幣多頭信心亦迅速恢
復，匯價有望重新回到6.45-6.5交投區間。
中資行交易員表示，前兩日在人民幣跌破
6.5元後客盤結匯源源不斷，昨日匯價勁升

後購匯盤有所增多；外資行交易員亦指出，
美聯儲沒有鷹派，美指要上還是有較大阻
礙。但同時也有觀點認為，隨着海外投資者
對中國風險敏感度提升，離岸人民幣可能會
再次測試6.5元關口。
除了新華社發文，情人士透露，中國證監
會周三晚間與全球主要投行的高管舉行會
談，旨在放鬆金融市場緊繃的神經。
同時，中國央行公開市場周四逆回購小幅

放量，打破近一個月的百億元操作，維穩市
場信心。
路透引述瑞穗銀行亞洲首席策略師張建泰

認為，資本外流擔憂緩解令離、在岸人民幣
反彈，但投資者對中國風險將更加敏感，人
民幣資產會更容易受到中國市場負面消息的
影響，預計離岸CNH近期將重新測試6.50
元關口。

●中遠—國際貨櫃碼頭吊機遙距操作及貨櫃箱自動堆疊系統於八號貨櫃碼頭
正式啟用。 香港文匯報記者 攝

▲操作員演示操作遙距吊機。
香港文匯報記者 攝。

▲ 陳炳耀（右一）指遙距吊機可大
大提升效率。 香港文匯報記者 攝

香港文匯報訊（記者孔雯瓊上海報道）
《數字時代的品牌人群心智重塑── 羅蘭
貝格 × 天貓超級品牌力白皮書》昨天舉行
發布會，報告指出，數碼化變革對消費品市
場影響深遠。在數碼化大趨勢下，用戶與品
牌的互動過程及效果變得可量化，因此「品
牌定位」逐步可以被科學地定義和構建。從
模型來看，創新力、溝通力及價值力將從三

方面構建品牌。會上同時分享了一些品牌塑
造消費者心智的案例，潮鞋品牌Crocs本身
屬於極為細分小眾的時尚沙灘鞋賽道，但其
將產品更多地作為一個文化傳播標誌，在通
過與大量IP進行聯名建立品牌影響力後，一
年推出20個左右的聯名款，理想狀況下這
20個聯名款裏面80%都可以於發售當天直接
售罄。

在岸人民幣大升407點

天貓白皮書：品牌力可以科學地構建


