
雷軍在微博中回顧了蘇炳添的經典瞬間，表示
「8月1日晚，全網沸騰了，蘇炳添，9秒

83，再次突破自己，刷新亞洲紀錄，成了第一
個跑進男子百米決賽的亞洲人！中國飛人！」
雷軍還稱，「這位大學副教授，依然奮戰在
最激烈的男子百米賽場。這樣拚搏、不服
輸、追求極致的精神，深深打動我。他說
他喜歡小米，他願意代言小米品牌。」
之後蘇炳添也以視頻的形式宣布這一

消息，他表示：「成為小米品牌代言
人，很高興也很自豪，希望大家能和
我一起為小米加油」。並說：「小米
的雷總10日晚有個演講，主題是我的
夢想我的選擇，大家可以和我一起
聽，為雷總加油。」

運動員影響力掛鈎商業價值
實際上，運動員的成績，除了

事關國家榮譽和個人突破外，還
有的就是商業價值。通常運動員
的商業價值和受眾人群的廣泛程
度和國際影響力掛鈎，據艾漫數
據統計，在2015年到2021年有代
言的運動員所屬項目榜單中，籃
球、排球、乒乓球、跳水、游泳
等項目這些國民度較高的項目運動
員最受品牌青睞。今次東奧的
電視廣告中，伊利廣告中出
現中國乒乓球隊，貝殼、
快手廣告中出現中國女排
隊，韓束廣告中出現中國
游泳隊。另據《財經》統
計，內地籃球巨星姚明，
在其運動員生涯期間的代
言涵蓋了食品、運動、金
融、數碼、通信、首飾等多
個領域，代言品牌數18個。
《財經十一人》統計到，2016
年最具商業價值體育明星包括游
泳運動員孫楊、寧澤濤；2020年最具商業價值體育
明星包括排球運動員朱婷、張常寧等。
另外，就算部分體育項目受國民青睞度相對較

低，可一旦出現了在賽事中表現極佳的強者，同
樣會創造巨大商業價值。如田徑項目雖然在艾漫
統計到的「有代言的運動員所屬項目分布」中僅
位列第九，但根據《福布斯》雜誌的統計，劉翔
從2003年至2012年的收入高達5.35億元（人民
幣，下同）。此外，網球運動員李娜、羽毛球運
動員林丹同樣因個人表現創造巨大商業價值，福布
斯2015年中國名人榜，體育圈內上榜的只有李娜和
林丹。

整體美譽度高於流量藝人
有業內人士認為，儘管近些年品牌開始逐步熱衷簽約流量藝人代言，且整體上運動員的代言
數量少於藝人，但運動員最難能可貴之處，就在於口碑。蘇炳添一戰成名，網友認同他代表的
是中國人積極進取、鍥而不捨的精神。反之，內地近期有某位流量藝人，因身陷網傳醜聞並被
警方刑拘，原本和其合作的品牌代言全部解約。
自小米宣布簽約蘇炳添為品牌代言人以後，網上讚譽聲一片。不少網友表示：「大公司不能
一味求流量（藝人），蘇炳添一代言，小米的品牌硬氣陽光正能量很多！」「這比流量明星好
多了，積極向上，寓意也好。」「強強聯手！這不比簽收娛樂明星強太多？」
小米股價昨日或許也是受有關消息帶動，午後顯著上升，收升2.43%，報27.45港元，成交

金額41.82億港元，是昨日港股第三大成交額的股份。
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昨日上午10點，小米（1810）官方微博及小米創辦人、董事長兼CEO雷軍微博雙雙發布消

息，稱「熱烈歡迎小米品牌代言人，蘇炳添。」蘇炳添此前在東京奧運會上跑出9秒83成績、刷新亞

洲紀錄，也是第一個跑進男子百米決賽的亞洲人，被冠以「中國飛人」美譽。消息曝光後，網友對此紛紛點

讚，認為小米簽下蘇炳添速度同樣十分快速，亦向外界彰顯一個國產品牌突破紀錄的實力。業內認

為，品牌找運動員代言，看重的是他們身上的榮耀光環和好口碑，雖然總體上運動員代言

數量少於流量藝人，但關鍵時刻，一個好的體育明星代言可以大幅提升品牌形象。

■香港文匯報記者 孔雯瓊 上海報道

香港文匯報訊（記者 孔雯瓊 上海報
道）東奧雖然已落幕，但奧運帶來的消費
卻持續火熱。打開電商平台，奧運同款運
動服、運動鞋、配飾，冠軍金句設計款T
恤等，目前仍處在熱銷狀態中。其中射擊
冠軍楊倩同款小黃鴨髮夾是賣得最火爆的
一款，有店舖在奧運期間賣出9萬件，至
今仍有不少店舖需要讓廠家緊急加貨。此
外，乒乓球比賽中奪金的許昕同款反手球
T恤，劉國梁喊話的「別讓他活」同款文
字衣服，中國女排頭像掛件，中國體育代

表團領獎鞋紀念版等，甚至運動員們用過
的同款風油精、水杯、項鏈、手機殼等都
廣受青睞，月銷售過千件的店舖不在少
數。

電商體育用品銷售狂飆
從抖音電商發布的數據來看，7月21日

至8月8日，抖音電商體育用品銷售額同比
增長365%，鴻星爾克成為最受追捧的運動
品牌，同為國貨的貴人鳥、李寧和安踏也
躋身前五。除了一些大眾類體育產品外，

小眾運動亦因為隨着奧運進入人們視野，
滑板、攀岩、衝浪、棒球相關商品銷售額
同比激增，其中滑板更是高達353%。
除了內地銷售大熱，從事跨境電商的賣

家更是大乘奧運的東風，據服務於亞馬遜
跨境電商企業和個人賣家的Jungle Scout數
據顯示，自 4 月以來貼有「2021年奧運
會 」 標 籤 的 產 品 銷 量 同 比 暴 漲 了
202684%，另外和運動相關品類產品亦都
銷售大漲。業內預測，因奧運熱情點燃的
消費熱情，會從賽事前一直持續到賽事結

束後的很長一段時間。

帶挈體育股多次大漲
同樣獲益奧運經濟的當然還有體

育股票，奧運期間中國運動健兒頻
傳捷報，其間還有國家政策助力，這就使
得A股體育板塊多次大漲。8月4日，國務
院印發《全民健身計劃(2021-2025年)》，
提及2025年經常參加體育鍛煉人數比例達
到 38.5%，縣（市、區）、鄉鎮（街
道）、行政村（社區）三級公共健身設施
和社區15分鐘健身圈實現全覆蓋，每千人
擁有社會體育指導員2.16名，帶動全國體
育產業總規模達到5萬億元人民幣。當天A

股體育股板塊暴漲近5%，創下近
期以來最大單日漲幅。雷曼光電、金
陵體育漲幅逾20%；萊茵體育、信隆
健康、力盛賽車等集體掀起漲停潮。港
股體育用品股亦集體高開，特步漲逾
12%，滔搏漲7.84%，李寧漲5.65%。 8月
10日，體育總局公告關於認真貫徹落實
《全民健身計劃（2021-2025年）》的通
知，同樣引發體育產業股拉升。
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奧運明星效應勁 相關消費仍火熱

香港文匯報訊 (記者 周紹基)證監會昨日就有關為
證券市場引入俗稱「股票實名制」的投資者識別碼制度
及場外證券交易匯報規定的建議，發表諮詢總結。在投
資者識別碼制度下，持牌法團及註冊機構，須向聯交所
提交在聯交所發出證券交易指令的客戶名稱，以及其身
份證明文件資料。持牌法團及註冊機構亦須依據另一制
度，就聯交所上市的普通股及房地產信託基金(REITs)
的相關場外證券交易，向證監會匯報有關資料。

已推遲實施 讓業界作好準備
證監會表示，回應者普遍贊同有關建議。在考慮市場
意見後，證監會將會着手落實上述兩套制度。投資者識
別碼制度及場外證券交易匯報制度，預期分別會在2022
年下半年及2023年上半年實施，但仍需視乎系統測試
及市場演練情況而定。證監會指出，考慮到是次諮詢所
接獲的意見，已推遲實施時間表，讓業界有更多時間作

好準備。
投資者識別碼制度俗稱「股票實名制」，訂定明年下

半年才實施，主要是為了讓所有持份者有充足時間準
備，例如提升系統，以及就收集投資者個人資料取得同
意等。

可實時監控 即時應對違規交易
「實名制」是指設立和實施投資識別碼制度，以實名

形式進行股票交易。現時銀行及證券行等代客落盤時，
毋須輸入客戶資料。每當證監會對交易有所懷疑，便需
向銀行及券商等中介機構，索取客戶的記錄。「實名
制」生效後，證監會便可實時監控，一旦發現不正常、
違規交易，能即時追蹤及應對。立法會金融服務界議員
張華峰表示，內地股票交易很早已有實名制度，期望當
局可給予業界充分時間準備，並提升公眾對「實名制」
的認識。

香港文匯報訊 (記者 周紹基)內地官媒又再發
文，題為「IPO上市，券商不能一薦了之」，指內
地需進一步完善保薦人的激勵約束機制，促進保薦
機構主動盡責。但文章未對券商股構成很大影響，
中資券商股昨日普遍跟隨大市上行。連日被批的科
技股，股價也見反彈，當中騰訊(0700)彈5.3%，美
團(3690)飆8.4%，連阿里巴巴(9988)也升2.2%，帶
動港股上升322點，收報26,605點。港股連升兩
日，成交額回升至1,610億元，「北水」再流入逾
54億元，連續第5日出現淨流入。

沈大師：港股已脫離危險期
訊匯證券行政總裁沈振盈表示，從技術走勢來

看，港股現時在25,800至26,000點水平覓得支持，
阻力位則在26,800點水平。由於市況仍有很大風
險，壓抑恒指難以大升，但已脫離危險期，走勢會
逐步回穩並向上。他指出，政策風險仍主導大市走

勢，個別不受政策影響的板塊表現卻突出，投資者
可特別留意有關板塊。另一方面，美股續創新高，
已到了位高勢危地步，加上美國疫情又重上高峰，
有可能成為市場借機推低美股的主因。

恒汽盈警 無礙恒大系爆升
大市焦點放在重債股恒大(3333)身上，恒大昨公

告，承認正接觸幾家潛在獨立第三方投資者，探討
有關出售該公司旗下部分資產，包括但不限於出售
恒大汽車(0708)及恒大物業(6666)的部分權益。而截
至目前為止，尚未訂立任何具體計劃或正式協議。
外電指出，恒大與一眾具實力的國資和民企談判出
售恒大汽車和恒大物業股權，談判進展順利。資金
炒起整個恒大系，即使恒大汽車發盈警，料半年虧
損將擴大，但在引資的憧憬下，該股仍升8%；恒
大物業更急升20.5%，母公司中國恒大升7.3%，恒
騰(0136)亦爆升15.6%。

港股兩連升 恒大證實引資證監：明年中推股票實名制
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林丹
至少6億元

統計時間：2000年至2020年

羽毛球 收入：

劉翔
5.35億元

統計時間：2003年至2012年

田徑 收入：

李娜
超過4.5億元

統計時間：1999年至2014年

網球 收入：

姚明
超過20億元

統計時間：2004年至2012年

籃球 收入：

●「中國飛人」
蘇炳添成為小米
品牌代言人。

資料圖片

●●小米宣布簽約蘇炳添為小米宣布簽約蘇炳添為
品牌代言人以後品牌代言人以後，，網上讚網上讚
譽聲一片譽聲一片。。圖為雷軍圖為雷軍。。
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