
「吃點好吃的，辣條！」奧運冠軍全

紅嬋的小心願，引起了眾多網友的共

鳴。雖然近年才從零食界崛起，辣條卻

已經成為國產零食的主流食品，甚至

走出國門征服了外國友人的胃。《京東

到家休閒食品即時消費趨勢報告》顯

示，在除節日送禮以外的日常生活場景

中，薯片和辣條不約而同地成為消費者的心

頭所好，平台巧克力、餅乾、辣條等休閒零

食 2020 年 銷 售 額 均 較 2019 年 增 長 超

135%，同期薯片的銷售額也較2019年增長

超80%。

●圖/文：香港文匯報記者

倪夢璟 上海報道

香港文匯報訊（記者孔雯瓊上海報道）近日全國多個地
方出現土地供應突然中止的情況，涉及城市包括深圳、天
津、青島和惠州等。同時，杭州、東莞、金華、惠州和義
烏等地在近期明確了土拍規則的調整。而最近網上流傳出
一些照片顯示，8月10日自然資源部召開會議對第二批次
核心城市土地出讓政策進行調整。業內人士分析指，優化
土拍規則，實際上此前中央已經有相關基調的明確，第二次
集中供地或將做調整，促進土地市場的平穩健康發展。

分析料再調整供地措施
8月11日，青島突然叫停原定於8月20日開始進行的土

地掛牌出讓。青島自然資源和規劃局發布通知指出，在7
月30日公告所涉及的拍賣活動因故終止，至於再次實施
公開出讓時間將另作公告。同日，惠州原定出讓的2宗商
住地也突然宣布中止出讓，根據委託方惠州市自然資源局
通知稱，有關地塊暫時中止網上掛牌出讓，待完善房價地
價聯動措施後再恢復掛牌出讓。此外，8月10日，天津規
自局消息顯示，天津61宗國有建設用地掛牌出讓時間延
長。8月6日，深圳交易集團發布消息稱，終止此前掛牌的

22宗土地的出讓，已交納的保證金將原路退回。易居研究院智庫中
心研究總監嚴躍進分析稱，上述例子說明，近期各地從優化土地競
拍規則的角度出發，將真正反思第一次集中供地的問題，進而在第
二次集中供地方面做調整。就近期調控的動作看，政策雷厲風行、
不拖泥帶水、杜絕隔靴搔癢，也體現了監管部門調控的新風向。

根據京東到家數據研究院的最新一份
報告，京東到家平台休閒零食品類

增長迅速，膨化食品、巧克力、餅乾是吃
貨們最喜歡買的三大子品類，而威化、散
裝食品、巧克力品類則是同比增速最快的
品類，越來越多人熱衷於在即時零售平台
一飽口福。

銷售熱度擊敗薯片
尤其值得注意的是，辣條作為近年來的

新晉網紅美食，已經成為聚餐、獨享、出
遊等消費場景下的首位受寵者。上述報告
顯示，辣條超越了小麵包、薯片等零食，
成為上述場景下Top 1的銷售單品。
「為什麼喜歡吃辣條，是因為辣條真的

是便宜又好吃，現在網購這麼發達，買起
來真的很方便。」消費者小胡告訴記者，
自己平日常備辣條、薯片等零食以備不時
之需，「辣條有點辣非常適合開胃提神，
而且現在都是小袋裝，非常適合作為飯後
或者是下午茶小零食。」在小胡看來，辣
條已經不僅僅是童年美食，「可以說大部
分年輕人的生活都曾經或者正在被辣條佔
據，尤其是像我這樣的辣椒愛好者，非常
喜歡。」
其實，隨着電商的發展，辣條也越來越
多樣化，記者在淘寶等平台搜索辣條，辣

麵筋、豆製「口水雞」等等一系列辣味豆
製品均被收錄在辣條的關鍵詞下，價格也
從幾元至幾十元不等，10包豆製「口水
雞」售價不超過7元（人民幣，下同），
600克的辣條組合套裝售價29.9元，對於
上班族來說，亦不過約等於1杯奶茶或咖
啡的價錢，辣條的定價優勢確實不小。

外銷全球逾160國家
辣條不僅已經成為國民零食之一，更早

早佔領了海外市場。根據天貓2020年數
據顯示，在天貓海外平台上，僅僅半年時
間辣條出口量增長已超120%，有品牌辣
條賣到了全球160多個國家和地區，近至
東南亞，遠至南美，其中，日本民眾成為
辣條最為忠實的簇擁，購買頻次最高。
如此龐大的市場也受到資本的青睞。此

前，「辣條之王」衛龍在港交所披露招股

文件，衝刺「辣條第一股」。企查查數據
顯示，截至今年4月，目前內地共有1,722
家辣條相關企業，陝西、河南分別以630
家、431家高居前兩位。2020年，辣條相
關企業新註冊706家，同比增長22.8%，
今年前4月新增197家。此外，98%的企
業註冊資本低於100萬元。
而華經產業研究院發布的《2021-2026

年中國辣條市場競爭格局及投資戰略規劃
報告》則顯示，截至2020年內地辣味休
閒食品零售額達到1,570億元，同比增長
4.39%；非辣味休閒食品零售額為6,179
億元，同比增長1.26%。
該報告預計2021年內地辣味與非辣味

休閒食品零售額分別為1,763億元與6,672
億元。有內地媒體還報道指出，預計到
2026年，內地辣條行業市場規模有望達到
949億元。
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衛龍、麻辣王子、源氏食品等眾多
辣條品牌近日為喜愛辣條的奧運冠軍
全紅嬋送上了辣條祝福，不少網友笑
言辣條愛好者實現了辣條自由。其
實，被辣條吸引的不止是運動小將，
不少娛樂明星、網紅達人也成為了辣
條的忠實愛好者。此前，明星楊超越
多次表達對辣條的喜愛，汪蘇瀧參加
綜藝時也不忘帶辣條食用。

消費者：很難停下不吃
辣條到底有何魔力？在B站，有

UP主給出了自己的解釋，由於辣條
的配料中有包括白砂糖、甜蜜素等成
份，食用者進食時被甜味刺激使得大
腦釋放多巴胺，也因此便更容易感到

愉悅，甚至一口也停不下來。另外，
對於偏好辣味的消費者來說，辣椒
的刺激也讓無辣不歡的食客成功找
到辣味載體。消費者小鳴就表示，
「如果一直不吃，可能一個禮拜也
不會吃，但如果開始吃了，就很難
停下來，最多的一次我連吃了七包
辣條。」
不僅如此，價格便宜的辣條，讓大

部分消費者都有能力去消費，尤其是
隨着近年來國潮興起，越來越多的國
產品牌崛起成為消費者的心頭好，愈
多的消費者願意為國產美食買單，尤
其是作為中國自主品牌的辣條還不斷
出口走出國門，也讓消費者為心儀國
產美食產業的發展壯大而自豪。

受惠國潮興起企查查數據 受惠國潮興起

●雖然近年才從零食界崛起，辣條卻已經成
為國產零食的主流食品。圖為內地某超市。

◀ 京東到家指，平台巧
克力、餅乾、辣條等休
閒零食2020年銷售額
均較 2019 年增長超
135%。 受訪者供圖

● 辣條品種
多樣，價格相對便
宜。 網絡截圖

●辣條超越了小麵包、薯片等零
食，成為Top 1的銷售單品。

●休閒零食越來越多樣化。

TOP１內地休閒零食
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