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平價冰淇淋平價冰淇淋
打敗打敗「「雪糕刺客雪糕刺客」」

每到夏季，雪糕就成為很多人嘴邊的牽掛，也開啟了雪糕市場的激烈競爭，有售69元(人民

幣，下同)一個的天價雪糕，也有每個5元以下的平價產品。在經歷「雪糕刺客」(即高價雪糕)

的衝擊後，平價冰淇淋成為高溫下消費者的新寵。據達達集團發布的報告，大品牌的平價冰淇

淋（單個售價5元以下）憑藉品質穩定、價格合理的高性價比優勢，成為消費者首選。在京東

小時購以及京東到家平台上，近一周來冰棒銷售額比上月增長了189%，冰淇淋環比增長

109%。尤其單價在3至5(人民幣，下同)元的和路雪、伊利、蒙牛等大品牌冰淇淋銷量最高。

◆香港文匯報記者 倪夢璟 上海報道

高溫天氣下，實體門店線下客流相對減少，而線上訂單明
顯增多，代購外賣等方式同時也帶動了線下實體店把握

「夏日經濟」。達達報告顯示，相比高話題度的網紅雪糕，
大牌平價雪糕依舊是今夏雪糕消費主流，例如巧樂茲甜筒、
伊利苦咖啡、蒙牛綠色心情等熱銷常客，牢牢佔據上述平台
今夏銷量TOP榜單。冰淇淋銷售TOP 5品牌則是和路雪、伊
利、蒙牛、美豐和明治。
記者在上海的線下實體店探訪發現，在一些連鎖便利店，

高價雪糕依然放置在最顯眼的地方。在一家連鎖便利店中，
最便宜的冰淇淋是蒙牛的綠色心情，售4元；最貴的是鍾薛
高草莓白巧口味雪糕，售22元，值得注意的是，鍾薛高與綠
色心情擺放位置相鄰，且被安置在同一個冰櫃裏。

便利店平價雪糕少 轉到網上買
「偶爾嘗一嘗這些網紅冰淇淋，拍拍照片是可以接受的，

但平時吃的話還是平價冰淇淋比較合適吧，現在冰淇淋單支
價格幾乎都要兩位數了，太貴了消費不起啊，反正我肯定更
願意買5元以下，也希望有更多的選擇。」消費者楊小姐告訴
記者，由於有些商舖不會把冰淇淋價格標註出來，自己曾因
為被冰淇淋外包裝顏值吸引而不小心遇到「雪糕刺客」，儘
管心裏不捨但有時亦為面子只得「咬牙」買單，「所以我現
在都只買幾個指定牌子的冰淇淋了，但便利店平價雪糕選擇
越來越少，所以我更多選擇在網上買。」

傳統品牌攻貴價雪糕 利潤較高
或正是高價雪糕的出現與走紅，「倒逼」傳統雪糕廠家朝

高端雪糕方向創新轉型。不少消費者熟悉的蒙牛、伊利、光
明等老字號近年來紛紛推出了售價兩位數以上的雪糕。例如

伊利推出的須盡歡品牌雪糕，單支售價約15至18
元不等，光明推出的花博會限量款雪糕，單支也
需15元。另外還有各種文創類雪糕，聯名款雪糕
等，售價幾乎均在雙位數。
高價的雪糕背後或許是更多的利潤。根據新京

報貝殼財經的報道，一些跨界聯名雪糕如果由代
工廠製作，出廠價僅6元，但到了消費者面前的
零售價至少漲一兩倍，甚至三、四倍亦不稀奇。
有不少網友亦表示，越來越多的商家願意售賣高
價雪糕，這也導致了有限的冰櫃空間減少了平價
雪糕的容身之地。

平價雪糕推陳出新 留住消費者
不過，儘管高價雪糕近年來頻頻出圈，但5元

以內的雪糕創新也未停止，平價雪糕依然是不少
消費者的心頭好，內地多品牌也在5元內雪糕進
行創新。記者從光明集團工作人員處了解到，近
年來，該品牌也推出多款冰淇淋，例如楊梅口味
或者咖啡口味冰淇淋，價格為5元一支。該人士表
示，相關定價根據多方因素考慮，「在目前的冰
淇淋市場上，這個價格其實真的不高，而且我們也
有更便宜或者更高端的冰淇淋可供選擇，當然是希
望更多顧客可以吃到好吃不貴的冰淇淋。」
另外，各地消費者也流露出對本土老字號品牌雪糕

的偏愛。例如東北大板在東北地區更加熱銷；廣州消
費者對美豐雪糕有所偏愛；西安消費者則鍾愛本地品牌
米旗（Maky）；北冰洋鴛鴦雪糕、小豆冰棍等成為北京
熱門之選。

香港文匯報訊 中國石油(0857)發盈喜，稱經公司財務
部門初步測算，按照中國企業會計準則，預計上半年實現
歸屬於本公司股東的淨利潤與上年同期相比，將增加265
億到320億元(人民幣，下同)，增幅50%到60%。公司上
年同期淨利為530.36億元。歸屬於公司股東的扣除非經常
性損益的淨利潤與上年同期相比，將增加420億到480億
元。
業績預增的主因是公司加大油氣勘探開發力度，積極推

進增儲上產，堅持提質增效和低成本發展，以及國際油價
上漲，原油、天然氣產銷量同比增長。

香港文匯報訊（記者盧靜怡 廣州報道）隨着消
費回暖，廣州的商舖租賃成交增加。仲量聯行昨公
布的2022年上半年廣州房地產市場報告指出，上半
年廣州大宗物業交易額約80億元（人民幣，下
同），優質購物中心今年上半年錄得租賃成交總數
為200筆，成交量較去年同期增長20%。據預測，
下半年廣州新增30萬平方米供應將令空置率小幅上
揚，整體租金水平趨穩。

服飾餐飲業最活躍
報告指出，消費回暖使廣州整體租賃需求保持穩
定，天河路商圈、珠江新城商圈、白雲新城商圈和
番禺商圈空置率均有改善。從業態來看，服飾零售
和餐飲仍然是零售物業招商主力軍。服飾品牌方
面，新增多個內地人氣服飾品牌在廣州開設首店；
餐飲業方面，多個國內外人氣連鎖餐飲店加速擴

張。2022年上半年餐飲業的租賃成交錄得75筆。

中高端品牌具增長動力
「廣州零售市場或將成為中高端品牌開拓和深耕

的目標之一，尤其是得益於上半年廣州應對疫情採
取的彈性措施，部分中高端零售商有機會把今年拓
店指標從北京、上海等城市轉移至廣州。」仲量聯
行華南區研究部總監曾麗表示，就廣州而言，由於
中高端消費仍有增長動力，優質購物中心將借此契
機升級品牌，部分中高端零售商繼續拓展天河路和
珠江新城商圈。該行報告還指出，最近廣受青睞的
美妝業態和新崛起的家居業態採取穩步擴張的策
略，上半年兩類業態租賃成交合計近30筆。
隨着消費回暖，廣州購物中心出現了新消費業

態，有機農場、集合式書店及針對年輕群體的二次
元體驗式集合店陸續出現。除了奢侈品集中的項目
持續受到零售商追捧，廣州天河路商圈個別項目由
於成功引進新的服飾主力租戶和人氣餐飲替代原有
快時尚品牌，不但租金水平獲得即時提升，整體項
目形象的升級也為後續招商創造有利條件。

前有鍾薛高杏餘年與和你酪酪售價
超50元(人民幣，下同)，後有茅台跨界

冰淇淋被炒至「天價」，冰淇淋界的「另
類」們憑藉獨特的創意以及高昂的價格成
功「出圈」。近日高價冰淇淋屢上熱搜，消
費者已從最開始的好奇並願意嘗試，轉變為
不希望「雪糕刺客」再頻繁出現。

開售7小時賣5000多個
高價雪糕的出現代表其有一定的消費市
場。內地媒體報道，在茅台冰淇淋推出首
日，線上銷售額達到了250萬元，貴陽也
開設了首家茅台冰淇淋旗艦店，售價從
39至 99元不等，開售7小時已銷售
5,000多個冰淇淋，銷售額突破20萬
元。而記者登錄淘寶等平台，發
現有商家1杯原味茅台冰淇淋標
價180元，3份售價388元，
且有月成交紀錄。

但高價雪糕隱藏在普通冰櫃中，便出
現了較多爭論。消費者王女士對於這類
「雪糕刺客」頗有怨言：「之所以不喜歡
雪糕刺客，一個原因是沒有明碼標價，而且
和普通幾元錢的冰淇淋都放在一起。」
為此，有品牌已表示將設置專門冰櫃。

鍾薛高近日回應內地媒體稱，已在推動
線下渠道單獨冰櫃的陳列，以便消費
者做區分。而對於網紅冰淇淋的
炒作現象，如茅台冰淇淋曾被
曝在電商平台售價漲價 3
倍，據紅星新聞引述茅
台客服回應指公司已
注意到對應問題，
但暫時沒有辦
法解決。

香港文匯報訊（記者 曾業俊）新冠疫情持續、
加上油價攀升及人民幣貶值等不利因素衝擊，航空
業整體仍處於虧損狀態。中國國航(0753.HK)、南方
航空(1055.HK)、東方航空(0670.HK)同於昨日發出
盈利警告。市場人士指，不利因素難以在短期內消
除，料航空業需一段長時間復甦。港上市三大航企
股價昨全線下挫，國航 H 股收 6.51 港元，跌
3.412%；南航H股收報4.5港元，跌4.051%；東航
H股收報2.93港元；跌4.248%。

油價攀升匯率波動加劇打擊
國航公告預計上半年度淨虧損約185億至210億
元(人民幣，下同)，扣除非經常性損益後的淨虧損約
186億至213億元。主要由於內地疫情多點散發導致
國內航線投入大幅減少，國際航線投入仍持續受

限，尤其油價攀升、匯率波動進一步加劇公司效益
改善的難度，主業相關投資企業的經營業績同樣受
到影響。
南航預計上半年淨虧損為102億至121億元，扣除

非經常性損益後的淨虧損為103億至125億元。上半年
公司運力投入和收入客公里與2019年同期相比分別下
降54.8%和64.8%。貨運方面，今年6月貨運運力投入
按年下降13.78%；貨郵周轉量按年下降5.86%；貨郵
載運率為60.84%，按年上升5.12個百分點。
東航表示，公司總部位於上海，經歷了疫情衝擊

的嚴峻挑戰，國際油價大幅攀升和人民幣兌美元匯
率貶值等也進一步加重了公司的成本壓力，預計上
半年年度淨虧損約170億至195億元，扣除非經常性
損益事項後淨虧損約173億至198億元。另一民營航
企春秋航空也估計上半年年度淨虧損12億至13億

元，扣除非經常性損益的淨虧損為12.5億至13.5億
元。

專家：航空業需長時間才復甦
信誠證券副總裁何智威表示，內地疫情分散及反

覆，短期內未見全面通關跡象。若疫情持續，部分
乘客或會轉乘高鐵，令內地跨省航班亦會受影響，
載客量減少下更將對國內航線不利。雖然油價最近
回落，但因為航空公司有做燃油對沖，未必可即時
利好航空業及刺激股價。
至於早前三大航空公司斥巨額購入大批飛機，雖

對公司長遠發展有利，但相信會造成短期財政壓
力。他相信航空業需要一段長時間才能復甦，雖然
航空股之前有些微反彈，但預料不會有穩定理想表
現。

香港文匯報訊（記者 岑健樂）三新股昨掛牌，表現各
異。其中，博維智慧科技（1204）開報1.14元，全日收報
1.22元，升12.96%；不計手續費，一手2,000股賬面賺
280元。微創腦科學（2172）開報24.7元，收報24.6元，
跌0.16%，一手1,000股賬面蝕40元。德銀天下（2418）
開報1.75元，收報1.8元，無起跌。
另一新股中國石墨（2237）公布招股結果，公開發售部
分錄得超額認購25.51倍，一手中籤率30.01%，抽15手
（150,000股）方穩獲一手。股份以0.325元定價，集資淨
額約8,380萬元。暗盤價方面，據輝立交易場數據，中國
石墨昨開報0.335元，升0.01元或3.08%，收報0.375元，
升15.38%，一手10,000股計算賬面賺500元。

三大內航企齊發盈警 虧損料擴大

消費回暖 廣州商舖租賃增兩成 三新股掛牌博維智慧升最多

中石油料上半年多賺逾五成

◆ 廣州優質購物中心興起了多元的消費新業態，吸
引年輕群體的二次元體驗店陸續出現。圖為廣州購物
中心的一處主機遊戲體驗店。 記者盧靜怡 攝

◆ 博維創始人、主席兼執行董事周家俊敲響銅鑼，慶祝
公司在聯交所主板上市。

一般指在普通冰櫃中看
起來其貌不揚的雪糕，
但當消費者付款時卻會
被其價格「刺痛」，也
被認為是「天價雪糕」
的代名詞。

「雪糕刺客」

另類雪糕頻現

茅台冰淇淋首日銷售額茅台冰淇淋首日銷售額250250萬萬

◆◆光明工作人員展示近年來新款冰淇淋光明工作人員展示近年來新款冰淇淋，，售價約售價約55元一支元一支。。 記者倪夢璟記者倪夢璟 攝攝

◆◆鍾薛高稱鍾薛高稱，，已在推動線下渠道單獨冰櫃的陳列已在推動線下渠道單獨冰櫃的陳列，，以便以便
消費者做區分消費者做區分。。

◆◆ 茅台冰茅台冰
淇淋售價從淇淋售價從
3939至至 9999元元
不等不等，，但網但網
上 炒 至 天上 炒 至 天
價價。。

3至5元銷量最高 冰棒銷售增189%

本疊內容：財經新聞 副刊 娛樂新聞 體育新聞
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