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據《華爾街日報》報道，美國初創企業「Diamond
Standard」（DS）正嘗試讓鑽石價值標準化，成為新

型可投資資產。該公司擬明年透過美國明尼阿波利斯穀物交
易所，在芝加哥商品交易所電子交易平台推出鑽石期貨，還會
在紐約交易所發行對應的「交易型開放式指數證券投資基金」
（ETF），將鑽石納入指導商品基金投資指數中。

涉色澤凈度車工 估值偏差大
相較早已實現金融商品化的黃金，鑽石在投資領域還有較大發展空
間。不過在現時市場，多數鑽石都是普通民眾購買自用，屬投資級的名
貴鑽石則多流入拍賣行，成為珠寶商爭相競拍對象。這也讓鑽石升值速度
一直不溫不火，商品流動性也大打折扣。
鑽石自身的特殊性，也讓實現價值標準化困難重重。現時衡量鑽石品

質，需綜合考慮色澤、凈度、克拉和車工等標準，評級機構通常以主觀評
估來估價，使鑽石缺乏等價交易所需的可替代性。例如將一條金條一分為
二，兩份較小金條總價值仍與原金條相若，但天然鑽石卡數愈高，價格便
愈昂貴，兩顆0.5卡鑽石的總價，顯然不會與一顆完整的1卡鑽石相若。

強化流通性可替代性成挑戰
DS公司去年推出的「鑽石幣」（Diamond Coin）就是鑽石價值標準化
的新嘗試。這種鑽石幣由8至9粒細小鑽石組成，總重量介乎3.125至3.4
克拉，所有鑽石配合採用區塊鏈技術的芯片，封存在一個透明的塑膠樹脂
圓盤中。DS為每枚鑽石幣定價5,000美元（約3.9萬港元），允許其在市
場自由流通，公司還計劃推出價值10枚鑽石幣的「鑽石條」（Diamond
Bar），以及價值20枚鑽石幣的「鑽石期貨合約」。
DS公司如今每周需要從全球採購約1萬顆滿足最低標準鑽石，滿足鑽石
幣流通需求。鑽石行業知名分析師濟姆尼茨基提醒，推行鑽石幣需要加強
其流通性，才能建立可持續市場。如今全球鑽石原石價格雖較去年峰值稍
有回落，但預計仍會處於高位。分析估計如何長期採購充足的鑽石，仍是
DS公司的挑戰。
美國貝恩諮詢公司合夥人林德則認為，除了流動性不足、定價不透明

外，缺乏可替代性是鑽石進入交易市場的最大障礙，「解決該問題料會是
釋放投資需求的第一步，這或許才是科技發展和人工智能的用武之地。」

◆綜合報道

鑽石鑽石「「商品化商品化」」
仿黃金打造避險產品仿黃金打造避險產品

初創推初創推「「鑽石幣鑽石幣」」標準化價格標準化價格
長遠冀攻期貨市場長遠冀攻期貨市場

「一顆永流傳」的鑽石，既是尋常情侶的定情信物，也是不少珠寶

商的頂級收藏。不過長期以來，鑽石並非擁有明確價值衡量標準的商

品，亦未能如同黃金般進入大宗交易市場。隨着近年金融市場持續波

動，避險產品需求漸增，有鑽石業界代表正嘗試打造「商品化鑽

石」，長遠更可能推出鑽石期貨，希望為投資者提供全新選項。
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透過技術加工製成的人造鑽石，近
年開始嶄露頭角。隨着技術不斷進
步，人造鑽石與天然鑽石的化學成分
和晶體結構完全相同，外觀也非常接
近，加上其成本偏低，價格較天然鑽
石更具吸引力。業界有分析認為人造
鑽石的發展，或會長遠影響整個鑽石
市場。

料每年增速達30%
全球去年生產約900萬克拉的人造鑽

石，僅為1.16億克拉的天然鑽石開採
量的7%。不過美國貝恩諮詢公司的統

計顯示，人造鑽石批發價已從2017年
約為天然鑽石的55%，下跌至去年的
14%，零售均價也只有天然鑽石的
30%。估計到2025年，全球人造鑽石
產量有望增至2,930萬克拉，維持每年
約30%的增速。
包括跨國鑽石巨擘De Beers在內，

眾多珠寶商近年亦推出人造鑽石商
品。分析指出，人造鑽石相對平價，
能夠吸引對鑽石裝飾有興趣卻資金不
足的年輕群體，也有機會創造全新時
尚產業，打開除婚戀需求以外的鑽石
新銷路。

研究珠寶行業發展趨勢的美國諮詢
公司Tenoris統計指出，截至本月，人
造鑽石婚戒佔美國所有鑽石婚戒銷售
額約10%。前者銷售額相較去年僅下
跌約12%，遠低於後者的51%。Teno-
ris指出，疫情趨緩後的報復性消費，
推動鑽石婚戒需求在去年激增，但今
年有明顯回落，加上人造鑽石與天然
鑽石婚戒均價差距接近500美元（約
3,900港元），相信部分消費者會有意
選擇人造鑽石節省開支。

◆綜合報道
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批總價值 2,500 萬美
元（約 1.9 億港元）的

「鑽石幣」。一年以來，鑽
石幣價格一度由最初定價的

5,000美元（約3.9萬港元），升
至逾6,000美元（約4.7萬港元），升

幅超過20%。DS公司希望在7年內，實
現累計交易額達1,800億美元（約1.4萬億港

元）目標。

吸大機構參與成關鍵

DS公司創辦人金尼宣稱，全球鑽石供應總值約為1.2
萬億美元（約9.4萬億港元），但投資者及機構持有鑽石價

值僅佔其中1%。相較而言，黃金的全球供應總值約為9萬億美
元（約70萬億港元），投資者及機構持有約30%，說明鑽石仍有

投資發展空間。鑽石幣價格近期回落至約5,700美元（約4.4萬港
元），買賣價差（即最低賣出價格和最高出價之間的差距）均值約為

1%，說明其流動性較佳，優於部分業界人士預期。
分析指出，此前亦有機構嘗試推行「標準化鑽石」，但未見十分成功，現時

鑽石幣的市場規模依然較小，還需不斷提升關注度。鑽石行業分析師濟姆尼茨基就
表示，會否有大型機構參與投資鑽石幣非常關鍵，這將有望吸引更多買家，提升產品

流動性，長遠影響鑽石市場。 ◆綜合報道
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鑽石評級標準
克拉（Carat）

○鑽石重量單位，也被稱為鑽石卡
數。天然鑽石卡數愈大，價格便愈高。此
外，當鑽石超過指標重量（如0.5卡、1卡、2
卡）時，價格會有較大升幅。但有些鑽石打磨商為令
鑽石達到某些重量，或會選擇犧牲鑽石的某些切割角度，
令切割質素較差的鑽石可賣出高價。

顏色（Colour）

○無色鑽按「透明無色」至「淺黃色」色階確定其色澤的微細分別，
「透明無色」最為稀有，價格也最高。除無色白鑽外，其他顏色的
「天然彩鑽」較為罕見，價值亦相當高。

淨度（Clarity）

○鑽石的純淨度，即鑽石內含有多少「內含物」的微小瑕疵。幾乎所
有鑽石都附有獨特的「內含物」和「表面花紋」。淨度分為3級，最
高級別的無瑕疵鑽石最稀有，是指在十倍放大鏡下看不到其內部有任
何特徵，亦看不見有表面特徵或刮痕，價格也最高。

車工（Cutt）

○鑽石的車工評級取決於亮光（Brilliance）、火彩（Fire）和
閃爍（Scintillation），車工理想的鑽石能將光芒如鏡般由
一個瓣面反射至另一個。相反，切割得較薄的鑽石則令
光線無法充分折射，影響火彩與明亮度，令其整體看
起來暗淡無光。

消費者信心指標（Confidence）

○因天然鑽石十分稀有，或有不實商戶
利用仿製品和廉價礦石「魚目混
珠」。消費者對天然鑽石的信任
程度，也會間接影響其價格。

◆綜合報道人造鑽石技術提升 撼動天然鑽石市場

◆◆分析指分析指「「鑽石鑽石
幣幣」」需不斷提升關需不斷提升關
注度注度。。 網上圖片網上圖片

◆◆人造鑽石技人造鑽石技
術不斷進步術不斷進步。。

網上圖片網上圖片

◆鑽石婚戒需求在去年激增。網上圖片

◆◆Diamond StandardDiamond Standard公司創辦人公司創辦人
金尼手持旗下金尼手持旗下「「鑽石幣鑽石幣」。」。網上圖片網上圖片

◆美國初創企業推
出「鑽石幣」，
嘗試將鑽石價值
標準化。

網上圖片

◆◆評級機構通常評級機構通常
以主觀評估來估以主觀評估來估
算鑽石檔次算鑽石檔次。。

網上圖片網上圖片


