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香港文匯報訊（記者 盧靜怡 東莞報道）第十

三屆中國國際影視動漫版權保護和貿易博

覽會（以下簡稱漫博會）20日在東莞

開幕。伴隨着東莞從「世界工廠」

轉型為「中國潮玩之都」，在東

莞的不少港資玩具企業也擺脫

了代加工廠的形象，走上了

「國潮」自主品牌之路。

香港文匯報記者在漫博會

走訪發現，不少港企已經

加開了「國潮」玩偶的品

牌線。有港企負責人表

示，過去數十年的代加工

的外貿經驗，讓企業掌握了

多種複雜的工藝，相比起內地

同行在產品設計上可以更有突

破。除了傳統港企外，也有年輕香

港設計師將原創IP在東莞落地，僅3個

月便完成逾十款涵蓋服飾、杯碟、電器等產

品，感嘆大灣區內地城市工業底子厚。

香港文匯報訊（記者 方俊明 江門報道）香
港位元堂的麝香活絡油近日在位於江門的廣東
恒健製藥有限公司的生產車間完成灌裝與包
裝，賦上藥品溯源碼正式下生產線。據悉，首
批3萬瓶「麝香活絡油」已完成委託生產，在
完成質檢後，將交付給香港位元堂，擬在今年
8月於全國多地銷售。
據國家藥監局早前發布《支持港澳藥品上市許

可持有人在大灣區內地9市生產藥品實施方
案》，明確支持在港澳已上市傳統外用中成藥的
境內註冊、跨境委託生產、境內生產藥品上市銷

售。去年以來，江門市積極推動「港澳藥械通」
政策落地實施，鼓勵本地符合條件的藥品、醫療
器械生產企業積極與港澳藥品上市許可持有人和
醫療器械註冊人開展生產合作。去年下半年，廣
東恒健製藥有限公司已與香港位元堂藥廠有限公
司接洽，並協助完成研究資料、註冊申報等系列
工作。今年初，雙方圍繞處方和生產工藝要求等
進行深入交流對接，於7月份完成首批傳統外用
中成藥「麝香活絡油」的委託生產。
「已有不少港澳藥企主動與我們接洽，因為我
們不僅有豐富外用中成藥的生產經驗，而且對於

藥品生產的法律法規較為熟悉。」廣東恒健製藥
有限公司副總經理馮淡開對未來與港澳藥企的合
作充滿期待。「儘管前期委託生產的藥品數量不
是很多，但當更多港澳藥品在內地打開銷路後，
我們大灣區的藥企也將迎來更多的訂單。」

港藥企：減成本提效益
「藥品在境內生產銷售，不僅營運成本降低，
效益也大大提高，港澳藥企將迎來更大的空間市
場。」香港位元堂藥廠有限公司質量負責人表
示。

港藥油江門產 下月全國銷售

港企攜原創IP玩具亮相漫博會
受惠東莞完備產業鏈 轉型「國潮」研發產品北上拓市

香港文匯報訊（記者 盧靜怡 東莞報道）AI技術給內地動
漫產業帶了什麼新的衝擊？本屆漫博會設置了「動漫科技展
區」，香港文匯報記者採訪發現，數字人虛擬主播技術這把
「火」在內地越燒越旺，動漫科技展區基本超過八成企業都涉
足數字人虛擬主播技術。對於「宅文化」認知較深的港人，數
字人虛擬主播也許會令他們覺得很熟悉。不同於真人主播，虛
擬主播是由真人出演二次元形象的一種直播形式，觀眾看到的
是二維或者三維的虛擬形象，背後則是「中之人」（操縱虛擬
主播進行直播的人）通過動作捕捉設備在實時表演。這類虛擬
主播在內地視頻平台「嗶哩嗶哩」已經很火，現在這把「火」
正在往抖音等流媒體平台、線下活動等多場景蔓延。
「超次元」展位上，幾個虛擬主播為騰格爾伴舞的場景在大

屏幕上循環播放。這些虛擬主播在現場的行動都是捕捉幕後
「中之人」的舞蹈。該公司商務經理萬全表示，本質上這是將
「卡片人」變成「3D模型」的虛擬直播技術，這在「90後」、
「00後」群體接受度非常高。公司連續9年都承包嗶哩嗶哩相關
晚會活動，屬於行業內的第一梯隊。「我們的動作捕捉技術對
於動漫製作行業來說也會有一定的效率提升和幫助。」
另一個同樣做虛擬主播形象的公司「光合未來」展位負責人

阿草說，公司不僅可以做虛擬人定製，同時還會孵化虛擬人的
創作內容。他們還已經與香港喜劇明星詹瑞文合作搭建自由
IP，也幫助香港一款藥物品牌以虛擬人形象運營內地抖音平
台，粉絲數量不俗。「很多香港企業、香港品牌都開始注重其
內地市場，他們不熟悉這塊技術和運營，所以不少尋找內地技
術合作夥伴。」
在百度「文心一格」展位上，幾個女生在排隊試用其定製繪
畫功能。百度現場負責人表示，專注於繪畫領域的「文心一
格」支持支持國風、油畫、水彩、水粉、動漫、寫實等十餘種
不同風格高清畫作的生成，還支持不同畫幅選擇。「目前註冊
用戶已經超過了600萬。」他介紹，以文心一格當前AIGC
（生成式AI）的水平，已經能夠在風格和畫面質量方面對人類
創作者起到很好的輔助作用，在概念設計、場景設計等方面已
經可以達到專業動畫場景應用水平。
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步入漫博會現場，「中國潮玩之都．東
莞」的熒光招牌映入眼簾，3米高的國

產「關羽機甲」，巨型吾皇貓雕像、將近4米
高的阿狸、勞拉等內地流行IP紛紛以「巨無
霸」的姿態登場，佔據人們視線中心。

代加工積累工藝 自主設計更有突破
這次漫博會專設「中國潮玩之都」展示

區，東莞32家潮玩品牌集中亮相，其中一家
是來自香港成功轉型的企業代表香港哈一代
國際集團。公司營銷總監黃媚表示，公司成
立廿多年，而國潮品牌線「吾獨友偶」僅新
開設了2年，已經在市場上得到認可。「我們
過去一直以生產國外低齡向IP的毛絨玩具為
主。國潮起來後，市面上很多都是塑膠玩具
等文創產品，市面上還沒有一個毛絨玩偶的
國潮品牌。我們為什麼不嘗試一下做自己的
IP？」

黃媚說，公司是內地第一家做毛絨公仔國
潮的企業，正切入了市場藍海。「我們有工
藝優勢，過往做海外代工生產積累了不少複
雜的工藝，也拿了很多國際企業的授權加
工，為此我們對自己的技術很有自信。比如
我們一款新品九尾狐，九條尾巴的毛絨玩偶
如何立得起來，這很考驗功夫和技術創新。
原本的加工技術給了我們更多設計空間，做
出了讓市場耳目一新的產品。」她說，公司
國潮研發團隊有近40人，通過原創設計的10
款IP，通過小紅書、抖音等社交媒體推廣，
參加音樂會、潮玩快閃還有線上線下渠道，
與定位相符的咖啡飲品店做聯名推廣，成功
得到年輕群體的認可。公司能走通國潮路線
也受惠於東莞玩具產業鏈整體往自主品牌的
轉型升級。
資料顯示，東莞人口平均年齡僅33.4歲，是

全國最年輕的城市之一，依託動漫、玩具、服

裝等時尚產業基礎，潮玩產業快速發展，全球
動漫衍生品超過1/4在東莞生產。目前東莞擁
有超過4,000家玩具生產企業、近1,500家上下
游配套企業，是全國最大的玩具出口基地。
另一家港企——東莞康達玩具禮品有限公
司董事長溫國雄表示，為了開闢內地市場，
他在2019年特意成立了面向內銷市場的皓奇
樂文化。他表示，內銷品牌兵分兩路，一方
面爭取IP授權，另一方面是打造自己的IP。
「我們也在往國潮方向研發新產品，我們的
工藝優勢是做毛絨玩具，下一步計劃設計出
毛絨和塑膠硬件結合的IP形象。」
本屆漫博會展會總面積約兩萬平方米，參展
IP達1,500餘個，參與的國際企業和國際IP數
量均為近年最多。本屆展會還特設了粵港澳動
漫交流展區，其中以紅色主色調打造的香港館
吸引不少觀眾參觀。「東莞的國潮風讓人耳目
一新！」香港館負責人、粵港澳大灣區文化創
意產業總會執行會長黃競說，潮玩產業在20世
紀90年代起步於日本和中國香港，內地潮玩則
在這幾年急起直追，令人印象深刻。

港設計+莞生產 灣區潮玩前景好
黃競這次帶來自己原創的IP形象「愛心小

飛象」參展，其設計的圖案印在了琳琅滿目
的商品上。「我從香港帶IP來東莞，僅僅三
個月內就對接好生產商，完成了涉及10多種
不同類別的商品生產，十分驚喜。」他認
為，潮流IP和品牌有相輔相成的部分，東莞
勁吹「國潮風」離不開其工業底蘊。「我認
為國潮不僅僅集中於玩具領域，潮玩本身應
該是一種生活方式，涵蓋面可以更廣。剛好
東莞的生產力量很強，香港設計配合東莞速
度，相信大灣區潮玩發展前景會更好。」

香港文匯報訊（記者 盧靜怡 東莞報道）粵
港澳大灣區動畫電影高質量發展論壇20日在
東莞舉行。本次論壇以「光影動畫 活力灣
區」為主題，共話中國動畫電影高質量發展的
新成果、新機遇、新未來。香港特別行政區政
府創意香港總監曾昭學表示，「文化創意產業
是香港重要的經濟動力，2021年我們的文化創
意產業價值超過1,200億港元，佔香港本地生
產總值約4.5%。」他說，香港作為大灣區高

度開放和國際化的城市，具有自身的動畫人
才，也有良好的基礎建設，期望可進一步與大
灣區動畫同業合作，攜手開拓國際市場。
曾昭學表示，香港至今已培育超過200家動

畫公司。粵港澳三地在發展動畫業方面也有各
自的優勢和政策，大家可以互相借鑒，共同扶
持更多本地動畫製作以及由動畫角色衍生出來
的IP設計、生產、授權等企業，以提升大灣區
動畫電影的影響力。本次論壇由廣東省電影局

聯合香港特別行政區政府創意香港、澳門特別
行政區政府文化局共同主辦。在論壇上，「最
值得期待動畫電影」和「最值得期待動畫電影
（系列）」兩大榜單，共「10+7」部高質量、
優品質的動畫電影也正式對外發布，包括有
《雄獅少年2》、《新豬豬俠大電影．功夫
豬》、《喜羊羊與灰太狼大電影9》等。此次
上榜影片題材豐富，覆蓋了科幻、喜劇、紀實
等多種類型，風格多樣，形式多元。

港可與灣區動畫業界合製IP

◆◆ 香港麝香活絡油在江門的生產車香港麝香活絡油在江門的生產車
間內完成生產間內完成生產。。香港文匯報江門傳真香港文匯報江門傳真

◆◆兩個小朋友和巨型的兩個小朋友和巨型的「「吾皇吾皇」」貓咪合照貓咪合照。。
香港文匯報記者盧靜怡香港文匯報記者盧靜怡 攝攝

◆黃競表示，香港設計+東莞速度，大灣區潮玩
發展前景會更好。 香港文匯報記者盧靜怡 攝

◆港企哈一代國際集團的「吾獨友偶」品牌線。
香港文匯報記者盧靜怡 攝

◆在百度「文心一格」展位上，輸入關鍵詞就可讓AI作畫。
香港文匯報記者盧靜怡 攝

◆◆ 漫博會展現各種動漫產業的技漫博會展現各種動漫產業的技
術術。。 香港文匯報記者盧靜怡香港文匯報記者盧靜怡 攝攝


