
青年茶癮

香港文匯報訊（記者 張帥 北京報道）2023年國慶臨近，北京
市園林綠化局9月19日公布了2023年國慶天安門廣場及長安街沿
線花卉布置方案。根據該方案，「五穀豐登」首次亮相大花籃，
以體現花團錦簇、五穀豐登的美好寓意。花卉布置已於9月15日
夜間進場施工，預計9月25日左右完工，在北京長安街沿線，10
處主題花壇近期亦將亮相。
在天安門廣場安排國慶花壇，始自於1986年國慶節，至今已經

連續布置了37年。從2011年開始，「祝福祖國」巨型大花籃開始
亮相廣場中心花壇，在國慶節期間向祖國獻禮。每年國慶節前後，
都有眾多來自全國各地的遊客在國慶花籃、花壇前留影「打卡」。

3D技術裝配 可扛10級大風
今年，天安門廣場中心的「祝福祖國」主題花壇以喜慶的花籃

為主景，花壇底部直徑45米，為牡丹圖案，寓意繁榮昌盛。花壇
頂高18米，籃體高16米，籃盤直徑12米，花籃籃體南側書寫
「祝福祖國，1949-2023」，北側書寫 「歡度國慶，1949-2023」
字樣。天安門廣場兩側綠地延續吉祥如意花帶布置方式，花卉布
置總面積5,050平方米，兩側還將布置花球共18個。
值得關注的是，國慶大花籃在選取擁有美好寓意的花卉之外，

還首次裝上喜慶豐收的水稻、小麥、小米、黃米、大豆等五穀，
體現花團錦簇、五穀豐登。技術團隊參照真實五穀原型設計建
模，通過3D打印對比調整，再進行放大加工。每一顆穀粒都是
經過阻燃處理後，精細打磨、上色，然後將穀粒匯成小枝，最終
組成了整枝穀穗。
據了解，因為「祝福祖國」大花籃體積龐大，其絕大部分構件
都要在場外加工完成，然後通過3D掃描和定位技術，把每一枝

花的位置、朝向和角度定位好之後，再按比例放大到大花籃上。
花籃為鋼架結構，籃身為玻璃鋼材質，可扛10級大風。

「幸福之路」置「一帶一路」場景
今年，長安街沿線的建國門至復興門之間也將布置10處主題花
壇。其中，東長安街5組花壇以中國式現代化五大特徵為主線，
描繪出全面推進中華民族偉大復興的宏偉藍圖；西長安街5組花
壇以人民對美好生活的嚮往為主線，展示人民群眾不斷提升獲得
感、幸福感的美好畫面。
2023年是共建「一帶一路」倡議提出十周年，第三屆「一帶一

路」國際合作高峰論壇10月將在北京舉辦。在西單東南角的「幸
福之路」花壇頂高9米，特別以中歐班列、貨輪以及海豚為主
景，寓意共同把「一帶一路」鋪得更寬更遠。

天安門廣場「祝福祖國」國慶花籃「五穀豐登」首亮相

「喝了十杯茶，最好喝的竟然是……」和茶飲相關的測評
帖文下，年輕的群體也在不斷討論且明確着，一杯好

喝的茶還是應該茶味更濃一點。走在廣州的街頭巷尾，一些古
色古香的茶店，一整面牆的茶葉展示區，往往讓年輕人望而卻
步。「要進去茶葉店，買茶、喝茶，總覺得會被坑。」「95
後」林惠子，一個喜歡自製茶飲的廣州女孩。日常喜歡買茶
葉、袋泡茶，回家沖調奶茶、果茶，也會在自己的社交平台分
享測評袋泡茶、瓶裝茶的茶味。

自建茶學研究室 趣味科普中國茶
「年輕人不懂茶？沒有喝一杯好茶的需求嗎？恰恰不是。」

日常接待來訪的年輕群體，鄭欣會先考考大家：「大紅袍是什
麼茶？鐵觀音又是什麼茶？」走入茶企，為訪客做中國茶的簡
單科普還是十分有必要的：中國六大茶類，代表着六種製茶工
藝。
步入廣州南沙CHALI總部大堂，便會被清香四溢的茶味給吸
引。「大抵焙時候香氣、鼎中籠上爐火溫。」 用竹篾所編的小
茶隴，鋪上一層碎茶葉，慢慢烘焙，味道自有。「紅茶是一種
全發酵茶，一般色澤烏潤，湯色紅明，關鍵還生性溫和。」參
觀CHALI廣州南沙區總部，六間專業實驗室和茶葉留樣博物
館，令到訪的人「看湯認茶、聞香識茶」的興致大增。在這
裏，說起和茶有關的小知識，門口偶遇的門衛安保大叔，保潔
大姐也都能原地講解一二。自建的茶學研究室、自編的「茶
學」，也是獨屬於一家茶企的特有韻味。

在茶學實驗室，年輕

的茶學博士、專家會用年輕人聽得懂的語言，去給大家做中國
茶的趣味知識小科普。中國的茶葉種類很多，分類也很多，但
被大眾熟知的就是按照茶的色澤與加工方法分類，即紅茶、綠
茶、青茶（烏龍茶）、黃茶、黑茶、白茶六大茶類。有了基礎
的茶品類認知，大家對做一款新中式茶飲的興趣也都很濃厚。

開放工廠一線 了解茶飲「前世今生」
生活中，不少人用砂糖、檸檬等不同滋味的單品和紅茶調

和、交融，就能做很多創新的新中式茶飲。「在解說中，紅茶
廣交能容的特點，成為大家津津樂道的趣味小知識。而綠茶作
為無發酵茶，色澤嫩綠鮮亮，味道爽口甘醇，在當下成為養生
保健的新寵。」「綠葉紅鑲邊，七泡有餘香」是介於綠茶和紅
茶之間的烏龍茶最大的特色……
鄭欣告訴香港文匯報記者，很多學生、青年來訪，她們最感

興趣的問題大都離不開「研製一款新的茶飲品需要有什麼樣的
標準？」「開發新產品，花草茶、果味茶，需要哪些提製工
藝？」近年流行的工廠研學也給到鄭欣一個很好的啟發，喝茶
之外，開放更多機會給年輕人去了解一杯茶的「前世今生」，
令大家有機會到工廠一線，參觀茶葉初加工之外的精深加工之
旅。
「做好了一杯茶，關於茶的生產、製造，工廠可以提供一站

式初體驗。」鄭欣也期待借「鄭老師」這一身份，同年輕人多
交流。

層層環節細考究 港青實習推廣茶飲
今年暑期，南沙總部迎接了新一批前來實習的港澳學生。

「除了『茶學』課堂之外，玩舞獅也是初入職場的一
門必修課。」香港嶺南大學大四的王同學有

點意外，一家茶企，還會要求團隊成
員們學習舞獅。不過稍稍學幾

個招式，好像開始懂得什
麼叫做配合和協作？
王同學開始理解
到企業管理者
的用心：傳
統的招式裏
也有企業凝
聚 力 的 智
慧。

一家做茶的企業，所到之處皆有茶香。相比星級酒店的香氛
味，慢火烘焙的茶香，令人恨不得當下來一場深呼吸。沒有過
來廣州實習之前，王同學對於便利店裏的茶飲也沒有很多好
奇。偶爾，心血來潮喝一個口味，僅此而已。今年暑期的實
習，被分配到廣州茶里集團的電商組實習，日常的工作讓學習
編導專業的他，有些得心應手。但，如何把一個新品推動到線
上平台，能令消費者一看傾心，很多細節需要不斷去調整、修
正。
「海報設計、文案，細到一個字體的顏色。」周圍一班年輕

的「前輩」，各抒己見。「原來，我在貨架上的一個挑選，背
後有這麼多環節的講究。」王同學忍不住感嘆，作為一個年輕
人如何把握年輕人的喜好，也考驗着我們抓取創新元素的能
力。這個能力的功夫，其實需要有很多知識、興趣的積累。
「用年輕人能夠聽得懂的語言，感受得到的方式，讓大家知
道原來中國茶可以這麼年輕，這麼國際化。」企業總部搬到南
沙後，也成為南沙「百企千人」青年就業實習的一個熱門基
地。

為港澳實習青年專門定制培養計劃
接待了八所港澳中學的學生來公司參觀，也同步迎來了第二
批前來實習的港澳青年。鄭欣發現，香港的學生在創意設計方
面都比較有想法。也有很多學生對電商的崗位比較感興趣，
想要去歷練。
作為每年輔導港澳青年實習的「鄭老師」的鄭欣也
積極為港澳青年實習生專門定制培養計劃。比
如，從導師帶教、定期交流、專業培訓、特色
活動等四個方面，讓青年們深入工廠生產線
和線下店進行輪崗實踐、參與集團中高
管醒獅隊的訓練、為南沙本地的國際
幼兒園輸出雙語茶文化課程等。
「一家做茶的企業，它本身
也是中國傳統文化創新表
達的一個示範。」鄭欣
信心滿滿說。

過去十年，CHALI 通過標準化的方式，
將原葉茶和水果花草拼配，裝入可降解的玉
米纖維三角茶包。相比市面上大多數一泡之
後茶包易碎的袋泡茶，可降解的玉米纖維三

角包不需要隔渣，熱水一沖，它就能夠出湯，三泡之後
仍有滋味，這個品質標準的塑造背後，是賣出10億多個
茶包之後的經驗獲得。

面對市場爆款口味，如何講一個當下中國茶的傳承故
事？ 當「鴨屎香」「正山小種」「蜜桃烏龍」成為年輕
人們的消費選擇時，中國茶文化也隨着年輕人的購買選
擇在不斷進行調適。鄭欣分享說，以袋泡茶、瓶裝茶的
方式接近年輕的飲茶群體，也能慢慢培育一批一批茶飲
愛好者。去年「雙十一」創造了全網銷售額破億元人民
幣的成績，今年上半年，CHALI在線上端也贏得了銷量
冠軍的美譽。中國茶飲品牌也開始走向東南亞、歐美等
國際市場。

融入國潮 重塑新範式
在「醬香咖啡」前一段的時間，年輕人愛上了去寺廟

上香。CHALI做出了「潮養系列」，從產品的包裝，消
費者的開箱、拆盒體驗，進行國潮元素的融入。近期，
「華流」深入人心，團隊也在新品計劃裏面不斷提取、
塑造。作為茶企管理者，鄭欣認為，重塑傳統內容新範
式，中國茶在創新方面也有了自己的心得體會。比如，
和蔡瀾港式點心餐廳、松贊度假酒店、喜來登集團的定
製茶飲；在不同節氣、節慶推出的國潮禮盒。其中，受
年輕人喜歡的「唐風國飲」和「風雅宋飲」茶
盒，用盲盒和動漫的形式復

刻唐宋茶飲文化。諸如此類，和年輕人在不
同場景的飲茶互動中，中國茶飲逐漸摸索到傳統
和創新的配方比。

研發新品 拒絕跟風上
「並不是說年輕人喜歡什麼，追趕什麼，我們就去生

產什麼。」鄭欣認為，相比跟風而上，挖掘年輕一代的
飲茶需求更重要，袋泡茶和瓶裝茶，降低了喝茶的高
門檻，但喝茶的樂趣和對中國茶文化的發掘、塑
造的門檻逐步增高。「每個月保持幾款新品
上線，背後是一兩百個研發新品的支
撐。」鄭欣補充說。

「伴隨城市發展壯大，作為消費
主力軍的『90後』、『00後』也
集體脫離了父母輩的傳統生活
方式和空間，來到城市的快節
奏生活裏，個人飲茶的剛需，
是近些年瓶裝茶和袋泡茶興盛
發展的一個原因。」 暨南大學文
學院副教授、文化創意與文化產業
碩士生導師鄭煥釗在自己的課堂上也
留意到，學生們從以前的可樂、奶茶，
逐漸大面積更換為不同口味的瓶裝茶飲。
「原來茶的傳承與發展，也能通過快消品和爆款
飲品的方式培育出一批真正對茶感興趣的年輕
人。」 鄭煥釗給出肯定。

快消品也可培育傳承茶文化
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以文匯友以文匯友 風雨同舟風雨同舟中國新聞

當「鴨屎香」「正山小種」「蜜桃烏龍」成為

貨架上的暢銷品，當「卯足勁兒」「紅樓嘆茶」不斷挖

掘中國傳統文化裏的茶元素，中國茶「聯名」出圈的能

力也在不斷掙錢。在內地最大零售購物網站天貓的全茶行業銷量榜上，來自廣東

的品牌CHALI在2023年上半年銷售榜位列首位。在廣州茶里集團副總裁鄭欣看

來，年輕人對新中式茶飲的文化認同在逐步提升。相比跟風而上，挖掘年輕

一代的飲茶需求更重要，袋泡茶和瓶裝茶，降低了喝茶的高門檻，但在滿

足年輕消費群體對飲茶樂趣的追求，和對中國茶文化的尋求認知方面，

需要投入更多的精力。把握傳統與創新的配比，中式茶飲就能找到

自己的精彩所在。

◆香港文匯報記者 胡若璋 廣州報道

創新中式茶飲創新中式茶飲
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◆CHALI自建茶學實驗室，
茶學青年專家做指導。

香港文匯報廣州傳真

◆圍爐煮茶成年輕人社
交新寵。 資料圖片
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