
「香港美酒佳餚巡禮」
開放時間及入場費

日期

10月26日（星期四）

10月27日（星期五）

10月28日（星期六）

10月29日（星期日）

*最後入場時間為每節時段最後30分鐘

時間

7:30 pm至11 pm

12:00 pm至4 pm

5:30 pm至11 pm

12:00 pm至8:30 pm

入場費

40元

20元

40元

20 元

文匯要聞
20232023年年1010月月1515日日（（星期日星期日））

2023年10月15日（星期日）

2023年10月15日（星期日）

A2 ◆責任編輯：黃健恆

港商港商：：要讓中國要讓中國 出去出去
看準「天時地利」北上投資酒莊 孕育佳釀盼打響國產品牌

闊別香港5年的大型國際級美酒美饌戶外派

對「香港美酒佳餚巡禮」本月回歸，更首次設

立中國葡萄酒區，展示近百款國產葡萄酒。主

辦方邀請了10個主要內地葡萄酒莊參加，包括

在山東經營酒莊的港人龔張立慧。張立慧與丈

夫早年在機緣巧合下赴山東蓬萊考察，被丘山

山谷的魅力吸引，開始經營酒莊。時隔十幾

年，當初荒蕪的丘山山谷已發展成著名釀酒

區，獨特土壤與氣候孕育出屢獲殊榮的佳釀，

是近年發展迅猛的內地葡萄酒產業中濃墨重彩

的一筆，她希望透過「香港美酒佳餚巡禮」走

出去，讓中國美酒為世界葡萄酒業湊上最後一

塊拼圖。 ◆香港文匯報記者 郭倩

由香港旅遊發展局舉辦的「香港美酒佳餚巡禮」將
於本月26日至29日在中環海濱活動空間舉行，

今年首次設立中國葡萄酒區，向公眾展示近百款國產
葡萄酒。活動邀請了10個主要內地葡萄酒酒莊參加，
分別來自山東、寧夏、雲南和新疆四個產區，部分內
地葡萄酒展商會於美酒佳餚巡禮攤位設立二維碼，以
中英雙語介紹相關酒品資訊，讓世界各地的旅客更便
捷認識內地葡萄酒的特色。

丘山山谷土壤合適培育釀酒葡萄
仙島酒莊是今次參展的10個主要內地葡萄酒莊之一。

該酒莊董事兼行政總裁龔張立慧坦言，香港人投資歐美
的葡萄園屢見不鮮，選擇投資內地酒莊卻為數不多，當
初她與丈夫選擇在山東蓬萊投資酒莊是機緣巧合。
「十幾年前我和丈夫一齊去山東蓬萊市考察，機緣
巧合下認識了當地做酒莊的人，我們去蓬萊的丘山山
谷實地看了之後，覺得雖然此地很荒蕪但自然風光很
漂亮，環境很舒服，而且那時候當地政府有發展葡萄
酒精品酒莊集群產業的號召，故有了在這裏投資酒莊
的想法。」她說。
萌生在該處投資酒莊的想法後，龔氏夫婦邀請了海
外的種植專家前往考察，經過鑑定，認為該地是一塊
適合種植葡萄的寶地，「這裏有很多梯田，周圍亦有
連綿不斷的山丘，正好可以擋住寒風，丘山山谷以前
是礦區，因此園區內的土壤結構主要以花崗岩為母質
的粗粒砂構成，這又是培育釀酒葡萄的合適土壤。」
張立慧表示，決定在山東蓬萊投資酒莊的初衷是發
展出「中國品牌」的葡萄酒，「我希望將中國品牌在
國際上推廣，讓更多人了解到國產葡萄酒。」

釀酒時機關鍵 背後牽涉科學
近年國產葡萄酒在國際間打響名堂，其中逸湖霞多
麗干白葡萄酒、逸湖桃紅葡萄酒和逸湖干紅葡萄酒均
出產自仙島酒莊，屢獲國際獎項。每個令人讚賞的成
就背後，都投入許多人們看不到的努力，由一顆葡萄
釀成一瓶好酒，其間需要走十年的時間。
談到釀酒歷程，張立慧坦言並不容易，「一個品牌發
展起來需要走好長的路，經歷十幾年才能有一支好
酒。」她說，釀酒時機很關鍵，必須在晚夏初秋的雨季
與春天的旱季之間找到平衡。看似浪漫，但製作葡萄酒
背後其實牽涉大量科學，須要進行很多研究和實驗。
除了葡萄品種，龔氏夫婦還做過很多嘗試，包括葡
萄苗木的不同培植方法，有的成功，有的失敗，「有
一種葡萄釀出來的酒是主要用作調配的，很少單獨釀
成單支酒，但這種葡萄在丘山山谷又生長得很茁壯，
所以我們就嘗試單獨做成單支酒，結果反響不錯，不
少歐洲客戶也喜歡。」仙島酒莊所種植的，是波爾多
的主要葡萄品種以及霞多麗，「這也為當地的農民帶
來就業機會，其實這也是我們的初衷之一。」

盼藉「美酒佳餚巡禮」增推廣
張立慧出產的葡萄酒目前主要在內地、香港、澳門及
新加坡銷售，「因為這些地方懂酒的人比較多，也有很
開放的心態去嘗試、接納新酒，香港是國際城市，客戶
群會更廣一些。」她希望藉「香港美酒佳餚巡禮」這個
大型國際活動，將國產葡萄酒更好的推廣出去。

香港文匯報訊 在剛過去的中秋國慶
黃金周，內地赴港旅客多達 110 萬人
次，但仍未回復至疫情前水平。特區政
府文化體育及旅遊局局長楊潤雄承認要
追回整體旅客數字，必須讓航空業全面
復甦，「可能航空的運力上仍需要有些
進一步提升。因為航空公司也說過，直
至今年年底，大約只是回復約70%。」
他又認為，香港旅遊資源不少，冀市民
積極盡地主之誼，提升旅客的旅遊體

驗。
不少香港旅遊業界人士指出，今年國
慶黃金周期間，內地旅客的消費力較
低，尤其是內地客近年流行「城市漫
遊」，消費模式已經轉變。楊潤雄昨日
接受電視節目訪問時承認，旅客出行的
習慣有少許改變等。但他表示：「聽到
有商戶指生意有好轉，認為旅客由以前
的消費模式轉為深度遊。」
他以 8月數據為例，指旅客人數達

到疫情前 3年平均數的八成，而黃金
周與過去兩年比較只達到約七成，原
因之一是航空運力需時進一步提升，
其次是旅客出行習慣有改變，所以需
要時間吸引旅客來港，故仍需要時間
追平旅客量。
楊潤雄認為，香港有山有水、文化古

蹟豐富，旅遊資源豐富，期望香港做好
本分，盡量提供更多旅遊景點或旅遊體
驗。「若市民對旅客客氣些，相信遊客

的體驗更好。」
同時，特區政府已加強海外旅遊宣
傳，楊潤雄說：「我們會因應需要，
未來可能就着不同的時候、就着鼓勵
旅客的消費，可能會再提供優惠給他
們。」

旅遊業爭取團購高鐵票
另外，正身處開平的立法會旅遊界議
員姚柏良昨日表示，業界正爭取與內地

鐵路部門溝通，希望業界可以團購高鐵
票，推廣內地旅遊，「內地其他地方高
鐵沒有團購車票，即特別為旅遊業界購
買團體票的服務，這方面我們一向與運
輸及物流局反映，亦與港鐵反映，希望
爭取內地鐵路總局方面提供政策支援。
在內地這部分，如果高鐵方面可以提供
更多業界票務上的支持，我相信業界推
廣更多內地旅遊產品會更容易，競爭優
勢會更大。」

內地客轉型深度遊內地客轉型深度遊 楊潤雄盼市民盡地主之誼楊潤雄盼市民盡地主之誼

內地部分產區葡萄酒與法國部分產區葡萄酒風味對比
內地產區葡萄酒內地產區葡萄酒
產區

山東

寧夏

雲南

新疆

法國產區葡萄酒法國產區葡萄酒
產區

波爾多較廣域
的一般產區

聖愛美濃東邊
與南邊產區

玻美侯產區

資料來源：旅發局 整理：香港文匯報記者 郭倩

風味

該地有着獨特的海岸
風格，高酸帶着海鹽
風味

葡萄酒以深色、豐
滿、濃郁的口感為
主，具有濃郁的果香
和堅實的單寧

葡萄酒具有濃郁的果
味、張揚的野性和酸
度

口感和風味濃郁飽
滿，糖度高，酸度較
低，單寧質感細膩

風味

紅葡萄酒具有成熟紅色和黑色水果香氣，以及來自橡木桶的雪
松香氣的風格；白葡萄酒則大多用白蘇維濃為主，具有活潑的
青草風味

口感柔軟，複雜的紅色水果以及李子的香氣會更明顯，隨時
間會慢慢發展出一些菸草和雪松的香味

辛香料口感強烈，黑莓的香氣濃烈

代表作（酒名)

逸湖霞多麗干白
葡萄酒

蒲尚酒莊·天時
干紅葡萄酒

雲南紅酒莊精釀

西鴿N609 干紅
葡萄酒

特點

酸度清新，酒體質地
適中，果味充足，餘
味帶有明顯的礦物質
感

具有深寶紅石紅色，
香氣以成熟的紅色水
果為主，口感柔和且
飽滿，單寧細膩

紫羅蘭花香與黑加
侖、桑葚、烘烤香氣
交織，單寧適中而柔
和，入口綿軟

具有濃郁的黑李子、
紫羅蘭、百合花及草
藥香，口感飽滿多
汁，單寧細膩平衡

酒酒

香港文匯報訊（記者 郭倩）今次美酒佳餚巡禮將
推介在世界舞台嶄露頭角的中國葡萄酒，引入來自山
東、寧夏、新疆和雲南地區的10個內地葡萄酒莊的
佳釀。國產葡萄酒近年備受關注，其中由「西鴿酒
莊」釀製的蛇龍珠是中法元首國宴的指定酒品。香港
專業品酒師協會主席周國明表示，內地葡萄酒產業雖
然目前在起步階段，但近年發展勢頭迅猛，在國際上
屢次獲獎，聲譽也愈來愈好。
周國明表示，內地來自寧夏、山東、新疆、河北等
葡萄酒產區以及進口商，近300款中國葡萄酒參加柏
林葡萄酒大獎賽2023，共收穫88項大獎，其中85項
是金獎，3項是大金獎，「這是一個非常好的成績，
因為每個獲獎類別中只有30%的葡萄酒可獲獎。」
他說，國產葡萄酒目前主要是內銷，但近年來亦增
加很多歐洲客戶群，「特別是一些年齡介乎25歲至
38 歲的年輕品酒客，他們往往擁有更開放的心
態。」
內地葡萄酒產業現時正處於初級階段，周國明認為

這同時代表着限制與規則相對沒那麼多，有利於創新
的重要條件，「很多葡萄酒產業發展得很成熟、釀酒
歷史很悠久的歐洲國家，對該產業有很多限制，包括
葡萄種植率、酒的各種成分等，這反而不利於創
新。」

帶動當地旅遊業發展
同時，內地葡萄酒產業的發展亦能帶動當地旅遊業
發展，「很多香港人去歐洲旅行會去酒莊參觀，如果
內地的葡萄酒產業發展起來，可以讓更多香港人轉去
內地參觀酒莊，因為相對歐洲，內地更有地理優勢，
坐飛機去山東、寧夏等地方，頂多也是三四個小
時。」周國明說。
他又分享了何為一支好的葡萄酒：一支好的葡萄酒

評判標準是色香味俱全，而獲國際獎項的國產葡萄酒
均經得起這些考驗，是值得嘗試的佳釀。「一瓶佳
釀，需要經得起看、聞、試三重考驗，從觀感上要做
到清澈、不能有氣泡；聞起來酒香濃郁而不刺鼻；口
感上，酒精度、酸度和果性的配合要完美，足夠的酸
能讓酒更『靈活』，適量的果味又能圓潤返酒精和酸
度，喝起來不刺喉。」

產
業
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起
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屢
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▲「香港美酒佳餚巡禮」主辦
方邀請了10個主要內地葡萄酒
莊參加，包括在山東經營酒莊
的港人龔張立慧(右)。

香港文匯報記者郭倩 攝

◀位於山東蓬萊市丘山山谷的仙
島酒莊梯田環繞，風景宜人。

香港文匯報訊（記者 郭倩）曾

深入世界各地葡萄酒產區的英國著

名葡萄酒大師提姆．阿特金（Tim

Atkin）早前形容，外地需要數百

年才發展起來的產業，在內地只需

數十年，但高歌猛進的國產葡萄

酒，仍面臨不少挑戰。香港專業品

酒師協會主席周國明指出，國產葡

萄酒與德國葡萄酒需要克服酒名窒

礙在國際間推廣的短板，個別外國

客戶未必唸得好以普通話拼音命名

的國產葡萄酒，因而影響在國際間

的知名度。

周國明坦言，德國的葡萄酒難

以在國際間推廣，就是因為德文

命名的酒名太難讀。一些國產葡

萄酒的英文譯名直接採用普通話

拼音，亦導致優秀的葡萄酒難以

在世界舞台上推廣，「不要說外

國客戶，就算是香港客戶，都未

必準確讀出這些酒的名字，這會

造成外國客戶不會說酒的名字，

造成我們不知他們（外國客戶）

在說什麼，他們也不知我們在寫

什麼的情況。」

他以寧夏的「銀色高地」國產

葡萄酒為例指出，該葡萄酒的英

文名是意譯而不是音譯，故在外

國的銷量較好，「『銀色高地』

的 英 文 譯 名 就 是 『Silver

Heights』，這是外國人都懂的

詞，很容易讓他們接受，而另一

款名為『加貝蘭』亦同樣是獲國

際獎項的國產葡萄酒，但其英文

譯名採用拼音讓外國客戶難以讀

出、令他們難將佳釀與酒名聯繫

起來，沒有記憶點，影響銷量，

這是非常可惜的。」

酒名宜意譯 客戶更易記


