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B3 特 刊

「「這裏有三秋桂子這裏有三秋桂子，，十里荷花十里荷花；；世世

人皆流連至此人皆流連至此，，錢塘自古繁華錢塘自古繁華。」。」近日近日，，在在

現代現代RAPRAP、、經典越劇和傳統鑼鼓融合的氣氛經典越劇和傳統鑼鼓融合的氣氛

中中，，第十七屆杭州文化創意產業博覽會第十七屆杭州文化創意產業博覽會（（以下以下

簡稱簡稱「「文博會文博會」）」）在杭州白馬湖國際會展中心在杭州白馬湖國際會展中心

舉行舉行。。本屆文博會以本屆文博會以「「創意杭州創意杭州，，聯通世界聯通世界」」

為主題為主題，，設置設置 「「國際潮品館國際潮品館」「」「美好傳承館美好傳承館」」

「「城市印象館城市印象館」「」「新生力量館新生力量館」「」「未來無界未來無界

館館」」五大特色館五大特色館，，線上線下參展品牌達線上線下參展品牌達55,,000000

餘個餘個，，集中展示融匯古今集中展示融匯古今、、貫通中西的文化貫通中西的文化

產業發展成果產業發展成果。。

超七成國際品牌首入中國市場

不出國門，如何逛遍歐洲？在杭州文博會的「國際潮品館」，
有一條獨屬於歐洲的City Walk路線，走在這條歐洲大街上，

每一個角落成為超級出片的打卡拍攝點。首次亮相中國的保加利亞
普羅夫迪夫地區民俗博物館、首現杭城的世界文豪及諾貝爾文學獎
得主的書信手稿、意大利國寶級設計品牌ALESSI、全國唯一一條
由英國皇室授權的女王肖像絲巾、歐洲刺繡與紙藝術盛宴……來自
法國、西班牙、意大利、英國、荷蘭、德國、丹麥等國家和地區的
頂尖文創品牌、博物館、藝術院校和藝術家相聚杭州，為大眾呈現
一場國際文化盛宴。
據了解，本屆文博會的國際展區展示面積首次超過總展示面積的
50%，參展參會國家和地區也首超60個，集聚超500個國際知名文

創品牌，
40% 的 展
品為全球
限量款，

75%的國際品牌為首次進入中國市場。
西班牙陶瓷藝術家ANAILUECA是第一次來杭州，她介紹自己的

作品理念主要表達人與人之間既獨立又相互融合的關係。她相信，
這種關係全世界都是共通的，希望能在杭州文博會上找到理解她的
觀眾。英國工藝設計協會主席娜塔莉．梅頓表示，這次在杭州文博
會，她很高興看到來自全世界的各種手工藝設計不再局限於過去，
受到了中國消費者的極大追捧與喜愛，「我相信，與時尚創意深度
融合的傳統手工藝，將在人文、科技、自然、經濟等多個領域的未
來圖景中扮演至關重要的角色。」

重走「絲綢之路」 感受文化交融魅力
俄羅斯手工藝術家Nikita Strukov的展台前熱鬧異常，由白樺樹皮

編織成的籃筐成了熱銷品。「我的妻子是中國人，她來到俄羅斯已
經十幾年了，我們目前在一起運營手工藝的工作。這次帶來的手工
藝品都是由不同的俄羅斯設計工作室製作的」Nikita Strukov用流利
的中文介紹說，「我小的時候就開始接觸雕刻了，後來在東方博物
館裏看到了這些玩意，就更有興趣去鑽研了。這些手工藝最早都是

從中國通過絲綢之路傳過來的，然後我們把各自的文
化特色融入進去，形成了具有自己民族風格的手工藝
品，所以在我看來藝術就是不斷融合的過程。」
在同期舉辦的絲路．拾年——「一帶一路」匠心視
界文創成果展上，30多個「一帶一路」沿線國家和地
區的參展商們紛紛亮出絕活，讓各地的風俗人情、手
工好物展現在觀眾眼前。土耳其的陶瓷工藝，波蘭的
格但斯克琥珀飾品，泰國的長頸族木雕、捷克的水晶
製品等等也成為現場爆款產品。

第十七屆杭州文博會線上線下累計吸引66個國家和地區的
6500餘名展商客商和專業人士參與，海外嘉賓、展商數量較往
年顯著提升；現場成交及簽約項目總金額達29.02億元；主會場
白馬湖國際會展中心、分會場杭州中國動漫博物館參觀及
參與相關活動的觀眾達15.2萬人次；「雲尚宋韻」2.0及
相關線上平台參與互動人次超610萬。充滿展現了杭州
文化產業在經濟復甦過程中顯現出的強勁勢頭。
本屆文博會把握共建「一帶一路」倡議提出10周年和

「後亞運」契機，全力打造促進國際文化產業交流交易的重
要平台，涵蓋「奇遇法蘭西」「藝術翡冷翠」「格調英倫」「童趣北歐」等10餘個
國際展區的「國際潮品館」成為熱門打卡點。高規格舉辦「茶和天下·文享生活」國
際對話與交流、杭州國際手工藝創新發展論壇等活動，有效促進中外文化交流互鑒。
同時，持續精耕細作「思想的文博會」品牌，舉辦涵蓋非遺傳承保護、新消費周期、

文化產業投融資、文化推動城市更新、直播短視頻產業等內容的13場專業論壇活動，發
布《2022—2023杭州文化創意產業投資發展報告》《2023文旅元宇宙產業融合發展白皮
書》《2023直播短視頻產業白皮書》等一批重磅年度行業發展報告。彙集在杭高校、文博
機構和全市13個區、縣（市）等，融合杭州國際工藝周等品牌活動，推出「竹木之外」「宋
韻今輝」等特展，開設「中華有好禮」「文脈新生」「韻味杭州」等專區，展現近年來杭州
推進文化傳承創新的實踐成果。
博覽會期間還舉辦了多場項目簽約，評選公布「2023年度十大文創新勢力」「2023杭州文創
青雲榜」等新一批文創新銳企業，集中展現充滿奇思妙想的潮流藝術品和數字文化場景，有效激
發文化產業發展新活力。廣大觀眾不僅參觀打卡，也主動消費，一大批國內外精品文創受到熱捧、
持續熱銷，在杭城迅速形成現象級文化消費熱點，並進一步提升了群眾文化獲得感和幸福感。

「其實不銹鋼編製技藝在歐美、日本都比較流行，但是在中國鮮少見到它的身影，我希望能將
這種工藝和中國元素融合在一起，讓更多人了解它，喜愛它。」台灣青年林靜瑜帶着親手製作的
不銹鋼編織工藝品來到了杭州文博會，讓不少觀眾感慨「原來不銹鋼也能和藝術產生這樣密切的

關聯。」
「這是我第一次參加杭州文博會，很感謝這個平台能提供交流學習的機會。這幾天
中我遇到了一些有合作意向的朋友們，比如做潮牌服裝、箱包的品牌都有和我進行
過交流洽談。」她說，「親手做的作品能受到歡迎這很激勵我，在未來我會努力
創作出更多好的作品。」
本屆文博會還專門設置了台灣新燃點．青年創意設計展、台灣頂級工藝展等
6個具有台灣特色的展覽，共有102位台灣展商參展，涉及茶葉、文創、視
頻、陶瓷、特色美食等多個領域，其中不乏有很多立志於在大陸開拓市場的
台青創業者。在同期舉行的「創意對話創意」——文創青年話未來交流活動
上，台灣青年與杭州青年還以「創意對話創意」為主題，進行了交流與探討。
參展商、台灣青年陳亭妤表示，兩岸青年交流可以碰撞出更多設計的火花。

「我們主要是做漢字文化推廣，目前已經與大陸有合作意向。兩岸合作可以各地結
合當地文化特色，將它融入到設計中區，同時能夠更好的推廣這一文化。」
台青周百祥來到杭州創業已經5年，對於杭州文創發展環境有着更深的感
觸。「我目前主要從事影視動畫產業及科幻IP孵化。我覺得台灣青年可以多
來大陸接觸，尤其是杭州，因為杭州本身就是動漫之都。」他說，「在大陸
有比較大的資金和市場，可以推動比較大型的項目。我覺得台青可以多來
看看，開闊一下自己的眼界。」

台灣商業總會秘書長劉守仁也表示：「通過兩岸青年的交流活動，可
以讓文化創意產業發光發熱。尤其杭州是一個文化歷史名城，在文創
方面這幾年都有長足地進步，台灣年輕人可以跟杭州的年輕人一起去
找尋一個更大的合作空間。」

第十七屆杭州文化創意產業博覽會期間，還發布了《2022-2023
杭州文化創意產業投資發展研究報告》（以下簡稱：《報告》）。
《報告》認為，當前中國文化消費需求回補釋放。從綜合指數來
看，北京、上海的文化產業發展處於第一梯隊，而杭州文化及相關
產業增加值佔GDP的比重則居全國首位。
《報告》指出，中國文化消費需求仍在回補釋放的上升通道中，

元宇宙、數字人、AIGC、數字孿生等主題熱度持續，與信息科技
的結合程度愈加緊密。2022年到2023年上半年，文化產業投資領先
（包括投資案例例和投資金額）的城市分別是北京、上海、深圳、
杭州，四城市投資案例數合計佔比達66.7%，投資金額合計佔比達
到75.3%。

「信息技術+文化」為投資熱點
《報告》發布方、清科研究中心副總經理張磊表示：「目前，信

息技術和文化產業相結合的領域是投資熱點。杭州在這方面有很好
的土壤和資源，很有機會在這一輪趨勢中引領文化產業的發展。」
數據顯示，杭州文化及相關產業增加值佔GDP的比重居全國首
位，其中2022年達到2420億元，同比增長4%，佔GDP比重達

12.9%；2023年上半年達到1439億元，同比增長10.3%，佔GDP比
重達到15%。同時，杭州還提出了多條直播電商領域人才補貼和產
業扶持政策，支持培育數字人直播新業態。
杭州市文化創意產業發展中心副主任劉彥輝表示，杭州不僅

是居民消費繁榮的領先城市，更是文化行業、消費領域企業
家創新創業的主力城市，熱忱歡迎優秀文化企業和人才來杭
創業發展，共同促進文化消費擴容、提質、增效。

5,000餘品牌齊聚杭州文博會
盡顯國際文創新潮流

創意杭州 聯通世界

台青杭州拓市場台青杭州拓市場
建議多來大陸開闊眼界建議多來大陸開闊眼界
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杭州不僅是一座歷史文化名城，也是數字創新之城，
將傳統文化與現代科技融合一體，自然成為了杭州文博會的

又一大創意。當「文化潮」遇上「科技潮」，沉澱千年的杭州韻
味通過數字化「穿越」至觀眾面前，讓人眼前一亮。
帶上VR眼鏡，漫步於千年前的南宋皇家宮苑會是種怎樣的體驗？在

以「德壽宮」為主題形象的杭州上城區展館內，觀眾不僅可以通過聲光
電的VR技術參觀德壽宮數字博物館，來一場神秘尋藏之旅，還可以通過
AIGC技術，看到「宋韻街區」的設計，體會千年宋韻文化。西湖是杭州旅
遊必打卡之地，在文博會現場，西湖被「嵌入」了「萬物牆」上。觀眾只要
輕輕觸摸這面「牆」，就可以足不出戶全景欣賞西湖的美景、詩詞、古跡、風
物，同時，還可以用手機掃碼，「帶走」自己喜歡的相關短視頻。
作為杭州數字創新高地，濱江區展館的設計則是一個將傳統文化與現代風格

相交織的「咖啡館」，既有西興古鎮、長河老街等具有文化底蘊的傳承元素，同
時又科技感十足。裸眼3D大屏中，一朵蓮花化作杭州奧體中心體育場，似乎觸

手可及。此外，蕭山展館模擬雨林造景等新潮文創，與
古代詩人、詩句、復古文物等相結合，展現新潮與古韻
的碰撞；餘杭館展示悠久歷史的鰲魚燈、香囊等民間傳
統手工藝品，同時設置了VR穿戴科技互動體驗，通
過數字化手段展現餘杭風貌等。
文博會期間還發布了《2023文旅元宇宙產業融合
發展白皮書》。中國動漫集團發展研究部主任宋磊
表示，將XR、VR等技術應用到博物館展品
導覽中，使展示內容得到拓展，參觀人員能
夠和展品進行互動，將全新的互動體驗提供
給參觀人員，切實提升用戶體驗感受，使參
觀人員能夠更加沉浸、深入地了解展品。

當當「「文化潮文化潮」」遇上遇上「「科技潮科技潮」」
杭州韻味數字化呈現杭州韻味數字化呈現

杭州文創佔GDP比重全國首位 培育數字人直播新業態

◆「一帶一路」匠心視
界文創展吸引了30多
個「一帶一路」沿線國
家和地區參展。

◆◆俄羅斯白樺樹籃筐成熱銷產品俄羅斯白樺樹籃筐成熱銷產品。。

◆◆杭州文博會吸引了杭州文博會吸引了55,,000000多個品牌參展多個品牌參展。。

◆◆《《20222022--20232023杭州文化創意產業投資發展研究報告杭州文化創意產業投資發展研究報告》》發布發布。。

◆◆ 杭州企業展示杭州企業展示
互動直播技術互動直播技術。。

◆ 台青文
創產品別具
新意。

◆ 台灣特
色展館。

◆ 觀眾通過
VR眼鏡體驗
杭州亞運盛
況。

◆ 通過投屏
技術觀眾可
入畫體驗宋
韻文化。


