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天氣市道皆回暖天氣市道皆回暖 市民湧工展市民湧工展掃貨掃貨

昨日是香港的聖誕節長

假最後一天，不少市民「血拚」

衝刺，其中在維園舉行的工展會商戶

趁假期推出限時優惠，吸引大批顧客入

場狂掃年貨。昨日下午天氣晴朗，氣溫回

暖，適宜外出，香港文匯報記者在工展會

直擊，現場人頭湧湧，大量市民拖着手推

車有備而來，顧客主要是銀髮族，亦有不

少跨區消費的家庭客前來置辦年貨。有攤

檔主表示，今屆工展會是疫後首次恢復試

食，市民現場品嘗後會更有意慾購買，

有助帶旺生意，預料整體生意額較上屆

工展會上升一兩成。

◆香港文匯報記者唐文

工展會昨日人流相當暢旺，許多市民選擇把握聖誕長
假期最後一天過來購物。部分人受熱鬧氣氛感染，

即場購買小食用餐。展會出入口附近設有多個垃圾桶，部
分垃圾桶不消一小時就塞滿市民用餐後的餐具及廚餘，
可見生意有多暢旺。
一間海味檔負責人林太太向香港文匯報表示，今屆工
展會是疫情後首次恢復試食，該攤檔亦在現場煲了一鍋
鮑魚花膠靚湯給顧客試飲，吸客效果不錯。「人流情況是
比較滿意的，不過感覺市民消費情況整體比較謹慎，大額
消費不多，我們也因應推出了優惠，比如500元兩包花膠，
希望薄利多銷。」

氣溫回升有利室外用餐
她續指，展期目前僅過一半，但根據現階段情況，銷情
屬不錯，預計銷售額較上屆工展會升一兩成，「我們每年
都會參展，很多客人都是回頭客，包括內地、澳門客人專
程過來買，今年也有新客人，試完（湯）就想要買。」
下午茶時間，不少小食攤檔前排起長龍。葉小姐負責的

檔口售賣生煎包、飲料、牛雜等多類零食，她指這聖誕節
幾天的人流暢旺，比預期理想，特別是晚市更多客人光
顧，「前幾天比較冷，市民不太願意在室外用餐，這兩天情
況就好很多。疫情期間因為不能現場用餐，我們只是賣乾
貨，今年品種多了很多，也相應多請了夥計，成本提高
了。」

首允現場賣酒 長者買得鬆手
今年工展會首設酒精飲品攤位，市民可以即場試飲。紅
酒展商黃特平表示，適逢聖誕節假期，又臨近元旦新年，
很多長者顧客都過來置辦家庭聚會的酒水，生意額較預

期多出一倍，「主要是展會安排比較好，工展會辦了這麼
多年，第一次給我們現場賣酒，加上冬季有不少聚會節
日，銷售很理想，公公婆婆買酒比較鬆手。」他認為，工展
會招牌在本地舉辦多年，有很高的號召力，舉辦該類大型
活動有助釋放本地消費潛力。
亦有展商指，聖誕節假期較多市民外遊，對消費有一定

影響。售賣家品的郭女士表示，儘管仍有不少人選擇留港
消費，但一部分消費力強的家庭選擇外遊，始終會影響商
品銷路，更無法用加價的方式彌補。「現在資訊這麼發達，
價格都是透明的，消費者隨便『淘寶』（搜索）一下就知道
了，賣得貴更加沒人買。」她希望長假結束後市民返港多
來工展會，在展覽後期可有更多顧客。
工展會於本月16日在維多利亞公園揭幕，一連24天舉
行，展期直到1月8日，入場費8元，晚上7時後更可免費
入場。展會共設超過900個攤位，內容豐富多元，更有「一
元、一折」等優惠，以及抽獎遊戲及歌舞戲劇表演等。

商場獎賞谷消費 營業額年增兩成

展商展商：：即場試食更好賣即場試食更好賣 整體生意料升兩成整體生意料升兩成

香港文匯報訊 （記者 文森）今年是復常通關後首
個聖誕零售旺季，加上特區政府推出周末維港聖誕煙
火，為旅客製造訪港亮點，商場又推出多重消費獎
賞，兼在多區設主題打卡裝飾推高節日氣氛，市民樂
於外出消費玩樂，新鴻基地產十五大商場人氣熱鬧，
成功帶動銷情，4天聖誕假期（12月23日至26日）人
流按年升20%至30%，營業額較去年增20%。
新鴻基地產執行董事馮秀炎昨日表示，旗下的15個
商場今年增加了15%的聖誕推廣費，聖誕假期人流
旺，整體營業額較去年增20%，當中首推禦寒產品如
保暖功能性衣物、保暖小家電等，及節日送禮消費如
精品朱古力聖誕禮籃、禮盒等最見旺場。
她透露，年終多婚嫁趕明年生龍年寶寶，今年冬至
又連聖誕假，增加企業及親友聚會，金飾租戶的婚嫁
用的龍鳳手鐲、節日送禮用的精品珠寶都較去年好
賣，人均消費至少10,000元起。餐飲方面，不少餐廳
早在節前已訂滿，市民均願意出外慶祝。
每逢聖誕，維港兩岸都會有五光十色的燈飾，吸引
市民和遊客專程「打卡」。從事燈飾和燈光設計38
年、人稱「燈飾大王」的黃劍山表示，維港兩岸燈飾
最璀璨的年代，尖沙咀海傍除幾幢政府建築外，幾乎
每座大廈都會在聖誕期間，於外牆布置燈飾；市民如
希望訂酒店觀賞維港夜景和燈飾，就要提早最少3個月
預訂。
他指，今年維港兩岸個別大廈沒有掛外牆燈飾，未

必與經濟有直接關係，「有業主傾向將資源投放在商
場內的布置上，可能因為今年是疫情後首個聖誕節，
他們都希望催谷商場的生意，所以較着重裏面的布
置。」亦有部分大廈業權分散，業主或未必同意花錢
弄燈飾。

盼重新推動燈飾文化
他認為，外牆燈飾是香港特色，其他地方未必會將
燈飾鋪設在高樓大廈外牆，並呈現複雜的設計，期望
維港兩岸的大廈合作，重新推動燈飾文化，利用科技
和更新穎的效果設計，例如在不同大廈外牆形成「燈
飾畫」，相信可吸引世界各地旅客慕名來港欣賞。

香港文匯報訊（記者 馬翠媚）一連四天
的聖誕節長假期結束，由香港貿發局舉辦、
同為一連四天的潮活11（Chill 11）昨日圓
滿結束。活動連日於亞洲國際博覽館舉行，
匯聚約 170 個文化藝術、飲食、消費娛樂等
展商及品牌，聯同明星、名廚、文創人等，
推動香港品牌和香港設計，讓大灣區各城巿
居民在文創零售娛樂方面互動交流。
香港貿發局副總裁張淑芬表示，局方首次
舉辦 Chill 11活動，樂見活動為本地中小型
品牌及文化創意打造了一站式推廣平台，讓
更多大灣區消費者認識其特色產品，推動大
灣區內文創交流。Chill 11 由主要贊助機
構、特區政府「創意香港」全力支持，並有
逾百個夥伴參與。
活動連日來吸引不少一家大細的本地客捧
場，市民陳先生一家三口前來，買了明信片
和袋，並參加繪畫活動，小朋友覺得32米長
的兒童充氣設施「Chill 級城堡」好玩及吸
引，如有類似活動會再來。
現場亦設有大抽獎，獎品包括演唱會門
票、機票、酒店住宿、主題樂園入場券等。

在大抽獎中抽到了本地酒店住宿的巿民楊生
楊太表示很開心，過往曾參與書展及美食展
的兩人指今次活動概念新穎，「有大眾化消
費，又有藝術表演，又有聖誕氣氛。」
除了香港展商，今次亦有內地城市參與，
深圳羅湖區政府專程為Chill 11帶來潮流消
費手冊、派福袋禮品，並邀請羅湖本地歌
手、樂隊、藝術家等，結合羅湖特色、深港
融合定位演出街舞、說唱、搖滾、DJ秀等。
活動邀來多位明星助陣，包括女子組合Af-
ter Class（炎明熹、姚焯菲、鍾柔美和詹天
文）等。新世代饒舌歌手黃泓祖及諧趣歌王
尹光昨日壓軸表演，更帶動全場氣氛高漲。

貿發局Chill 11推港品牌
市民讚概念新氣氛濃
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香港文匯報訊（記者 唐文）工展會
去到展期中段，每日仍有大量市民入
場，部分顧客是一來再來，大部分人預
算花費一千元至數千元不等。居於元朗
的梁女士昨日向香港文匯報表示，她與
鄰居一連兩天過來，每次都花費兩三千
元，購買花膠、鮑魚、米麵等，「昨
（前）天拉車仔過來，裝備比較充分，
今（昨）天（裝備減少）拎住這麼多
袋，有點辛苦。」她指，每年年末都會
來工展會「進貨」，因為展品類目繁
多，價錢相對平，可以一次購買一年的
分量，交通也相對方便，元朗有直達巴
士到達維園，無須轉車。
張先生一家從九龍過來購買年貨，他
表示，打算購買一些日常用品和過年期
間的食物，沒有特別規劃預算，相信數
千元足夠使用，「剛剛逛了一下，還沒
買完，感覺今年氣氛不錯，沒想到這麼
多人，也沒有留意價格，應該是與往年
相若。」他說，雖然線上購物也十分方
便，但是假期更喜歡帶小朋友外出，讓
他們多體驗生活，一家人一起買年貨更
有儀式感。
盧小姐過去三年因為疫情都沒有來逛
工展會，今年復常後才重新造訪，「疫

情期間到人多的地方會比較謹慎，就沒
有過來，今年情況好很多。」她買了粉
麵、常備藥物等，花費約1,000元。

「未必個個假期都出去旅行」
郭先生是附近街坊，趁假期過來閒
逛，順便享用美食。被問及為何假期選
擇留港消費，他表示，暑期已與家人外
遊，「未必要個個假期都出去旅行的，
在香港逛街、吃下飯，感覺也很好。」
陳先生亦表示：「都是湊氣氛，來看
看有什麼食物買，可能都是海味或者零
食。」
從美國回港的潘先生更大呼：「很正、
真的很正！回味港式蛋撻，好享受！」至
於預了多少錢？他說：「無限！如果喜歡
的話，可以全部買回家。」

◆紅酒展商黃特平
香港文匯報記者唐文攝

◆海味檔主林太太
香港文匯報記者唐文攝

◆張先生
香港文匯報
記者唐文攝

◆盧小姐
香港文匯報
記者唐文攝

▲▲不少市民帶備拖喼到工展會掃貨。
香港文匯報記者涂穴攝

◀◀今年是疫後恢復試食的首個工展會，商家
表示大大提高市民購買意慾。圖為市民大快
朵頤。

香港文匯報記者涂穴攝

◆市民在場內與各式聖誕裝飾打卡合照。◆有商家指，旗下的15個商場聖誕假期人流旺，整
體營業額較去年增20%。 香港文匯報記者涂穴 攝


