
專家學者認為，隨着人們消費

觀念的轉變，奢侈品消費在內地

具有一定韌性，而高端消費會貢

獻越來越多的社會消費品零售總

額，這將使得奢侈品行業成為拉

動內需的重要動力。

經濟學博士、要客研究院院長

周婷表示，國際奢侈品行業正在

重塑國際財富格局，而中國奢侈

品行業正成為促進內地消費增長

的核心力量，「未來3年至5年，

中國消費者在全球奢侈品行業的

貢獻力將進一步凸顯，大部分品

牌在內地市場將打折常態化，內

地將成為全球購買奢侈品最便宜

的地方。」

與此同時，中國VIC群體將繼續

主導內地奢侈品消費市場，去年中

國的VIC對奢侈品消費的貢獻力提

高了1個百分點至83%，人均年奢

侈品消費額超過19.10萬元（人民

幣，下同），比2022年的16.68萬

元增加14.5%，且仍有上升空間。

周婷認為，到2030年高端消費將

貢獻超過50%的社會消費品零售總

額，並貢獻超過95%的消費企業利

潤，高端消費將成為很多行業利潤

最大甚至是唯一來源。

高收入人群受市況影響微
盤古智庫高級研究員江瀚認

為，高收入群體在奢侈品消費上

依然能夠保持一定的購買力，從

而支撐起奢侈品市場的增長。就

算在經濟波動中，短期內他們的

消費需求、特別是對於奢侈品的

需求並未受到顯著影響。此外，

奢侈品還有一個功能，就是往往

被看作是對抗不確定性和經濟波

動的「安全資產」。

而消費觀念的改變，使

得奢侈品更像是對美好生

活的追求。江瀚表示，

「中國的消費者趨於理

性 ， 不 再 單 純 追 逐 品 牌

Logo 帶來的社會地位象徵，

而是更看重產品的實用價值、設計

美感及可持續性等內涵。這種消費觀念的變

遷導致奢侈品消費需求結構發生深刻變化，

從一味追求高端炫耀性消費轉向更為均衡且

注重性價比的品質生活消費。」周婷也指

出，高端化發展，努力基於消費升級和產業

升級滿足人們美好生活更高追求，改變追趕

和滿足消費者需求為引領和教育消費需求，

將成為中國品牌，特別是各行業頭部品牌唯

一出路。

料品牌向低線城市擴張
周婷還認為，未來內地將形成大約15到20

個超大型具有潮流引領作用的潮流型消費中心

城市，以及100多個服務型消費中心城市。全

面殺向低線城市，將成為奢侈品牌未來幾年渠

道擴展的重點，但是奢侈品牌並不會採取傳統

開店模式，以活動為核心的非門店體驗式銷售

和服務，將是奢侈品牌在低線市場擴展高端客

戶的主要模式。 ◆香港文匯報記者 孔雯瓊

香港文匯報訊（記者 孔雯瓊 上海報
道）近期，雲集多家奢侈品的老牌商場
上海恒隆廣場舉辦了一場HOME TO
LUXURY盛裝派對。因為活動期間各家
奢侈品專櫃會舉辦一些互動小遊戲，加
之恒隆廣場有限時兩倍至三倍積分活
動，吸引大量消費者到訪， LV、
Chanel、Dior等店舖門前都大排長龍。
這樣的消費盛況現在同樣也會出現在二
三線城市，上月Chanel在鄭州的首店開
業時，就有消費者稱出現「選個包5分
鐘，結賬排隊70分鐘」的情況。

「喜愛款式不敢放回去」
「我知道Chanel華中首家店開業會排

隊，但沒料到那麼多人。」娜娜在網絡上
告訴香港文匯報記者，為了一睹Chanel在
鄭州大衛城的風采，特意早早來到商場，
不料等她到達時，隊伍已經排得轉了一個
彎。娜娜表示，隊伍中都是和她一樣的年
輕人，大家都在討論進店可以買到哪些喜
歡的包，不少人還表示只要能挑選到心儀
的包，就肯定會買，不會只進去看而不消
費。「好不容易等到進店，我買了一個手
柄CF款和一個雙肩包，外加一些項鏈和

耳釘。我看到有喜歡的款式就立刻拿在手
裏不放了，不然一鬆手放回去，就會馬上
被其他人挑走。」
據娜娜稱，最後她共買了5件商品，花

了5分鐘選擇，不過去結賬的時候又排了
好久的隊，大概有70分鐘。「我真的頭
一回遇到進店和結賬要排兩次隊的情
況，看來大家的購買力都很強呀。」

買奢侈品成生活品質追求
除了奢侈品新店開業會引發消費者的追
捧和搶購，老牌商場的奢侈品在搞活動的
時候，同樣會吸引人們爭相購買。去年11
月，上海恒隆廣場舉辦了連續三天的盛裝
派對，活動期間基本上商場內的每個奢侈
品店舖都排起了長長的隊伍。每家店進去
的人，出來時很多手上都會提着3個以上
的袋子，甚至有些人因為購物太多，恒隆
還提供了幫助消費者提袋子的服務。
不少人在奢侈品店內購物以後，還會

在社交媒體上晒出購物經歷。他們認
為，在能力範圍內消費一款奢侈品商
品，是一種生活品質的追求，奢侈品消
費已經成為了一種常態，它不僅僅是物
質的擁有，更是一種生活態度的體現。

選包僅5分鐘
結賬排隊70分鐘
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國人奢侈品消費重回萬億規模
疫後更追求生活品質 外遊成本貴促境內消費

◀ Chanel 店 門
前大排長龍。
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▶中國奢侈品
消費大幅回流
國 內 。 圖 為
Chanel櫥窗內
的新品展示。

香港文匯報訊 除了奢侈品的消費反彈之外，
我國的大宗商品消費同樣向好。1月11日中汽協
發布，2023年內地汽車產銷量首次突破3,000萬
輛，年產銷量雙雙創歷史新高。汽車產銷量分別
達 3,016.1 萬和 3,009.4 萬輛，同比分別增長
11.6%和12%，產銷量連續15年穩居全球第一。
其中，12 月產銷分別完成 307.9 萬和 315.6 萬

輛，同比分別增長29.2%和23.5%。
不少豪華汽車去年在內地都取得不俗銷量。
據乘聯會發布的2023年1至12月新能源廠商零
售銷量排行榜，新能源車中的豪車品牌特斯
拉，去年在內地零售銷量為 603,664 輛，同比
增長 37.3%。其他傳統豪車品牌亦有強勁表
現，其中寶馬集團在內地市場共交付 824,932

輛 BMW和MINI 汽車，同比增長 4.2%，總銷
量繼續領跑內地豪華車細分市場。奧迪在內地
市場共交付超過 729,000 輛車，同比增長
13.5%；其中奧迪純電動 e-tron 系列車型 2023
年在內地市場的交付量為31,025輛。奔馳全年
向內地客戶交付約76.5萬輛新車，與2022年交
付水平基本持平。

去年內地汽車產銷量齊創新高 特斯拉賣多37%

2023年，隨着內地經濟和生活復常，中國奢侈品

市場也回歸正向增長，奢侈品消費大幅回流國內。

高端品牌專業研究和顧問機構要客研究院第13次發

布的《中國奢侈品報告》顯示，過去一年裏中國人

奢侈品消費走出壓力，重上萬億元（人民幣，下

同）市場規模；並預計2024年中國奢侈品市場增速

約12%。專家分析稱，人們的消費觀念發生深刻變

化更注重品質生活，內地奢侈品行業有望成為拉動

內需核心動力。

◆圖 / 文：香港文匯報記者 孔雯瓊 上海報道

報告顯示，2023年，雖然全球政治經濟環境有諸多不確
定因素，但是天生具逆周期特點的奢侈品行業仍然獲

得了7%的增長，市場規模達到27,232億元。其中，「中國
人奢侈品消費」（即包括在境內和境外的奢侈品消費）走
出2022年壓力，開始恢復增長，全年實現10,420億元，增
速9%，達到2019年水平，重新回歸萬億元市場規模。中國
人奢侈品消費佔全球奢侈品消費比重38%左右，中國消費
者依然是全球奢侈品消費的最重要力量。

去年境內奢侈品消費增11%
單看內地市場，即使在經濟復甦不如預期，要客VIC
（very important customers）群體沒時間消費、各種因素影
響消費者信心等情況下，2023年中國奢侈品市場
（即境內奢侈品消費）仍收穫11%的雙位數
增長，達到6,077億元，佔全球奢侈品市場
比重維持在22%左右，中國是國際奢侈
品牌最重要的市場之一。
「2023年注定是中國消費具有劃時代
意義的一年。」經濟學博士、要客研究院
院長周婷認為「無高端不消費，奢侈品行
業或將成為拉動內需核心動力，無法改變的趨
勢和未來會以堅定的姿態呈現在人們面前。」

赴日韓泰購物取代歐洲
值得注意的是，2023年，中國人境內奢侈品消費並沒有

因為旅遊人數比疫情期間增加而造成更多消費外流，佔比
同比提高了1個百分點，至58%，可見內地促消費各項政策
獲得卓越成效。
另外，中國人購買的奢侈品中，境外消費佔42%。日

本、韓國、泰國等亞洲國家也取代了法國、意大利和英國
等歐洲國家，成為內地消費者最青睞的境外奢侈品購物目
的地，而且境外奢侈品消費客單價平均同比上升36%左
右，主因是機票住宿等成本高漲，旅遊成本增加，出國遊
人群進一步高端化所致，但同時，國人在境外的購物率降
低15%。出國人數減少、購物率降低，雙重打擊下，境外
奢侈品購物風光不再。
報告預測，2024年中國奢侈品市場增速將在12%左右，與
全球奢侈品行業增速相若，國人在境內購買奢侈品的比重未來
幾年將進入常態化區間的60%至65%。周婷指出：「那也意
味着內地消費者奢侈品消費外流狀態將進一步得到遏制。」

海口奢侈品消費增速最快
上海、北京、三亞在去年領銜中國奢侈品消費核心城市

榜單。其中上海以535億元成為奢侈品消費額最大的城市，
北京以523億元緊隨其後，三亞以455億元消費額位列第
三，三亞已經形成免稅和有稅共同發展的局面。而海口則
成為內地城市奢侈品消費增速最快的城市，增速89%達到
89億元，顯示超強增長潛力。周婷稱，內地奢侈品消費城
市格局將出現潮流型消費中心城市和服務型消費中心城市
相結合的狀態。
上海、香港、杭州和蘇州等是奢侈品核心消費者人數在

明顯增加的城市，良好的生活環境，規範的營商環境，是
這些城市吸引外來奢侈品核心消費者的重要原因。
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