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香港文匯報訊（記者 賀鵬飛 連線無錫報道）統計數據顯
示，2022年錫山區電動車產量約2,200萬輛，同比增長43%，
佔到了全國產量的約三分之一。同期整車企業營業收入
582.24億元（人民幣，下同），較2020年增長52.3%，配件
企業營業收入80.14億元，較2020年增長47.8%。
在近年外貿市場整體低迷的背景下，錫山區電動車產業依然
逆勢增長。究其原因，江蘇國威摩托車有限公司總經理倪曉峰認
為，中國電動自行車和電動摩托車產業經過多年發展，無論是產
品、技術還是市場都已經非常成熟，形成了強大的競爭力。
目前國內電動車市場競爭激烈，但國際市場還有很多空
白。從「三蹦子」在美國走紅就可以看出，很多國家的消費
者對電動自行車和電動摩托車還不熟悉，如果能夠在國際市
場加大營銷推廣力度並建立銷售渠道，就能給中國電動車企
業帶來廣闊的市場空間。
無錫市錫山區電動車對外貿易協會秘書長沈瑜也分析指
出，受國際大環境影響，當前石油價格不太穩定，一些國家
為了規避能源風險，鼓勵民眾使用電動車。同時，一些國家
出於環保考慮，也鼓勵民眾將傳統汽車和摩托車更換為電動
車，甚至出台了一系列補貼政策。例如，印尼雅加達因為污
染嚴重，就對購買電動車的消費者予以補貼，這對於中國電
動車的出口無疑是利好消息。

目前，錫山區電動車企業已在全

球140多個國家和地區開設了品牌專

賣店，而且也有越來越多的企業嘗

試建立 B2C 渠道，開設跨境電商門

店，直接面向國外消費者。

無錫市錫山區電動車對外貿易協會秘書長

沈瑜表示，錫山區積極鼓勵電動車企業涉足

跨 境 電 商 。 近 年 來 ， 錫 山 區 先 後 聯 合 亞 馬

遜、阿里巴巴等跨境電商平台，助力電動車

出海。去年 10 月，錫山區錫東新城商務區攜

手阿里巴巴集團合力打造的長三角（無錫）

電動車跨境產業園啟用，這是一家以電動車

跨境貿易為核心的跨境電商專業服務平台和

跨境電商人才培養基地。

錫山區將充分整合發揮錫山電動車產業優勢

和阿里巴巴跨境平台運營優勢，搭建政府、行

業、企業互通橋樑，精準對接海外消費需求，

助力企業搶訂單、拓市場，持續為外貿助力、

為產業賦能。同時將積極構建多元生態體系，

全力推動傳統外貿企業加快數字化轉型，緊盯

物流運輸、通關服務、海外倉建設、知識產權

保護等關鍵環節，提供多維度支撐、全流程服

務。

合建跨境維修中心 消除發展後顧之憂
為了降低「走出去」的風險和成本，錫山區還

以電動車產業領域為試點，鼓勵電動車企業抱團

出海，在提升國際市場佔有率的同時樹立區域品

牌，提升國際影響力、競爭力。

例如，無錫市錫山區電動車對外貿易協會正計

劃聯合相關企業，在一些國家和地區建立跨境電

商維修中心。沈瑜解釋說，目前電動車企業大多

是以B2B的方式出口，即由國外經銷商銷售和提

供維修等售後服務，而跨境電商出口比較分散，

如果不能在當地提供保養維修服務，將直接影響

跨境電商業務的發展。但如果每家電動車企業都

在不同國家和地區建立維修中心，其投入將非常

巨大。為此，協會計劃推動錫山區電動車出口企

業抱團合作，建立跨境電商維修中心，由此實現

資源共享，降低出海風險，為跨境電商的發展消

除後顧之憂。

◆香港文匯報記者 賀鵬飛 連線無錫報道
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涉足跨境電商 試水抱團出海

國內市場競爭烈
國外市場更廣闊

香港文匯報訊 綜合內地媒體報道，「我從來沒
見過有人把皮卡車的斗安裝在電動車後面，這太
酷了。」「我喜歡你的車！」「不用加油
嗎？」……最近，在美國一小鎮上，北京姑娘Bo-
bo的美國公公開電三輪出門，聽到路人驚嘆。
這是Bobo在國內工廠訂購的電三輪，作為禮物
送給美國公公。收到此車，美國公公高興得像個
孩子，連夜開出去兜風。他驚嘆，以往開車到超
市堵車需20分鐘，騎電三輪5分鐘就到了。
其實，這款車是Bobo的美國公公在中國旅遊時
看到的，隨後他還專程探訪專賣店了解車子款
式、性能。回到美國後，他對此車念念不忘，還
向鄰居們推薦「在中國見到電三輪，速度特別
快，才600美金。後面還有個斗，能掀起來。」
鄰居問他道：「是否想把你現在的車改裝成電
車？」
他回覆說：「不！我就想從中國買，這樣我就
能開着這個車到處顯擺。大家會問，這個傢伙是
從哪裏買的？」
此車造型獨特，還能帶人拉貨，不止在美國受
歡迎。不少外國使用者表示，騎上中國產電三輪
會成為「路上最靚的仔」，回頭率高，還會引來
不少人詢問購買鏈接或是當場表示要將車買下。
電三輪在美國走紅前，網友阿楠也曾因給俄羅
斯老丈人購入一輛電三輪，受到網友關注。阿楠
稱，這款車成了老丈人上山下山「神器」。老丈
人對車評價頗高——能收土豆、拉雜草，即使載
三個人爬坡也一點不費勁。
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國威公司所在的無錫市錫山區被譽為「中國電動
車之鄉」。目前錫山區從事電動車出口的整車

和零部件企業共有160多家，產品暢銷全球140多個
國家和地區，去年全區電動車出口額達到5億美金左
右，同比勁增約20%。「我們春節前的訂單已經達到
去年全年的60%左右。」倪曉峰表示，近幾年公司接
到的電動兩輪車出口訂單持續增加，而電動三輪車又
有望成為新的出口增長點。為此，國威公司正在考慮
開闢跨境電商等面向海外的銷售渠道，進一步拓展海
外市場。

短視頻帶火「倒車請注意」響徹海外
據無錫市錫山區電動車對外貿易協會秘書長沈瑜介
紹，錫山區是中國最大的電動自行車和電動摩托車生
產基地，產業規模佔據全國的三分之一，全國電動兩
輪車十強企業中就有雅迪、新日、台鈴、愛瑪、金
箭、小刀六家集聚於此。
前段時間，中國姑娘吳博（博主Bobo）委託國內的

朋友購買了一輛國威電動三輪車郵寄到美國，作為節
日禮物送給她的美國公公。吳博的公公和其他家人都
對這輛電動三輪車非常喜愛，對其精心裝飾後經常騎
出去購物或兜風，並受到很多當地居民的關注。吳博
隨即把這段經歷製作成視頻發到短視頻平台上，立刻
火遍全網，「倒車請注意」的經典漢語倒車提醒語音
響徹海外。
對於經常需要外出採購生活物資的美國小鎮居民來
說，類似小型皮卡的電動三輪車無疑是一種非常方便
的出行工具。吳博拍攝的視頻火爆之後，很多美國消
費者紛紛尋求電動三輪車的購買渠道。

定製化生產服務 更適合當地駕駛
倪曉峰介紹說，國威公司生產的摩托車和電動兩輪
車已有近20年的出口歷史，遍及70多個國家和地區，
但是電動三輪車因為體積和重量較大，物流和倉儲費
用很高，一直只有少量出口。因此，公司雖然在國內
各大城市和各大電商平台都建立了線上線下銷售渠
道，但在國外並沒有專門的電動三輪車經銷商，也沒
有在跨境電商平台開店。
在此情況下，美國消費者也只能像吳博那樣，委
託中國朋友在國內購買電動三輪車後，再郵寄到美
國。「一輛『三蹦子』從中國發到美國的運費就要
幾百美金，和『三蹦子』本身的售價差不多。」倪
曉峰說，儘管如此，美國消費者仍然願意買單，因
為和皮卡相比，即便算上運費以後，「三蹦子」仍
然相當划算，而且在家就能充電，使用起來非常方
便。
由於美國消費者大多會提出一些個性化要求，國威
公司專門提供了定製化生產服務，例如根據消費者需
求搭配不同續航里程的電池和調整行駛速度等，研發
人員還會事先調研目標市場的道路概況和當地人的使
用習慣，讓電動三輪車更適合當地駕駛。

電動兩輪車出口更為火爆 被多國熟知
實際上，和電動三輪車相比，國威公司生產的電動
兩輪車出口更為火爆。倪曉峰表示，電動三輪車在國
外知名度不高，很多國家的消費者都不知道有這種產
品，而電動兩輪車已經被很多國家的消費者熟知和認
可。同時，電動兩輪車的體積小、重量輕，一般都是
以B2B的方式，通過集裝箱大批量地運往外國經銷商
那裏再進行零售，因此分攤到每輛車上的物流成本較
低，從而在最終售價上具有很高的競爭力，電動兩輪
車的出口也持續高速增長。
「我們春節前的訂單已經達到去年全年的60%左

右。」倪曉峰表示，近幾年公司接到的電動兩輪車出
口訂單持續增加，而電動三輪車又有望成為新的出口
增長點。為此，國威公司正在考慮開闢跨境電商等面
向海外的銷售渠道，進一步拓展海外市場。

「中國電動車之鄉」無錫錫山區產品已遍及140多個國家和地區

廠商出口連翻數番
國產三蹦子在美走紅
香港文匯報訊（記者 賀鵬飛 連線無錫報

道）一位嫁到美國的中國兒媳婦拍攝的一組視

頻，讓國產「三蹦子」（電動三輪車）在美國

迅速走紅，並帶動中國廠家訂單暴增。「元旦

以來，我們已經往美國發了五六百輛電動三輪

車，和往年同時期相比翻了好幾番。」在接受

香港文匯報記者採訪時，視頻中同款「三蹦

子」的生產企業——江蘇國威摩托車有限公司

總經理倪曉峰興奮地說道。

◆錫山電動車企業生產的電動三輪車。
香港文匯報無錫傳真

▲博主Bobo的美國公公在駕駛電動三輪
車。 視頻截圖

▲收到禮物的美國公公精心裝飾電三輪
出門兜風過節。 視頻截圖

▲在美國小鎮上，小朋友滿心歡喜地搭乘
電三輪。 視頻截圖

▲「倒車請注意」的經典漢語倒車提醒語
音在海外響起。 視頻截圖


