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代表倡引進高質量人才 培養農村青年掌握專業帶貨「新農技」
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◆2023年，快手觀看三農內容直播的人次超過1,165億，目前「村

播」覆蓋全國25,864個鄉鎮，已累計扶持超100位幸福鄉村帶

頭人，培育鄉村企業與合作社57家，帶動16個地方特色產業，
產業發展影響覆蓋近千萬人。

◆未來三年，快手計劃投入100億流量、5,000萬現金，培養

100萬「村播」，1,000名鄉村創業者，為160個國家重點
幫扶縣輸送人才，促進鄉村就業創業與產業發展。

梁倩娟的家鄉隴南徽縣石灘村是位於大
山裏的一個小村莊，這裏氣候溫和、山

川秀麗、物產豐富。「我們這裏盛產花椒、
核桃、蜂蜜，但卻因山大溝深、信息閉塞，
藏在深山人未識。」也正是因為落後和貧窮，
2006年，梁倩娟選擇外出打工，後來當上廣東
一家企業的高管。幾年後的一次回鄉之旅，讓她
毅然放棄南方優渥的工作和生活，重回「農門」。
那一年，回家過年的梁倩娟驚詫地發現，有些鄉
親們家裏的核桃、松子因為沒有銷路，很多都壞掉
了，一位老奶奶一邊從一堆發霉的核桃中挑揀着好果
一邊偷偷抹着淚。「這種現象不改變，不僅大家一年
又一年的辛苦付諸東流，增收致富更是無從談起。」
2013年，梁倩娟辭職回鄉投身電商創業，創辦了「隴
上莊園」網店，從一根網線、一台電腦做起，最終成
為「村播」帶貨達人。而在她的帶動下，當地不少青
年返鄉創業，甘肅隴南徽縣各類電商達到1,592家，
僅2023年一年銷售額就超6億元（人民幣，下同）。

避免內容同質打造優質品牌
雖然成功地扭轉了家鄉的貧困面貌，成為全網知名
的「梁掌櫃」，但梁倩娟的腳步並未停下。在多年創
業和直播帶貨過程中，她敏銳地覺察到，雖然當下返
鄉投身「村播」創業就業成為越來越多年輕人的選
擇，但不是人人都能成功，都能在鄉村走出一條自己
的職業道路。人才短板、培訓短板，以及一些不規範
的操作，也給「村播」這個新興的領域帶來潛在危
機。
有直播平台表示，農產品銷售也不是一播就靈。

「村播」的優勢是提高了產銷對接效率，入門雖易但
持久帶貨也難，還存在直播內容同質化、產品質量參
差不齊等不足，很多「村播」流量少、有效粉絲少，
都會影響到「村播」發展和助農效果。
「如何通過『村播』打造更多優質農產品品牌，如

何精細化運作，如何把『村播』打造成跨境電商，將
我們的產品推向世界，都需要高質量的人才助力才能
實現。」在梁倩娟看來，破題的「關鍵」除了完善體
系，還有就是人才保障。

教授短片製作 學習直播營銷
「短視頻和直播帶貨可以吸引並留住更多返鄉創業
青年，而他們帶來的先進生產經營理念，又會帶動
『村播』產業鏈上下游發展。」因此，她建議進一步

支持和鼓
勵農村電商專
業化、規模化和產業化
發展，規範直播電商生態，同時支持和引進農村電商
高質量人才，培養一批掌握短視頻和直播「新農技」
的「農村青年主播」，讓「村播」健康持續火下去。
與梁倩娟同為「村播」帶貨達人的全國人大代表魯

曼，今年也聚焦農村電商直播運營人才培養建言。魯
曼是返鄉大學生，她和丈夫共同創辦的公司目前擁有
1,000畝養殖基地、年產值近億元，是當地的龍頭涉
農企業。多年來，農產品直播一直是她生活中的重要
組成部分。
「在長期調研中，我發現農村電商直播專業人才和

技術人才缺乏，目前主播更多的是來自農產品生產方
一線的農戶，多為非專業的營銷人員，缺少直播帶貨
的專業技術技能。」魯曼近日在接受媒體採訪時表
示，近年來，農村電商直播在推動農業產業升級、幫
助縣區級農民增收致富、促進返鄉創業就業、助力鄉
村振興中發揮了重要作用，然而受基礎條件、人才支
撐方面的影響，農村電商直播發展存在着缺乏特色品
牌、平台設施落後和農村主播不專業等問題。

根據農村特點 升級軟件硬件
為了讓農產品更好地搭上「村播」這列「快車」，

魯曼建議，不僅要大力培養直播運營人才，同時根據
農村電商直播的特點，以及直播平台對配套設施的不
同配置要求，提升軟件硬件建設，構建農村電商直播
保障體系。加強《電子商務法》《網絡直播營銷活動
行為規範》及其他法律法規的普及與宣傳，促
進農產品電商直播走向規範化、品牌化。

村播越走路越寬
「每年的春天，我們這邊山
上都是漫天遍野的槐花，連空氣都是
甜的……」春節剛過，來自甘肅隴南的全
國人大代表梁倩娟便馬不停蹄地回到了直播
間，在年味的餘溫和初春的氣息中，熱情地向直
播間的眾多網友介紹家鄉的特產槐花蜜。「梁掌
櫃，我下單了。」梁倩娟話音剛落，網友們下單的
留言便刷滿了屏，而幾天後，這份帶着「甘甜」的隴
南好物，便會出現在全國各地網友的餐桌上。
一根網線，一頭牽着家鄉，一頭通往全球。近年來，
隨着鄉村電商的悄然興起，越來越多農村居民變身「田
間村播」，讓家鄉好物成功走出大山，帶動一方致富，
成為中國鄉村全面振興的新引擎。然而隨着「村播」迅
猛「出圈」，人才短板和一些不規範操作亦隨之浮出
水面，成為阻礙「村播」發展的絆路石。今年兩會，
梁倩娟帶來的議案正是聚焦於此，她希望通過規範
健全鄉村直播體系，引進高質量人才，讓「村
播」越播路越寬，越播村越美人越富。
◆香港文匯報記者 李陽波 兩會報道

圖：香港文匯報北京傳真

近年來，「村播」群體加快成長，成為推動鄉村振興的特色人才
力量。根據中國人民大學中國就業與民生研究院今年2月27日
發布的《直播平台就業價值報告（2023）》數據顯示，直播
電商在線交易額每增加一億，就可以帶動就業崗位增長約
1,100人，帶動就業的「動能」不僅來源於一個直播間
可帶動30多個新職業，同時直播電商和產業的融合，
也為上下游產業鏈帶動了大量的就業機會。
來自寧夏吳忠市紅寺堡區紅寺堡鎮玉池村的全國
人大代表馬慧娟，從小就夢想成為作家，2009年
利用手機敲起自己的寫作夢，被大家稱為「拇指
作家」。近年來，馬慧娟除了種地、寫作，還做
起了「村播」，她表示，電商直播給農民創業增
收找到新出路，給普通人提供更多機會。今年全
國兩會，她不僅帶來了新書《飛起來的村
莊》，同時也帶來有關鄉村振興的多個議案。
作為甘肅省臨夏回族自治州東鄉族自治縣有

名的90後「羊倌」，全國人大代表張忠山不僅
羊養得好，短視頻和直播也做得風生水起。面
對越來越大的需求量，張忠山帶着鄉親們一起
做，目前已經有70戶加入了他建立合作社，走上
了「新農人」之路。
據悉，到2025年，全國各類返鄉入鄉創業人員有

望達到1,500萬人以上，而「村播」無疑將成為大多數
人實現夢想的主舞台。

湖北恩施咸豐縣唐崖鎮

素有「湖北仔豬第一鄉」

之稱，在唐崖鎮彭家溝

村，村民們有着「窮不丟

豬、富不丟書」的傳統，

家家戶戶歷來有飼養黑豬的習慣。然而，

受豬周期影響，近幾年原有的銷路逐漸難

以滿足村民們的需求。「看着鄉親們着急

的樣子，我更急，所以就想找一條新路

子，給黑豬肉銷售找一條新出路。」在全

國人大代表、彭家溝村黨支部書記焦憲的

帶領下，2023年10月12日，彭家溝村愛

心助農直播間開啟了第一場直播，焦憲和

村裏的年輕人輪番走到鏡頭前。焦憲笑

說，那時，別說鄉親們，自己心裏也沒

底。

4個多月累積逾萬粉絲
「4個多月來，我們每天都堅持進行直

播，讓這些土特產賣得上價，也讓網友

們買得放心。」焦憲表示，其間一位新

加坡華僑在直播間下單，他們將黑豬肉

冷鏈空運至廣州，再通關送到新加坡，

讓村裏的黑豬肉首次賣到了國門外。而

現在網店基本上都是「回頭客」，直播

間已累積了近萬名粉絲，直播累計130場

366小時，日銷3.2萬元。

一條龍帶火茶米等土產
「這一塊黑豬肉在 4 號鏈接，喜歡的

網友可以下單了，希望大家多多支持

我們彭家溝村。」春節剛過，彭家溝

村愛心助農直播間又開播了。在網友

們熱切的關注下，焦憲動作嫺熟地拿

起一塊新鮮豬肉，隔着屏幕熱情認真

地介紹。「通過『一條龍』的直播帶

貨，不僅我們的黑豬肉，還有茶葉、

大米等其他優質土特產品，也都以優

質 優 價 賣 到 了 上 海 、 廣 州 等 大 城

市。」焦憲表示，鄉村農副產品農村

的電商直播，穩定了老百姓的養殖收

入，讓他們看到了希望，不僅大大提

高了村民們飼養黑豬的積極性，也增

強了繼續發展產業的信心，更給年輕

人提供了一個發展的新空間。

今年全國兩會，結合村裏的直播帶

貨，焦憲的議案聚焦鄉村全面振興。

「2024年，村裏將穩紮穩打，持續完善

和提升直播帶貨的收購、加工、存儲、

銷售等各環節建設，吸引更多優秀返鄉

青年及大學生參與，逐步形成彭家溝村

愛心助農直播矩陣。」對於今年直播帶

貨的前景，焦憲信心十足，他預計今年

線上線下黑豬銷售將會達到2,000餘頭，

各種土特產品直播銷售或將逼近1,000萬

元大關，帶動村民增收200餘萬元，為村

民們鋪就更加廣闊的致富路。
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天天開播 湖北黑豬肉賣到新加坡

數看
「村播」

◆2023年，抖音助力產業帶農貨銷售超47億單，其中貨架場景銷量增

長了137%，平台銷售的農特產種類同比增長了188%。

◆截至2023年年底，抖音電商的直播間裏，產業帶農貨講解總時長超過

3,700萬小時，掛購物車銷售農產品的短視頻超過2,100萬條，

平均每天有1,300萬個裝有農特產的包裹銷往全國各地。

◆2022年 9月至2023年 9月，抖音電商裏的三農達人數量同比增長

105%，農貨商家數量同比增長83%，年銷售額突破百萬元的農

貨商家超過2.4萬個。
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◆2023年阿里巴巴助力832個脫貧縣銷售額超1,300億元，累計

開展鄉村直播300萬場，帶動農產品銷售超1.3億單。

◆淘寶「村播計劃」啟動以來，超過11萬農民主播在淘寶累計開展直

播330萬場，帶動農產品上行超過150億元。

◆目前已帶動全國超過10萬名新農人返鄉創業，直連全國超1,000
個農產區、1,600萬農業生產者。
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◆全國人大代表梁倩娟在田間地頭進
行直播，介紹家鄉好物。

◆全國人大代表、湖北彭家溝村黨支部書記焦憲（左）和村裏的
年輕人輪番走到鏡頭前，通過直播打開了當地豬肉的銷路。

鄉 村 振 興 篇


