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廣州會展業首季「開門紅」
海外參展商採購商大幅增長 灣區商機「丁財兩旺」

香港文匯報訊（記者 盧靜怡 廣州報道）春江水暖鴨先知。會展行業的熱度，正是行業回暖

的風向標之一。19日，廣州市商務局發布數據顯示，1至3月廣州重點展覽館合計展覽近50

場，面積約200萬平方米，迎來一季度會展「開門紅」。多個展覽商受訪表示，今年展覽國際

化程度比較高，來自海外的參展商、採購商數量大幅增長。有醫療器械展外國廠商佔比超八

成。亦有展會開幕首日人流量比去年整個會期增長三倍，美國、埃及等地的採購商人數翻倍增

長。不少展商還反映成交率不俗，實現「丁財兩旺」。今年一季度尚未過去，廣州會展行業已

迎來全面回暖，這也反映出越來越多國際企業主動來大灣區「找商機」。

人工智能 我們該如何應對

弘德明道

（特刊）

SORA剛剛發布，就已
經有人用這項技術對香港
下手了。在香港，騙子用
AI技術模擬出公司高管的
面容和聲音，成功騙走了2

億元港幣。
什麼是SORA，形象地說就是我給它一部小說，

它能給我一部大片。我給SORA這樣一段文字：繁
華的東京下起了雪，櫻花和雪花隨風起舞。雪花和
櫻花不會同時出現在真實世界裏，但在SORA虛構
的世界裏什麼都可以出現。用傳統方式製作電影
《阿凡達》，水的特效要給每一個水滴建模，製作
這樣的畫面據說要好幾年，而SORA卻能迅速生成
一段60秒的逼真畫面。幾隻金毛小狗在雪地嬉鬧，
狗的每一根毛髮隨風飄動，晶瑩的雪粒在小狗鼻頭
散開，極富質感。
我們人類要在腦海裏構建一個物體，不需要3D

建模，不需要懂物理定律，就能形成和現實世界一
模一樣的畫面，比如做夢，什麼樣的夢境都能出
現。SORA和人類一樣，也不用建模，通過自己的
認知，把虛構的場景十分逼真地呈現出來，所以叫
人工智能。有人說，SORA可以承包人類所有的慾
望，想去哪，想見誰，甚至想和誰談情說愛，你只

需要躺在床上，戴上眼鏡，把要求告
訴給AI，所有的夢想就都出現了。但
令人擔憂的是，人工智能技術也能成
為製造虛假信息的手段，混淆視聽，
人們難以鑒定真偽。就在不久前，疑
似美國當紅歌手泰勒的大量色情照片
和視頻在社交平台上瘋傳，全是用人工智能偽造的。
眼下，我們正在經歷百年未有之大變局，我們必

須反問自己，這些影響人類進步的科技中，中國的
原創貢獻有多少？我們永遠不能忘記錢學森之問：
為什麼我們的學校總培養不出傑出的科技創新人
才？中國的教育何去何從關乎民族的命運。馬斯克
創立了火星學校，只培養能夠改變世界的孩子。學
校開設了人工智能、運載火箭、探索未來等課程，
孩子們製造機器人，製造火焰噴射器、電磁脈衝
炮，只要別毀了學校就行。進學校的全是天才，面
試官會問14道腦洞題，比如外星人、藍彗星、恐龍
等，考察孩子的想像力。而我們的孩子為了考名校
天天刷題，扼殺了多少想像力，哪有奇思妙想，哪
有星辰大海。
教育不是贏在當下，而是要贏在未來。教育主管部

門、戰略決策者、老師、家長都應該好好思考，在這
場培養未來人才的較量中，我們不能輸，只能贏！

洪明基 全國政協委員

數據看「港車北上」通行量變化
◆去年7月至今年3月上旬，累計出入境通行
量突破50萬輛次

◆截至今年3月上旬，完成邊檢備案的香港
駕駛員超4.87萬人次，車輛超4.88萬輛次

◆去年7月至今年3月上旬，出入境通行量月
均增速超過58.17%

◆今年1月至3月上旬，通行量月均達9.89
萬輛次，2月份首次超過單月10萬輛次，
較政策實施首月增長超1,490%

◆今年周末及節假日期間，日均通行量達
5,400 輛次，佔口岸小汽車總量比例超
38%；單日最高通行量達8,300輛次

整理：香港文匯報記者 方俊明

香港文匯報訊（記者 盧靜怡 廣州報道）廣州市商
務局19日透露，琶洲港澳客運口岸近期入境旅客明
顯增加。國泰航空、美聯航空、加拿大航空、長榮
航空等紛紛前來推廣企業商旅等合作，慕尼黑機
場、漢莎航空等還專門到琶洲舉行推介會，為國際
會展客商提供更多便捷的國際航線選擇。

試運營以來出入境旅客量破十萬人次
香港文匯報記者了解到，到廣州參展的海外客戶，

不少是經過香港再轉道來廣州的。廣州琶洲港澳客運
口岸自去年開通直達香港國際機場的「海天聯運」往
返航線後，廣州和香港兩地國際客流來往更加密切。
數據顯示，自去年4月14日試運營以來，琶洲港澳客
運口岸出入境旅客量突破10萬人次。
琶洲港澳客運口岸方面也提出，將依託其毗鄰港

澳的區位優勢及粵港澳豐富會展資源，推進「一展
兩地」合作模式在廣州盡快落地，有助於充分發揮
三地會展的特色優勢，助力打造粵港澳大灣區世界
級會展城市群。

推進「一展兩地」打造灣區會展圈
數據顯示，廣州會展業規模近年按年增2.5倍，已

成為內地會展競爭力第一城。 「琶洲的展館是國內
最熱的展館之一，展會排期非常密集。」國務院發
展研究中心市場經濟研究所原所長任興洲認為，粵
港澳大灣區是國內會展經濟第一方隊，發展會展業
有「得天獨厚」的條件。廣州推動「一展兩地」合
作模式，將離不開雄厚的製造業基礎和產業體系、
交通港口、現代基礎設施和物流資源配置能力，以
及全方位的產業鏈和生態圈等。

香港文匯報訊（記者 方俊明 珠海報道）
「港車北上」持續火熱，每逢周末節假日頻現
高峰擁堵情況。為提升通關能力，珠海市商務
局攜手多部門在港珠澳大橋珠海口岸從預警、
分流等方面「多管齊下」，加快改造現有貨車
通道兼容應急驗放小客車，升級車輛通關「一
站式」查驗系統；同時探索推動大橋口岸通關
模式創新，研究建立「通關分級分類查驗」模
式，簡化對低風險、高頻次通關人員和車輛查
驗流程。

「港車北上」上月破10萬輛次
據港珠澳大橋邊檢站數據顯示，經大橋珠海
口岸通行的「港車北上」月均增速超過58%，
其中今年2月首次超過單月10萬輛次，較政策
實施首月大增近15倍。作為目前「港車北上」
「澳車北上」唯一通道，港珠澳大橋珠海公路
口岸持續優化調整口岸車輛「一站式」通關系
統，現階段車輛單向驗放能力已提升到每小時
900輛次以上。

AI預警系統助力客車防擁堵
人工智能（AI）亦賦能助力「港澳車北上」。
珠海市商務局介紹說，港珠澳大橋珠海口岸已經
投入使用的「AI客車防擁堵預警系統」，對將可
能發生的擁堵分類分級預警並即時推送至口岸相
關部門掌握車輛通關情況，以便及時做出應急部
署。依託現有「港珠澳大橋珠海口岸」微門戶，
建設客車通關信息發布平台，提供客車通關信息
實時查詢功能，以便港澳車主提前了解口岸通關
情況。而在重要節假日對入境車輛逐車發放「通

關指引」和「溫馨提示」，提醒司機熟悉通關操
作和選擇錯峰通關。

推動貨車通道增客車驗放功能
面向「港澳車北上」持續攀升的態勢，港珠
澳大橋口岸將通過短期、中期和遠期等多個維
度採取措施，進一步提升大橋口岸小客車通關
效率。珠海市商務局表示，相關部門將加快改
造現有貨車通道兼容應急驗放小客車，推動大
橋口岸貨車通道增加客車驗放功能，在客流高
峰期分流部分車輛至貨車通道通行，擴大小客
車整體通行能力。
「升級車輛『一站式』通關系統」亦成為重

要招式。加快推進港珠澳大橋海關、邊檢聯合
驗放實施「串」改「並」，進一步升級系統軟
硬件和確保系統穩定性，實施電子車卡和光學
車牌互補識別查驗，提升電子車卡RFID（射
頻）識別率等。

研建通關分級模式 簡化查驗流程
同時，積極探索推動港珠澳大橋口岸通關模
式創新。珠海市口岸部門將會同海關、邊檢部
門研究建立大橋珠海口岸「通關分級分類查
驗」模式，簡化對低風險、高頻次通關人員和
車輛查驗流程，優化證件交驗方式；利用智能
化、信息化手段，包括人臉、虹膜識別等方式
提高通關效率。據悉，澳門治安警察局已在關
閘口岸啟用10條「虹膜自助通道」，透過掃描
人眼驗證身份，查驗時無須接觸採集設備，也
解決部分人士因指紋不清晰而不能使用自助過
關的問題，提升了通關的安全性和效率。

大橋珠海口岸多措升客貨車通關效率

琶洲港澳客運口岸旅客增
多家境外航司冀尋商旅合作

今年以來，廣州會展業呈現出多主題、多展會並
行的特點。同一時段，不同展會內，採購商熙

熙攘攘，金髮碧眼的「洋面孔」隨處可見。廣州在
一季度已經同期舉行了多場「硬核」的製造業國際
大展，包括「2024廣州工業科技展」、亞洲國際模
具展、廣州國際3D 打印展覽會等等。

智能製造展 逾700海外品牌參展
廣州國際智能製造技術與裝備展覽會負責人、德
國美賽高法蘭克福展覽有限公司總裁羅紹奇表示，
今年的展覽吸引了大量來自德國、美國及意大利的
展商，智能製造不同領域的700多個品牌參展，會場
內人聲鼎沸，洽談氛圍熱烈。
「這是我們首次組織日本展團來參展，日企到廣
州參展的意願非常強。」工場網信息科技（上海）
有限公司總經理俞婕說，自動化行業競爭激烈，日
企需要拓寬中國市場，就需要積極尋求和國內企業
的上下游合作，從而提升品牌各方面競爭優勢。她
稱，大灣區產業鏈完善，為此不少日企熱衷來廣州
找商機。參展企業、賽普（上海）電纜貿易有限公
司總經理孟祺表示，他們在會上已經和超過一百個
潛在客戶建立了聯繫。「客戶除了來自華南地區，
也有來自全球其他國家。」

口腔醫療器材展 八成海外展商
華南國際口腔醫療器材展負責人介紹，今年展覽
有來自美國、德國、韓國、台灣四大國際展團組團
參展，超過80%參展企業為國外廠家直接參展。該
負責人表示：「國外觀眾人數也有大幅增長，主要
來自俄羅斯、東南亞、迪拜、非洲國家，歐美地區
觀眾亦逐步回流。」

廣告展 首日外國客超去年全年

「我們開展第一天國外觀眾數量就達到1,500人！
要知道，去年整個展期，國外觀眾人數才 400 多
人。」 迪培思廣告展主辦方負責人告訴香港文匯報
記者，今年展會外國觀眾數量不僅是外國買家增
加，整體客流量也明顯高於2019年疫情前同期展
會。「美國、埃及、土耳其這些國家觀眾相比去年
的數量翻倍，海外買家參會情況恢復良好。」該負
責人稱，「今年採購商有個很明顯的特點，就是帶
着強烈的採購目的過來，他們購買力明顯提升。」
他認為，展會成交率高，反映出經濟復甦態勢良
好，讓參展企業對未來發展很有信心。

印刷展海外採購團組團參加
第三十屆華南國際印刷工業展覽會主辦方負責人

也表示，今年境外採購商明顯增多，法國、土耳
其、智利、德國等20多個國家和地區的海外採購團
組團前來，其中境外採購商數量明顯增長主要集中
在韓國、俄羅斯、中亞、南美、東非等國家和地
區。該負責人還稱：「今年專業觀眾帶着採購需求
前來，反映製造端的需求上去了，現場供需對接的
效果很好，展商的滿意度很高。」
海外客商絡繹不絕，與外籍人士在華支付更便利

等政策陸續落地有關。廣州市商務局負責人介紹，
今年廣州推出了《外籍來穗人員支付服務手冊》，
提升客商在穗的支付體驗。同時，還通過設立專項
補貼、舉辦會展企業出海辦展對接活動等方式積極
鼓勵主辦機構赴境外辦展，拓展國際資源。廣東會
展組展企業協會會長劉松萍認為，大灣區會展業迎
來復甦反彈，一方面有利於帶動消費，助力構建雙
循環新發展格局；另一方面則是提振行業信心、推
動企業快速投入市場，為實體經濟發展注入新動
能。

◆廣州會展行業迎來全面回暖。迪培思廣告展主辦方負責人表示，開展第一天國外觀眾數量就達1,500
人。圖為迪培思廣告展現場。 香港文匯報廣州傳真

◆華南國際口腔醫療器材展現場人頭湧湧。
香港文匯報廣州傳真

◆全國工藝品交易會仿真植物及配套用品展
上，客商在觀看產品。 香港文匯報廣州傳真

◆港澳車輛經港珠澳大橋珠海口岸通關。
香港文匯報珠海傳真


