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◀ 小醜魚拖鞋銷量大增。

網球熱蔓延 有人月花8000元
鄭欽文奪取中國乃至亞洲歷史上首枚奧運會個人網球金

牌，將網球運動再次拉入大眾的視線。實際上，內地的網
球熱已經「熱」了一陣子，很多人出於健身、時尚、興趣
愛好，甚至是社交的理由，已經推動網球熱悄然升溫，無
論是晨曦初露的公園，還是晚上燈火通明的球場，都能看
到揮拍對決的身影。

全國1992萬人參與打網球
這個曾經小眾的運動，如今正在全民中蔓延，有統計指，

2021年中國有1,992萬人參與網球運動。有消費者表示為了
學習網球，甚至一個月花銷了8,000元（人民幣，下同）。
「晒一晒你打網球的開銷是多少」，近期在內地多個社

交媒體上，可以看到不少網友在線交流學打網球的費用，
從曬出的賬單來看，不少人一年開銷在4萬元左右，也有急
於學成的人，單一個月開銷可以達8,000元。網友Sherry在
小紅書上表示，入門網球1個月，在裝備上花費將近3,800
元，請教練及場地費支出也將近3,800元，再算上交通費
用、飲料費用等，學習一個月、練習22小時，共計開銷就
超過8,000元。

以個性化裝備彰顯品味
值得一提的是，網球除了練習場地、教練的開銷是必

需品外，目前這股消費熱潮還延伸到和網球相關的高端

消費上，經常可以在社交媒體上看到大家交流哪些裝備
好用，不單是球拍與網球，就連衣服、球包、帽子、網
球鞋等都是眾人喜歡分享的消費項目。名為「想去溫布
爾登」的網友在社交媒體上分享：「現在稍微好一點的
正式球拍都要 1,500 元以上，備用球拍也在 700 至 800
元，網球鞋也很重要，為了保護自己的腳必須要買專業
一點的鞋，價格也都在1,000元以上。如果你想顯得更時
尚一些，網球包、衣服、帽子都可以搭配一些好的。」
由此可見，人們開始追求品質與個性化的裝備，不僅僅
是為了提升運動中的表現，更是為了彰顯獨特的品味和
生活態度。

巴黎奧運會剛落下帷幕，但其帶來的經濟效應仍在

發酵，相關的商機和經濟增長潛力也依然在推動各領

域穩步向前。目前電商平台上有關奧運的周邊產品不

斷更新上架，特別是一些運動員同款產品持續熱賣，

線下實體店也在創新體育賽事的商業場景，吸引消費

者光顧。另外，借助奧運會的全球影響力，越來越多

的中國品牌成功打入國際市場，贏得了廣泛的認可與

青睞。
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◆ 上海紅雙喜製造的巴黎奧運會官方比賽球
枱。 香港文匯報上海傳真

在巴黎奧運會賽場上，中國品牌閃耀登場，成
為全球觀眾的焦點。這些亮相不僅僅是對品牌實
力的展示，更像一張張閃亮的名片，將中國製造
的精湛與創新推向世界。比如上海紅雙喜、廣州
雙魚、山東泰山體育等多個品牌和產品，均在奧
運會上見證了中國製造。

上海紅雙喜球枱自帶芯片
「我們提供的球枱，不少奧運會的運動員都反

映既賞心悅目又十分好用，打起球來比較舒服，

手感不錯，特別是對發揮很有幫助。」上海紅雙
喜股份有限公司總經理樓世和在接受香港文匯報
記者採訪時表示，巴黎奧運會上的乒乓球枱
是由上海紅雙喜製造，在顏色搭配上，
球枱以黑色為主調，並輔以粉紫色元
素。樓世和介紹，奧運球枱採用了立
體感的設計方案，球枱邊框、球枱底
架上的五環標誌採用立體化處理，強
化和凸顯奧運元素，為了防止球員和
球員衣褲在運動過程中的碰擦損傷，立
體標採用減銳平滑處理，減銳工藝的使用，
與標誌還原度之間尋找最佳平衡。
當然，能夠獲得巴黎奧運會青睞的球枱，在設

計美學上也不可缺少。上海紅雙喜的球枱最吸引
人眼球的是，採用了自帶芯片的可變燈光系統，
通過手機或遙控裝置即可調控燈光的變化方式，
還能變成彩虹色，氛圍感拉滿，因此這也是一張
可以變色發光的球枱，是令人耳目一新的科技創
意。此外，枱面用了高分子技術，讓球枱的摩
擦、彈跳達到完美。「表面有高分子特殊處理，
摸上去像冰一樣，很滑，在整個行業中是最新的

技術。」樓世和如此表示。
為兼顧奧運會和殘奧會的雙重使用，球枱底部結
構進行內收，給輪椅球員留出更多空間。另
外，球枱目前有着極高的環保係數。另據
樓世和透露，在奧運會開始前，日本、
韓國、德國、英國、瑞典、丹麥、意大
利等國都購買了這一球枱在本國訓練。

乒球雖小 技術含量不含糊
廣州雙魚則是奧運會乒乓球項目的獨

家供應商，據悉，雙魚向巴黎奧運會供應了
3.5萬個乒乓球，這些球的圓度、硬度、彈性等
指標均高於國際乒乓球聯合會的標準，重心更
穩，彈性更好，擊打效果更佳。別看小小一顆乒
乓球，「麻雀雖小」，但技術含量一點也不含
糊。在國際乒聯用球標準的基礎上，雙魚乒乓球
將彈性公差縮小到4毫米以內，重量公差縮小到
0.015 克，硬度、圓度公差縮小到 0.05 毫米以
內，目的就是要讓球的圓度更精準，旋轉表現更
優異，能更好地形成重心，擊打更精準。
另外，山東的泰山體育同樣為巴黎奧運會提供

了多款器材，包括為摔跤、拳擊、柔道、自行
車、跆拳道、體操等項目的正賽和資格賽，提供
了10餘種安全可靠且充滿科技智慧的體育器材。
此外，還實現了在運動墊中植入智能芯片，不僅
可以溯源跟蹤產品信息，還能實時採集運動員的
運動軌跡、力度、頻次等。

上半年體育用品出口615億
中國海關總署數據顯示，今年前6個月，內地體
育用品及設備出口615.95億元（人民幣，下同），
較去年同期增長16.7%。從地方來看，今年1月到5
月，義烏出口體育用品及設備達到41億元，同比
增長44.4%；福建省體育用品及設備出口值突破50
億元，達51.9億元，同比增長14.9%。
另據國家體育總局官網消息，近年來，內地體
育用品業積極適應市場需求變化，加強產品和技
術研發，提升產品和服務質量，很多體育用品企
業在產品智能化、智慧化方向取得顯著成效。今
年4月，國家體育總局公布了最新的體育領域國
家級「專精特新」企業和製造業單項冠軍企業名
單，企業數量達到95家，比上一年度增加37家。

明星加持產品 線上線下熱賣

線下商超打造奧運消費場景

全紅嬋「痛包」（展示動漫周邊的包）、王楚欽、孫穎莎
掛件、潘展樂蚊帳，這些最新上架各個電商平台的運動

員同款商品火了。原來在今年巴黎奧運會賽場，很多年輕的
運動員充滿個性，在直播鏡頭前大方地展示自己攜帶的個性
物品，這就使得同款商品在電商平台上得到消費者的追捧。

奧運冠軍成「帶貨界」頂流
8月9日，淘寶熱搜發布《2024巴黎奧運同款帶貨力榜》，
綜合奧運期間淘寶搜索熱度、銷售等相關維度，選出了十大
帶貨王。榜單顯示，帶貨力前10的奧運選手分別是全紅嬋、
鄭欽文、孫穎莎、潘展樂、陳夢、樊振東、王楚欽、張雨
霏、黃雨婷、吳艷妮。另外，在今年巴黎奧運會期間，超過
200個奧運同款商品登上淘寶熱搜，奧運冠軍已成「帶貨
界」頂流。其中，跳水冠軍全紅嬋7次衝上淘寶熱搜TOP
1，以一己之力帶火了小醜魚拖鞋、小烏龜掛件、絲帶痛包
等12件奧運同款，特別是在全紅嬋剛奪冠後第二天，「全紅
嬋同款小醜魚拖鞋」在淘寶搜索次數較此前一日激增
6267%；鄭欽文帶動網球熱，在創造歷史拿到網球女單項目
金牌的當晚，同款網球拍登上淘寶熱搜，一晚產生了超過153
萬單的加購；女子10米氣步槍運動員黃雨婷在奪冠後，其同
款小狗髮夾迅速變為爆火單品，有商家表示已賣出將近6萬對
黃雨婷同款髮夾。

羽毛球品牌7天銷售增3倍
另據拼多多數據顯示，過去一周，乒乓球相關關鍵詞搜索
量實現了三位數增長，李寧、雙魚等國貨品牌銷售成績亮
眼；眾多羽毛球品牌過去七天的銷售額同比增長三倍，首奪
奧運女單冠軍的網球項目則掀起了「新手入門」潮，有店舖
在鄭欽文奪冠當日成交量環比前日大漲300%。京東數據顯
示，近一周來，「奧運」相關搜索量增長迅速，特別是奧運
同款運動服及背包等搜索量環比增長超過10倍，巴黎奧運會
吉祥物及周邊的搜索量環比增長逾3倍。
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◀ 大潤發奧運主題
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這波由奧運帶來的「潑天富貴」，不僅在電商平台上掀
起了一波消費熱潮，也極大地推動了線下經濟的發展。
最近去大潤發超市的消費者可以發現，這裏的商品居然

集體化身「奧運啦啦隊」為奧運健兒們打氣助威。原來這
是大潤發推出的奧運特定主題，在商品上寫着「用粒粒飽
滿的精神氣，創造你們的豐收奇跡」、「很少會誇人牛氣
滿滿，但你是個例外」等趣味文案，從大米、牛奶、洗髮
露等日常生活用品的視角出發，在給奧運選手加油的同
時，也給身處生活賽場的消費者打氣。創新這些場景的大

潤發煙火文學主創團隊告訴香港文匯報記者：「一方面想
給運動員們加油，另一方面希望借這些日常用品之口，給
超市購物的顧客帶去一絲放鬆和鼓舞。」

商圈策劃觀賽運動市集
奧運期間，上海的南京路商圈以「夏日＋奧運」的全新
場景迎接消費者，多部門共同策劃奧運觀賽活動，通過商
圈、地鐵等公共場所的大屏幕，以及電影院線播放奧運賽
事，營造濃厚的奧運氛圍。同時，世博源商圈啟動運動季
主題活動，並推出觀賽小吃套餐、專屬品牌優惠及線上線
下多種折扣活動，進一步點燃人們的奧運熱情。與此同
時，徐匯濱江舉
辦運動市集，
有大屏轉播
奧 運 賽
事 、 美
食、樂隊
演 出 和 戶
外電影等精
彩活動。

奧
運
效
應

奧
運
效
應
引
爆
消
費
力

引
爆
消
費
力

體育品牌出海 技術含量高獲青睞

◆◆樓世和樓世和

◆◆全紅嬋在全紅嬋在
奧運會上展示奧運會上展示
「「痛包痛包」」。。
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