
榴槤素有「水果之王」的稱號，以其金黃的果
肉、濃郁的香味和綿密的口感成為了內地消費

者的新寵。相關統計數據顯示，中國已是世界上最
大的榴槤進口國和消費國，佔據全球榴槤進口量的
95%，過去兩年進口了60億美元的榴槤。巨大的進口
數據之下，映射出國人快速增長的榴槤消費需求。為了
把握榴槤帶來的巨大商機，將「水果流量」轉化為「餐
飲客群」，眾多餐飲從業者開始以榴槤為核心，不斷創
新和拓展榴槤相關的餐飲模式和品類。

398元鰲蝦海膽金枕榴槤任食
香港文匯報記者走訪發現，深圳帶有榴槤元素的自助餐廳不

斷湧現，且迅速走紅。有的以「榴槤＋燒烤自助」方式，提高
客單價。例如福田CBD的虎炙烤肉，團購價139元一人，不僅
能狂炫金枕榴槤，還可無限暢食烤肉和鰻魚；有的則以榴槤＋
海鮮的方式製作話題點，如日料自助極上萬膳分段推出搭配不
同品種的榴槤套餐，三文魚、生蠔等刺身海鮮任食配普通榴槤
298元，鰲蝦、海膽等豪華海鮮任食配金枕榴槤398元一人。
在深圳鹽田現代產業服務中心，開皇馬來西亞樹熟榴槤自助

餐廳則以「榴槤＋大排檔」的方式，匯集榴槤品類，貓山王、
蘇丹王、金包、竹腳等熱門榴槤品種均可在這裏享用到，輕鬆
解鎖各種榴槤盲盒與榴槤吃法，實現「榴槤管飽」。據深圳大
東甲實業有限公司總經理吳朝陽介紹，餐廳吸引很多香港美食
團，周末每天能有三四百人，最高峰時接待過21個旅行團，
餐廳接下來還會推出現剝榴槤暢吃套餐。

衍生產品熱賣 萬物皆可「＋榴槤」
榴槤作為自帶流量的水果產品，已遠超傳統水果的範疇，
成為餐飲界的新寵。眾多從業者競相探索各種「榴槤＋」的
創新模式，似乎萬物皆可「＋榴槤」。市場上榴槤衍生產品
更是層出不窮，榴槤綠豆粥、榴槤巴斯克蛋糕、榴槤奶
昔、榴槤蛋撻……在廣東地區，榴槤雞煲更是火爆，
正處於快速擴張階段。
另一方面，眾多茶飲品牌紛紛推出「榴槤茶

飲」新品。滬上阿姨以榴槤為主打，推出了榴槤
芒芒甘露、榴槤千層大福、榴槤慕斯生椰等一系
列榴槤鮮果茶套餐。不僅如此，酸奶及部分咖啡品
牌也加入了「榴槤飲品」的行列，通過創意融合，
研發出榴槤酸奶及榴槤咖啡，迅速成為店內熱銷冠
軍飲品。

深圳大有鮮商業發展有限公司運營總監費靈村接
受記者採訪時表示，榴槤水果的貿易經濟價值可能
是100多億元，但通過其豐富話題性所衍生出的餐
飲加工、文化旅遊、零售、物流等多元化產業，則
可撬動更大的產業經濟，產值可達上千億元。
深圳市榴槤產業協會相關負責人表示，今年榴槤

經濟火熱，主要是因為從東南亞進口到中國的榴槤價
格下降。協會致力於做好榴槤產業的「領頭羊」，在
馬來西亞的自有工廠產能為液氮整果5,000噸，果肉

1.5萬噸，可以滿足到明年7月的產量需求。根據後續的生產和
進口計劃，擬在2025年實現60億至70億元銷售總產值，到
2026年時貨值將超過100億元。「最近我們會把榴槤批發業務
做起來，把鮮果進口回來中國，在現場開果做成大賣場形式，
價格會跟馬來西亞當地同步。」

榴槤產業助促中馬文旅交流
從蓮塘口岸搭乘地鐵至鹽田路站，G出口出站即達榴槤舶

遞體驗店，花18元點上一杯榴槤拿鐵，再從冰櫃裏選一顆榴
槤現場開「盲盒」。「單純榴槤水果貿易的附加值並不是很
高，所以通過榴槤＋餐飲、榴槤＋零售品牌體驗店的模式，
可推廣東南亞的榴槤文化。」費靈村告訴記者，大有鮮來源
於中馬合資的產業項目，通過從源頭直產，把中高端榴槤引
入到大灣區。「會員制的模式，能讓消費者享受到低於市場
價五六折的高性價比榴槤產品。」
費靈村認為，榴槤火爆的原因是其具有社交屬性和開盲盒屬
性。「榴槤舶遞不是純餐飲類的品牌，而是通過宣揚馬來文
化，結合文化旅遊，打造出一個差異化的榴槤文化文旅品牌，打
通中馬文旅項目的交流。」他表示，不光國內的消費者可以在內
地享受到高品質的馬來西亞榴槤，還可以把內地的消費者帶到馬
來西亞，在當地品嘗榴槤，深入體驗南洋風情。「我們也會設立榴
槤師的角色，有可能也是未來新職業的一個亮點。」
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近年來，內地榴槤

進口量顯著增加，多

樣化的供應渠道和

激烈的市場競爭共同推動了榴槤價格的

顯著下降，讓曾經被視為奢侈品的榴

槤，如今已成為大眾餐桌上的常客。為

迎合年輕人喜好，深圳各大烤肉、日料

等自助餐廳颳起榴槤風潮，紛紛增加榴

槤新品，不少港人專程北上深圳消費，

也是衝着「榴槤自助」的吸引力。相關

從業者表示，通過榴槤豐富話題性所衍

生出來的多元化產業，可帶來上千億元

（人民幣，下同）的經濟產值。

▲不少港人衝着榴槤自助的吸引力
到內地消費。

香港文匯報記者李薇攝

●榴槤蝦蟹粥。
香港文匯報記者郭若溪攝

▶ 網友在內地社交
媒體上晒出自己的
「房產證」。
香港文匯報深圳傳真

◀ 在小紅書上，網
友以開榴槤盲盒為生
活樂趣。
香港文匯報深圳傳真
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◀ 榴槤任食大
排檔。

香港文匯報
記者郭若溪攝

●●費靈村費靈村

香港文匯報香港文匯報
記者郭若溪記者郭若溪攝攝

▶ 榴槤相關衍
生品。

香港文匯報
記者郭若溪攝

「樹熟榴槤」是指在樹上自然成熟的榴槤，

貓山王榴槤鮮果成熟度高，儲存時間短，採購

後的鮮果被立即送往專業液氮冷凍工廠。在經過表面清潔、食用

級別消殺鮮果等程序後，送入零下110度的液氮冷凍室進行深度

冷凍90分鐘以上。每公斤榴槤需約2公斤液氮。儲存於零下18度

以下，保質期為18個月。解凍後即可恢復到新鮮狀態，保留榴

槤果肉的原始香氣、風味和口感。

榴槤運輸對時效性的要求較高，從樹上摘下後
的10天為最佳保鮮期。深圳機場口岸是全國首批
馬來西亞鮮食榴槤進口口岸之一。自8月 26日
起，一批批馬來西亞鮮食榴槤開始陸續從吉隆坡
國際機場抵達深圳寶安國際機場，由國內的果蔬
商家分送至廣東省內各果蔬批發市場，包括貓山
王、黑刺、竹腳、紅蝦等品種。此前，馬來西亞
僅限冷凍榴槤獲准進入中國。
「進口的榴槤均為樹上自然成熟，只有72小時
左右的黃金賞味期，超過這個時間果肉就開始變
質。」大有鮮運營總監費靈村表示，鮮食榴槤是
嘗鮮的業務，對於有更多更高要求的消費者來
說，可以直接品嘗到從果園採摘，24小時之內就
到消費者手中的產品體驗。
當下，出口中國榴槤的國家主要為泰國、馬來

西亞等東南亞國家，如果從這些國家走海運運
輸，那麼華南沿海的港口無疑是榴槤「登陸」中
國的最優選。而南海之濱的鹽田港，是全球最大
的單體集裝箱貨運碼頭，航線網絡豐富密集。同
時，鹽田港還坐擁大型冷鏈倉庫，擁有多個海鐵
聯運內陸港、組合港碼頭。

鹽田設大灣區榴槤產業基地
鹽田的樞紐優勢能夠完美地化解榴槤的「嬌
氣」：鹽田可為榴槤運輸提供強大的存倉、速運
等物流支持，陸海內外聯動能夠讓鹽田的榴槤消
費輻射半徑不斷延伸至內陸地區，確保榴槤新鮮
無誤地送至消費者手中，實現「好榴槤出鹽田」
的美好願景。
近年來，鹽田相繼出台了系列政策支持榴槤產

業發展。2023年11月，大灣區榴槤產業基地在鹽
田港智慧冷鏈產業園掛牌成立，為上下游企業提
供全產業鏈配套及服務。鹽田區委常委、區政府
副區長高東春表示，下一步，鹽田榴槤產業戰略
合作夥伴還將全面升級供應鏈，在個性化定製、
品質化生產上不斷升級，在運營、品牌、渠道建
設方面不斷豐富經驗，推動線上與線下的一體化
進程，提升榴槤愛好者的消費體驗。

物流鏈完善 鮮食榴槤24小時送抵

從「榴槤刺客」到「榴
槤自由」，其背後折射的

不僅是價格趨勢的轉變，更有政策上的變化。
「今年6月，國務院總理李強訪問馬來西亞，
也為我們帶回來了更多的新鮮榴槤，尤其是貓
山王。這標誌着馬來西亞榴槤對華出口步入新
的發展階段。」鹽田港冷鏈產業園項目部副總
經理任征宇表示。
多國榴槤角逐中國市場，讓榴槤的供應量變
大、銷售壓力增加，只能以低價銷售來吸引消
費者，但與需求市場不對等的是，榴槤的成本
在近幾年持續高漲。據中國海關數據顯示，榴
槤的進口價格已從2015年的每公斤約11.8元
（人民幣，下同）飆升至2021年的33.1元，
短短六年間價格翻了三倍。這其中有兩方面原
因，包括榴槤高昂的跨境運輸成本和關稅，以
及榴槤作為熱帶水果，保質期短且需人工採
摘，這些環節同樣增加了不少成本。
對此，綜合開發研究院（中國．深圳）企業
與市場研究中心副主任鄭天騁認為，中國對東
南亞國家開放榴槤進口政策，其實是一個國家
大戰略。「中國有大量的工業產品可以輸出給
他們，但他們並沒有太多東西可給到中國，所
以像榴槤等水果開放進口，其實也有政治因素
的考量，要在國際關係中尋求一個平衡。」

可做榴槤乾糕點等預製品
鄭天騁指，對消費者來說，如果榴槤選擇變多
了、價格下來了，也是一個好事，只是對企業來
說可能會造成在短期內有大量產能堆積的問題。
「這個時候企業就需要提前預判榴槤市場趨勢，
分散風險。例如如何從供應鏈角度去優化成本、
如何加強品牌建設，還有探索榴槤產品的加
工。」鄭天騁認為，榴槤作為高端產品，並未覆
蓋全部中國人口，這對企業而言就有市場空間，
企業可以考慮做榴槤預製品，如榴槤乾、榴槤糕
點等，可以給單一的產品做增值，將蛋糕做
大。「當然，榴槤還有一些藥用及美容價值，
這個也是亟待中國企業去挖掘的。」
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直播開榴槤晒「房數」刺激銷量翻倍
「這個榴槤是來報恩的！」、「我的榴槤有房產證

啦」、「開榴槤盲盒的快樂誰懂」……因為外形大
小、重量相似的榴槤，果肉數量和大小差別極大，所
以開榴槤的過程也充滿了未知感，對喜歡吃榴槤的年
輕人來說，頗有「開盲盒」的樂趣。於是在內地社交
媒體上，有KOL以視頻、圖片方式晒出了自己的開榴
槤過程，評論區中也引發了眾多網友跟風晒「房」。
泰國博主「米娜太酷辣」近期就在YouTube上晒出
了一個vlog，聲稱自己迷上了淘寶上的榴槤直播，認為
「比看綜藝節目還要吸引人」。米娜指自己原本只是
想通過淘寶買個榴槤吃，誰知淘寶上的主播都好有
「功夫」：有人僅是用手掂一下，就能知道榴槤的重
量；有人用眼睛盯着看幾眼，就能判斷榴槤有幾房；
還有人在銷售時給榴槤搭配了「房產證」，清楚標註
了房數，聲稱「缺一房賠一房」。
該視頻吸引了不少泰國網友討論，認為泰國本地人挑
選榴槤都沒那麼厲害，好想和這些淘寶主播一起學學功
夫。數據顯示，今年榴槤季，淘寶上的榴槤直播相當火

爆，商家的數量和直播銷量都實現同比翻倍增長。其中
在天貓618開賣首日，榴槤直播銷售額對比去年同期就
增長了105%，達人直播增長也超過了120%。

天貓：要讓消費者「買房」無壓力
淘寶天貓食品生鮮行業相關負責人透露，針對消費者

關心的榴槤房數、送貨時間、榴槤成熟度等問題，淘寶
聯合頭部直播商家，如「水果大叔」、「程之龍家榴
槤」、「四川沐三三」等推出了「榴槤房源信息」，希
望通過更加有趣的方式，即配發「房產證」等，打消消
費者在線上購買榴槤的顧慮。「其實我們『戶型』還是
寫保守了，直播間在售的榴槤大部分都能開出5房，而
且價格也很有競爭力，就是讓大家『買房』無壓力。」
目前，直播購榴槤已逐漸成了一種新風尚，「不僅
價格比線下購買要便宜，還能保房數，很吸引人。」
00後的小李說，在直播間搶購榴槤有一種莫名的吸引
力，自己一口氣就買了3個，算下來總價比在家樓下的
百果園購買便宜近一百元人民幣。

●香港文匯報記者
郭若溪、李薇 深圳報道

◀ 開皇馬來西亞樹熟榴槤自助餐廳。
香港文匯報記者郭若溪攝

馬來西亞貓山王榴槤特點
（D197馬來西亞農業部編號）

● 熟、甜、味道辨識度高；纖維少，核小；蛋白質與氨基酸
含量最高；香氣、味道最豐富；最容易上癮。
● 樹上自然成熟， 24小時內從掉落到冷凍全部加工在產地
完成；掉落後，鮮果的保質期少於72小時。
● 果肉顏色以金黃為主，顏色多樣；高山果偏白色， 平原果
偏黃色；絕大部分果核扁、平、直，2至4厘米。
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話你知

什麼是液氮榴槤？

專家分析

●●鹽田港冷鏈鹽田港冷鏈
產業園榴槤冷凍產業園榴槤冷凍
庫庫。。香港文匯報香港文匯報
記者郭若溪記者郭若溪攝攝
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