
影片 類型 總票房（元人民幣）
熱辣滾燙 喜劇 34.6億
飛馳人生2 喜劇 33.98億
抓娃娃 喜劇 33.27億
第二十條 喜劇、家庭 24.54億
熊出沒逆轉時空 動畫、科幻 20.06億
默殺 犯罪、懸疑 13.51億
志願軍 戰爭 12.06億
哥斯拉大戰金剛2 動作、冒險 9.56億
你想活出怎樣的人生 動畫、奇幻 7.91億
異形：奪命艦 科幻、驚悚 7.86億

貓眼娛樂（1896）旗下貓眼研究院昨發布

《2024中國電影市場數據洞察》報告，顯示

2024 年中國電影總票房 425.02 億元（人民

幣，下同），按年跌近23%；總觀影人次10.1

億，按年減22.3%。貓眼分析指出，去年內地

電影市場整體表現好壞參半，「大製作」未達

預期，「小而美」驚喜突圍，「新鮮有趣、爽

感升級」是成功關鍵詞。貓眼認為，內地電影

市場需要更新鮮的類型元素，創作出更匹配觀

眾精神訴求的銀幕故事，以吸引年輕觀眾入

場。 ●香港文匯報記者 蔡競文
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內地電影市場遇拐點
成功要訣─夠爽夠熱血

貓眼數據：去年總票房及觀影人次齊跌逾22%

香港文匯報訊（記者 李昌鴻 深圳報道）備受關
注、由地產商鴻榮源開發的深圳首批共有產權房珈譽時
尚花園（五區）1,700多套房選房日前剛剛結束，最終
4.5人爭一套房。目前鴻榮源又新推出珈譽府六區1,030
套共有產權房，包括兩房和三房戶型，認購時間為2025
年1月1日至5日。該樓盤售樓員譚小姐表示，由於此
次申購時間只有上次的三分之一，吸引大量市民紛紛前
來認購，擠爆展廳，認購首日已經吸引了3,000人登
記。其中，不乏一些港人與深戶籍家人前來認購。

部分港人與深戶籍家人前來認購
因深圳房價處於全國一線城市前列，大量市民購房壓

力大。為了緩解市民購房壓力，深圳市去年推出共有產
權新政，產權由市民和市政府各持有50%，如2024年
12月初銷售的珈譽時尚花園單價最低僅2.1萬元/平米
（人民幣，下同），只有市場價格的一半，市民21萬
元可以輕鬆入住兩房，大大降低了購房壓力，因而吸引
大量市民搶購。珈譽時尚花園共計1,729套，吸引了
8,000多市民認購，按照深戶、社保等要求排成第一、
二、三隊列形成排名，最後合格的只有7,812戶參與搖
號，相當於4.5戶搶購一套。其中有一些港人與深戶籍
家人作為共同申請人參與認購。譚小姐表示，最終選房
和簽約購房已於近日完成。
在珈譽時尚花園剛剛完成選房後，鴻榮源又新推出珈

譽府六區。據譚小姐介紹，六區共有產權房戶型為67
至89平米的二房至三房，首付約21萬元起，單價約2.1
萬元/平米以上，總價140萬至220萬元，就可在寶安區
「上車」。該項目緊鄰地鐵11號線塘尾站，配套有深
圳外國語學校寶安學位，以及50萬平米的灣區壹方商
業，地理位置優越，受到大量深圳市民青睞。

3類人可申請 需繳交社保滿5年
對於購房條件，她稱，共有產權房認購需符合三個基

本條件，包括深戶、五年內未有房產交易且名下無房，
以及繳交社保滿五年。目前共有產權房只針對深戶、港
人和外地戶籍居民，只要在深圳購買社保，便可與深戶
一方的家人作為共同申請人參與，實現低成本安居夢。
鴻榮源珈譽府六區共有產權房現已開放展示中心、樣板
房，由於認購時間短，只有五天時間，因此預計每天均
會吸引了大量市民前來爭相搶購。僅元旦首日就已經收
到3,000份認購登記。
前來認購的梁先生表示，自己一家四人，一直租房居

住，買房壓力太大，當看到共有產權房上車壓力小時，
便一家人前來看房和認購。「以我們無房深戶、五年社
保等條件，可以排在第一列，但是能否申購成功要看參
與人數，機會是有的，但並非百分之一百，希望能夠成
功申請，實現我們一家在深圳的安居夢。」

深圳千套共有產權房 元旦3000人爭購

●深圳珈譽府六區吸引了大量市民前來認購。
香港文匯報記者李昌鴻 攝

香港文匯報訊（記者 蔡競文）《2024中國電
影市場數據洞察》報告還分析了在內地上映的港
片情況。報告指出，去年港產片數量縮水，製作
進入新老交替期，觀眾固化明顯，而且2024年
的港產片片種大部分以男性為主導，對於女性觀
眾的吸引力較弱。

《九龍城寨之圍城》票房最高
2024年在內地上映的港產片約有15部，其中

《九龍城寨之圍城》年內錄得6.84億元（人民

幣，下同）票房，屬年度票房冠軍，其次是《危
機航線》錄得3億元，《焚城》錄得2.58億元。
另外，《破．地獄》及《誤判》分別於2024年
12月14日及12月27日上映，但短短的上映時間
之內就錄得分別1.8億及2.08億元的票房，該兩
部電影還在上映中，相信累積票房會持續上升。
相反，《熱血燃燒》、《白晝如焚》及《破

戰》等港產片，該3部電影的票房則為最差的3
部，當中《破戰》於2024年2月16日上映，電
影院線首日票房僅 1.5 萬元，觀影人次約 393

人，淪為2024年春節檔最慘電影，其後該電影
更撤檔停映。

僅得《年少日記》偏向女性
報告又分析，近年內地票房過億元及去年港產

片的觀眾性別及年齡來看，大多數港片側重於
25歲或以上的男性，例如是《九龍城寨之圍
城》、《海關戰線》、《臨時劫案》等，當中僅
得《年少日記》是偏向25歲或以上的女性，故
此2024年港產片對女性觀眾來看吸引力較弱。

統計顯示，2024年內地電影市場總票房425.02億
元，國產電影票房為 334.39 億元，佔比約

78.68%。電影市場上映新片數量為501部，其中國產電
影425部，進口影片76部。電影類型方面，報告指出
「大製作」未達預期，「小而美」驚喜突圍。2024年
成功電影案例關鍵詞是「新鮮有趣、爽感升級」，票
房最高五部影片均包含喜劇元素，而且票房均突破20
億元大關。

《熱辣滾燙》稱冠「爽片」突圍
去年票房最高五部影片分別為：《熱辣滾燙》34.6億

元、《飛馳人生2》33.98億元、《抓娃娃》33.27億
元、《第二十條》24.54億元及《熊出沒逆轉時空》
20.06億元。另如《默殺》、《周處除三害》、《重
生》、《誤殺3》等犯罪類型「爽片」給市場帶來驚
喜。《九龍城寨之圍城》也在港片整體低迷局面下憑
借「熱血動漫感」打開傳統港產動作片新局面。

觀影品味變 精彩故事更勝特效
女性議題在去年備受矚目，《熱辣滾燙》、《好東

西》、《出走的決心》等影片口碑票房雙收，可見女
性敘事漸入佳境。報告指出，雖然視覺特效是吸引觀
眾的加分項，但多部特效大片在2024年也挫敗而回，
反映在工業化製作框架下，受歡迎的影片核心競爭力
仍然在於優質內容及精彩故事，而前述受歡迎的影
片，反映觀眾依然在，但需求在變化，行業需要「求
新求變」。
此外，報告提到，一二線城市觀眾觀影頻次更高，

而近年三四線城市票房佔比趨向穩定，地區影院觀眾
結構逐漸成熟。其中，上海人均觀影次數最多，逾2
次；常州降幅最大，由2023年近2.5次，降至逾2次；
一線城市之中廣州未進前20位。另一方面，城市院線
觀影總人次10.1億，按年跌22.3%。影城數量漲幅連續
4年下滑後，2024年有所回升，2024年影城數量有1.32
萬間，按年升3.9%。

年輕導演崛起 打造新鮮元素
貓眼指出，中國電影市場的票倉潛力，在於年輕且

觀影頻次較低的觀眾群體。檔期票房顯示，2024年票
房最高的十部影片中僅《默殺》及《異形：奪命艦》
觀眾相對年輕，影院觀眾年齡已連續4年上升。報告認
為，內地電影市場需要更新鮮的類型元素，創作出更
匹配觀眾精神訴求的銀幕故事，以吸引年輕觀眾入
場，帶動票房增長。2024年國產新片多由80後導演、
演員領銜。為打造年輕化的內容，電影市場需要更多
年輕創作者，以及更多女性創作者的加入以平衡性別
視角。
貓眼續指，隨着下沉市場的日趨成熟及院線經營的

平穩發展，明確影片受眾定位、配合精細化宣發變得
更加重要。未來電影創作需要朝着吸引並激活年輕、
低頻觀影觀眾的方向發展，以促進整體票房提升。

香港文匯報訊 比亞迪（1211）昨公布產
銷快報，2024 年全年累計銷量達 427.2 萬
輛，同比增41.3%，遠超該公司2024年上半
年公布360萬輛銷量目標，2024年平均每天
賣出近1.2萬輛汽車。

較目標多近兩成
公告顯示，該公司去年12月銷量51.5萬

輛，同比增51%。2024年全年新能源乘用車
銷量425萬輛，同比增41.1%；其中純電動
銷量同比增12.1%，插電式混合動力車銷量

增72.8%。
2024年3月中旬，比亞迪董事長王傳福曾

表示，公司2024年自身銷量目標為360萬
輛，這較公司2023年創紀錄銷量的基礎上增
加近20%；2024年海外銷量目標為50萬輛。
比亞迪近年迎來高速增長，市場份額進一

步擴大，其2024年三季度實現營收2,011.2
億元人民幣，超越特斯拉同期營收表現。
中國乘聯會日前公布數據顯示，2024年11

月比亞迪批發銷量 504,003 輛遙遙領先行
業，特斯拉中國11月批發銷量78,856輛。

香港文匯報訊（記者 蔡競文）為刺激零售
市道，不少商場都舉辦跨年慶祝活動，帶動
本港節日消費市道旺場。新地（0016）旗下
15大商場包括apm、大埔超級城等，除夕、
元旦兩日生意及人流按年增近雙位數字。
新鴻基地產執行董事馮秀炎昨表示，今年

聖誕檔期慶祝氣氛濃厚，業界均把握機遇為
顧客提供各式娛樂及優惠，加上政府安排全
年最大規模的「除夕倒數維港煙花」，及通
宵開放關口，令旅客無憂留港消遣玩樂等睇
煙火，對零售及餐飲業支持顯著。
馮秀炎續稱，集團旗下15個大型商場舉辦

多場跨年慶祝活動，推出高額消費回贈，及
年終大抽獎等多重消費優惠，令商場在除夕
連元旦兩天假期的生意、人流較去年同期增
近雙位數字。當中，以餐飲、節日相關零售

等行業最為暢旺。此外，不少客人把握親友
相聚機會，特色餐廳的除夕訂位一早爆滿，
而各類適合送禮的精品商戶亦受節日氣氛帶
動而旺場。
新地又預期，蛇年農曆初一在1月底，與

聖誕、除夕距離近，料節日消費情緒可保持
至農曆新年，為零售業帶來另一波機遇。

比亞迪去年每日賣近1.2萬輛車

新地15商場除夕元旦丁財雙位數升

港產片片種男性主導 難吸引女性觀眾

影片 類型 總票房（元人民幣）
九龍城寨之圍城 動作、犯罪 6.84億
危機航線 犯罪、動作、災難 3.00億
焚城 災難、劇情 2.58億
臨時劫案 犯罪、喜劇 2.37億
誤判 劇情、動作 2.08億
破．地獄 劇情、家庭 1.80億
談判專家 劇情 1.56億
海關戰線 動作、劇情 1.29億
還是覺得你最好2 劇情 0.17億
年少日記 劇情 0.15億

資料來源：《2024中國電影市場數據洞察》報告
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●新地15大商場在除夕元旦假期的人流及
生意升近雙位數字。

������������������

���� ���� ���� ���� ���� ���� ���� ���� ���� ����	

1���H������	8��
�����
�

���	�
 �	�	

����
��� ���� ��� ���

����

�����

����

����
����

������ ������
������ ������ ������

������

������

������

������
������

��������������������

���� ���� ���� ���� ���� ���� ���� ���� ���� ����	

��
��	�
 ��������
���� ���� ���� ����

��� ��� ��� ���� ���

���� ����
���� ���� ����

���

����

���

����
����


