
香港文匯報訊 據新華社報道，在中華民族傳統節日春節即將
到來之際，中央軍委17日在京舉行慰問駐京部隊老幹部迎新春
文藝演出。中共中央總書記、國家主席、中央軍委主席習近平
觀看演出，向在座的軍隊老同志，向全軍離退休老幹部，致以
節日問候和新春祝福。
春節臨近，首都北京洋溢着喜慶祥和氛圍，中國劇院張燈結

綵、暖意融融，為建立、保衛、建設新中國，為國防和軍隊建
設作出突出貢獻的駐京部隊老幹部歡聚一堂、共迎新春。
下午4時許，習近平來到老同志中間，全場響起熱烈掌聲。

習近平同大家親切握手、互致問候，關切詢問他們的身體和生活
情況，共同回顧過去一年黨、國家和軍隊事業走過的不平凡歷程、
取得的重大成就。老同志們一致表示，要更加緊密地團結在以
習近平同志為核心的黨中央周圍，堅持以習近平新時代中國特色
社會主義思想為指導，深入貫徹習近平強軍思想，深刻領悟「兩
個確立」的決定性意義，堅決做到「兩個維護」，貫徹軍委主席

負責制，繼續為打好實現建軍一百年奮鬥目標攻堅戰，為以中國
式現代化全面推進強國建設、民族復興偉業作出積極貢獻。

張又俠、何衛東、劉振立、張升民一同觀看。
觀看演出的還有軍委機關各部門、軍隊駐京有關單位領導和

部隊官兵代表。

中央軍委舉行慰問駐京部隊老幹部迎新春文藝演出
習近平向全軍老同志祝賀新春

● 1月17日下午，中央軍委慰問駐京部隊老幹部迎新春文藝演
出在北京舉行。習近平觀看演出，向在座的軍隊老同志，向全
軍離退休老幹部，致以節日問候和新春祝福。 新華社

春節臨近，黃金價格屢創新高，熱度不

減。香港文匯報記者從品牌珠寶店走訪至

黃金批發市場，發現年輕人已然成為主

要顧客群。有行業報告顯示，年齡在25歲

至34歲之間的年輕群體逐漸成為黃金消費主力軍，年輕

人購金比例已從16%增長至59%。這推動了小克重的金

貼紙、金盤纏手串、素戒指等金飾成為新寵，其中，富

含蛇年元素和「暴富」寓意的金飾以及聯名款黃金受到

熱捧，比如周大福蛇年生肖權杖新款吊墜，最高單日超

1.2萬人在線搜索，成為生肖爆款之一。不少受訪者告訴

香港文匯報記者，他們購入金飾除了佩戴，還有投資理

財的訴求，寄託着對未來美好生活的期許。

●香港文匯報記者朱燁、李暢北京報道

20252025年年11月月1919日日（（星期日星期日））

2025年1月19日（星期日）

2025年1月19日（星期日）

●責任編輯：葉格子文 匯 要 聞A7

扮
靚
理
財
兩
不
誤

年
輕
人
成
買
金
主
力

青
睞
超
小
克
重
貼
紙
及
首
飾
蛇
年
元
素
「
暴
富
」寓
意
受
熱
捧

從2024年12月18日至香港文匯報記者發稿當日，
一月來黃金價格穩步攀升，從每克611元（人民

幣，下同）上漲至每克637元，漲幅達3.14%。1月18
日當天，國際黃金市場的交易價格漲至2,707.83美元
每盎司，國內市場方面，黃金的售價為637.56元/克。
香港文匯報記者走訪發現，有「北京小水貝」之稱的
天雅珠寶城（北方黃金珠寶行業的集散中心）當日金
價為每克651元，周大福等品牌金店的價格大約在每
克827元左右。

更傾向具長遠價值的消費方式
剛踏入職場兩年有餘的「95後」陳小姐，年底正計
劃入手一款「蛇年生肖系列」金手鏈，用於「獎勵自
己」。至於為什麼是這款，陳小姐表示，因為它寓意
好，「畫蛇添財，巳巳如意」。迷上黃金後，陳小姐的
消費觀也變了，「買金子還能賺錢。」陳小姐透露，剛
工作時養成了個習慣，每月發工資那天，就獎勵自己一
個小金豆，到了年底，再精心挑選一款項鏈或手鐲，去
年趁着金價走高，她出手賣了一些。「也算有了一點小
積蓄，特別有成就感。」
求「好寓意」、「獎勵自己」、保值再賣，已經成
了當下購金年輕人的普遍共識。他們不再追求物質
上的即時滿足，而是更傾向於選擇具有長遠價值
的消費方式。因此，黃金這一具有保值屬性的貴
金屬成功打入年輕人群體，更加上如今推出的小
克重黃金或零工費首飾，讓「購金門檻」大幅
降低，給了年輕人「消費得起」的機會。
根據《中國黃金首飾市場報告2024》數據，

2023年，「90後」「00後」已成為我國黃金首飾
主流消費群體。《2024淘系珠寶飾品趨勢白皮
書》數據顯示，在購買珠寶飾品的主要動因中，超
過65%的消費者是為了獎勵自己，54%的消費者是為

了搭配服飾。

花小錢送好禮 10元內可買金貼紙
「公主請發財」、「暴富」、「招財貓」等字樣的
超小克重黃金貼紙，近來超越小金豆，一躍成為銷
冠。這種最小「0.01克」的超小金貼，據報道最低可
花6.6元買到。若願花費幾十元乃至幾百元，還可以買
到《甄嬛傳》、哆啦A夢、Hello Kitty等熱門IP聯名
貼紙，或者上書「新婚快樂」「生日快樂」「520快
樂」「你是人間理想」等略有分量的金卡片，是年輕
人送禮的首選。淘寶數據顯示，黃金貼紙在淘寶商城
已售出超過20萬張，主要消費群體為25歲至30歲的
年輕女性。
香港文匯報記者看到，王小姐從北京天雅珠寶城分別

購入一張寫着「柿柿如意」的黃金貼紙、一個平安扣編
繩手串和一個素圈戒指，消費大概兩千多元。她打算作
為春節禮物，分別送給閨蜜、姥姥和自己。王小姐說，
大概兩年前，身邊的朋友們開始流行送黃金作為生日禮
物。「以前禮物得想破腦袋，現在大家都喜歡金子，價
格合適又不失格調，送給老人也不會嫌我亂花錢。」

掃碼睇片

近年來，針對年輕人時尚

化、輕量化、品牌化、IP化的

消費需求和審美偏好，黃金珠寶商紛紛研製

推出古法金、小克重黃金產品等，滿足更多

消費需求。黃金品牌與IP的聯名合作已成新

趨勢，不僅賦予了黃金首飾新的生命力和時

尚感，也讓「老玩意」玩出了「新花樣」。

去年12月，知名珠寶品牌周生生再次攜手

潮玩領軍品牌泡泡瑪特的經典IP之一DIMOO

聯名推出了幾款金飾，同時還結合飾品的外觀

設計給每一種樣式取了帶有美好寓意的名字。

如「生命力」款象徵着生命頑強的新生，「長

相守」款寓意有情人在勇敢中擁抱愛情，甜蜜

夢境成真。此前，周生生已與三麗鷗、Hello

Kitty等卡通形象IP，以及魔法少女小櫻、海

賊王、哈利波特等經典作品IP推出過聯名款金

飾，均受到了市場的熱烈反響。

「自推出以來，許多年輕的消費者特意來到

店裏求購，最近每一款都是熱賣款，尤其是

『長相守』款更是成為了情侶間送禮的熱門選

擇。」周生生北京麗澤天地店店員說，該系列

聯名金飾都是定價產品，但為了吸引消費者也

會進行促銷，近期尊尚會員可享九折優惠。不

過目前該系列金飾在北京大部分周生生店舖中

並無現貨，需要預定後從工廠調貨。

克數不多價格親民 購買無壓力
「從投資角度來說，聯名金飾往往不是投資

的最佳選擇。」店員表示，在設計方面，卡通

IP聯名金飾以其可愛的整體風格和生動的IP角

色形象，相較於傳統金飾更添了一份趣味和活

力。因此，許多年輕消費者表示，在黃金克價

較高的情況下，他們更願意購買這種具有紀念

價值的周邊或聯名款金飾，同時也是為「顏值

經濟」和「可愛經濟」買單。

此外，不少品牌還開始嘗試將黃金與貼紙相

結合，並與各大IP聯名推出新產品。如曼卡龍

與《甄嬛傳》聯名推出的黃金甄嬛小像，由足

金打造，克數雖不多但價格親民，讓劇粉們輕

鬆收藏無壓力。黃金品牌與IP的聯名合作，成

功顛覆了黃金首飾在大眾心中的「老古板」形

象，賦予了其新的生命力和時尚感。
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香港文匯報記者周末實地走訪了北京購金聖
地—天雅珠寶城，親身感受黃金市場的熱度。
「一進入年底，這裏就迎來了黃金銷售的超級旺
季，顧客付款平均排隊時間都得半小時左右。」
珠寶城中人氣頗旺的曼珊珠寶店店員向香港文匯
報記者介紹，今年恰逢蛇年，店裏推出了不少融
入蛇年元素的新品，如造型獨特的卷卷蛇、百靈
蛇等金飾，一經推出便受到年輕消費者的熱烈追
捧。
據了解，價值在2,000元到3,000元之間的純金

項鏈、手鏈、戒指等小巧精緻的飾品，由於款式
緊跟時尚潮流，尤其受到年輕人，特別是大學生
群體的青睞，而且在一定程度上還滿足了他們理
財與自我裝飾的心理需求。
當天，香港文匯報記者留意到，周大福、老廟
黃金等知名品牌金店的價格約為每克827元，而天
雅珠寶城當日金價僅為每克651元，價格優勢明
顯。在天雅珠寶城內，金飾的工費普遍處於30至
60元/克的區間，部分店舖還設有「0工費」區
域，素圈戒指、手串等款式豐富多樣，引得眾多

消費者紛紛排隊試戴。
「試戴後覺得合適就要盯住，一不小心就被別
人買走了。」在工作人員的熱情介紹下，經過多
輪精心挑選，北京市民圓圓最終選定了一條價值
9,000多元的手鏈，並搭配購買了一個黃金掛墜。
她表示，自己更傾向於簡約的風格，不追求過於
花哨的樣式，天雅珠寶城豐富的款式和實惠的工
費，正好契合了她的消費需求，「就拿我今天買
的這些金飾來說，和品牌金店相比，省下的錢都
足夠我再買一個素圈金戒指了。」

「大賣場」物美價廉 吸消費者排隊試戴

2025年伊始，黃金價格震
盪回升，金價再次走高，市

場呈現出一種「越貴越買」的現象。對此，專家
分析指出，選擇投資黃金時，投資者應充分評估
市場波動的風險，根據自身的投資目標和風險承
受能力做出合理決策，而非單純追漲或盲目跟
風。
中國（香港）金融衍生品投資研究院院長王紅
英對內地媒體表示，2025年黃金市場大概率將維
持弱勢震盪上行。現在購買黃金需要保持審慎心
態。主要原因是目前影響黃金價格的利好與利空

因素並存，因此黃金價格大概率會呈現震盪走
勢。對於投資者來說，在選擇投資黃金時，應充
分評估市場波動的風險，並根據自身的投資目標
和風險承受能力做出合理決策，而不是單純追漲
或盲目跟風。對於普通黃金投資者來說，投資金
條和現貨黃金交易是更合適的投資選擇，黃金首
飾不太適合作為投資途徑。

買黃金要考慮穩定性
「黃金投資更講究資產保值性，所以年輕人只

從收益率去投資黃金，是有失偏頗的。」中國外

匯投資研究院研究總監李鋼認為，從投資角度來
看，儘管黃金算是2024年收益比較耀眼的資產，
但黃金不是追求高收益的投資渠道，不是看收益
率有多少，而是要看穩定性有多少。
對於2025年黃金價格的走勢，業內人士普遍認

為黃金牛市將持續。世界黃金協會對2025年的黃
金走勢持樂觀態度，指出2025年黃金走勢積極但
更為溫和，其上行動力可能來自於利率水平的大
幅降低、比預期更強勁的央行需求，以及金融狀
況的惡化導致的市場波動性上升，但更高的長期
利率或疲弱的黃金消費需求可能帶來逆風。

購買須充分評估風險 切勿追漲或盲目跟風

特稿

專家解讀

●周生生再次攜手潮玩領軍品牌泡泡瑪特的經典IP之
一DIMOO推出聯名款金飾。 香港文匯報北京傳真

●●行業報告顯示行業報告顯示，，年齡在年齡在2525歲至歲至3434歲之間的年輕群體逐歲之間的年輕群體逐
漸成為黃金消費主要顧客群漸成為黃金消費主要顧客群。。 香港文匯報記者李暢香港文匯報記者李暢 攝攝

●●天雅珠寶城部分店舖還設有天雅珠寶城部分店舖還設有「「00 工工
費費」」區域區域。。 香港文匯報記者李暢香港文匯報記者李暢 攝攝

香港文匯報訊 據南部戰區微信公眾號消息，1月17
日至18日，中國人民解放軍南部戰區位南海海域組織
聯合海空戰巡，旨在維護南海地區和平穩定。任何攪局
南海的軍事活動盡在掌握之中。

解放軍南海組織聯合海空戰巡


