
距離2025年的春節還有不到兩周時間，除了

購買年貨返鄉團圓，今年越來越多的年輕人選

擇帶上爸媽「家庭組團出遊」。全家一起出遊，既能避開煩

瑣的拜年流程，又能享受難得的家庭時光。「我覺得春節最

重要的是和家人在一起，至於在哪裏過、怎麼過，其實並不

重要。」一位年輕人說道，「今年春節，我們全家計劃去一

個有年味的地方出遊，比如有廟會或者燈會的古城，既能感

受傳統文化，又能過一個不一樣的年。」

採「分段式過年法」小眾目的地熱度飆升
攜程發布《2025春節旅遊市場預測報告》顯示，今年消費

者出遊意願空前高漲，國內遊、出入境遊全面開花，均呈現

增勢，國內遊出行半徑進一步擴大。預計在出遊的遊客中，

親子家庭的佔比將增至49%，訂單量相較於2024年同期增長

75%。租車和定製遊成為家庭出遊的熱門選擇，佔比分別達

到54%和37%。

由於今年春節假期有8天，如果可以請假4天，最長可擁

有13天的超長假期，不少人採取「分段式過年法」，即第一

段提前2~3天踏上返鄉之旅，同家人一起看春晚、吃年夜飯

歡度除夕，在大年初一、初二開啟第二段度假之旅，或國內

跨省遊或境外短線遊。

在目的地選擇上，除了經典的「北上賞雪」和「南下避

寒」，作為「申遺成功」的首個春節假期，打卡非遺體驗活

動，過個地道的中國年，「年味遊」成為遊客2025年春節國

內遊的不二之選。攜程數據顯示，春節期間，泉州、潮州、

汕頭、自貢、大同、興義等小眾目的地熱度飆升。從預訂訂

單來看，銅陵、黃山、大同、景德鎮、漳州增長明顯，同比

2024年增長約4倍。安徽歙縣魚燈、江西婺女洲打鐵花、四

川閬中舞草龍、福建泉州簪花圍、潮州英歌舞、延安陝北說

書……不少目的地通過非遺活動吸引遊客前往，近距離感受

當地的民俗文化。 ●綜合中國經濟導報及中新社報道

香港文匯報訊 綜合中國經濟導報及

中新社報道，春節，作為中國最重要的傳

統節日，不僅是家人團聚的時刻，也是消

費市場的黃金期。2025年春節臨近，消費

者在期待新春佳節的同時，也開始將置辦年

貨提上了日程。對於Z世代新任「年貨採購

員」而言，年貨購買「趕大集」已成過去

式，取而代之的是年輕人「混跡」於各大

電商平台與直播間，多番比較價格、日

期、品質等，最終為性價比買單。這

也為電商平台開展「年貨節」活動提供了重要的土壤。與此同

時，越來越多的年輕人選擇帶上父母開啟新年的第一次

出遊，「年味遊」「非遺遊」登上熱門

話題。

香港文匯報訊（記者 張寶峰 北京報道）1月
19日，中央廣播電視總台《2025年春節聯歡晚
會》舉行新聞發布會。據介紹，任魯豫、撒貝
寧、尼格買提、龍洋、馬凡舒共同擔任總台
2025年春晚北京主會場主持人。1月28日晚8
點，2025年春節聯歡晚會將在央視綜合頻道、
大灣區之聲、台海之聲等新媒體平台以及「百
城千屏」8K超高清傳播平台同步直播，屆時將
運用超高清、虛擬現實、人工智能、立體視覺
和三維聲等技術。全球 200 個國家和地區的
2,600多家海外主流媒體對蛇年春晚進行直播和
報道。今年春晚將融入更多非遺元素，「中國
建築」亦將驚艷亮相。
中央廣播電視總台文藝節目中心負責人張國
飛表示，作為「春節」申遺成功後的首屆總台
春晚，在融入更多非遺元素的同時，還將以春
節文化為紐帶促進國際人文交流、推動文明互
鑒。今年春晚精心安排了歌舞、戲曲、武術、
語言類節目等多種類型的節目，並邀請在各條
戰線上奮鬥拚搏的普通人成為春晚的主角，陪
伴全國人民開開心心過大年。
今年總台春晚首次採用全國產8K裝備完成
「8K 超高清視頻+三維菁彩聲音頻」製作，並

通過總台新媒體集成發布平台和「雙千兆」網
絡直達用戶手機和電視機，一鍵「秒投」看春
晚，4K/8K超高清春晚即刻呈現，更靈活更清
晰。同時，通過耳機還可以收聽到雙耳渲染的
三維菁彩聲春晚電視伴音。已連續推出四年的
豎屏看春晚，運用圖像識別和AI跟蹤技術，並
結合5G-A淺壓縮、低時延移動跟蹤拍攝，生成
明星演員候場、台上表演和下場後的視頻，豐
富豎屏春晚的視覺，為用戶呈現台前幕後360度
看春晚細節。

特殊角度看春晚 新視角+1
與此同時，特殊角度看春晚，新視角+1。今

年春晚，總台首次在春晚演播大廳頂部部署由
30台相機組成的雲上多視角拍攝系統，以「演
播廳天空環繞視角」進行攝製，利用立體視覺
AI算法對多機位信號進行實時3D點雲渲染，
形成春晚的3D視頻，並採用智能虛擬運鏡手
法，為觀眾呈現通過攝像機難以拍攝的影像視
頻。

「中國建築」非遺元素驚艷亮相
另外，今年春晚首次推出視障版和聽障版無

障礙轉播。手語演員通過AR虛擬技術，置身春
晚演播大廳進行手語「解說」。同時，通過音
頻對春晚節目進行創作解讀與背景拓展，讓視
障人士更好地「聽」春晚。
2024年北京中軸線申遺成功，再次吸引全球

對中國古代建築的關注。活動現場，中央美術
學院教授崔冬暉介紹了以榫卯結構、祈年殿和
北京中軸線等為靈感的中國傳統建築創演秀
《棟樑》。這也是繼「中國色彩」「中國紋
樣」之後，總台春晚聚焦於「中國建築」，再
一次豐富中華優秀傳統文化的創造性轉化和創
新性表達。節目採用「XR+數字孿生+VP」融
合拍攝，通過打造無限延展的虛擬舞台空間，
再現中國古建的千年神韻和文化內涵。

央視春晚8K超高清直播

帶上爸媽「年味遊」

香港文匯報訊（記者 方俊明 廣州報道）春
節將至，「北上南下」客流熱潮逐漸湧現。今
年 1 月以來，香港高鐵北上內地城市「擴
容」，直達內地94個城市，較2018年最初通車
時大增逾一倍，成為香港與內地交融日益深入
的縮影。香港文匯報記者19日從廣鐵集團獲
悉，目前廣深港跨境高鐵列車開行數量日均超
過 130 列，在京港、滬港間還開行「夕發朝
至」高鐵動臥列車；僅春運前四天廣深港高鐵
便累計發送跨境旅客突破66萬人次。
廣深港高鐵自2023年1月中旬恢復通車至今已
滿兩年，其中，香港往返北京、上海臥鋪列車以
「高鐵動臥」的全新形式重新投入運營，更升級
為時速350公里的「復興號」臥鋪動車組，一年
內香港高鐵動臥已發送旅客超66,000人次。
隨着全國鐵路2025年1月初起啟用新的列車

運行圖，香港高鐵北上內地城市「擴容」迎接
2025年春運；新增陝西西安、湖北武漢、河南
洛陽、江蘇蘇州、浙江杭州、安徽黃山等城
市，在高鐵網絡上與香港形成「始發直達」之
勢。譬如，廣東河源東站、龍川西站首次開行
直達香港的列車。「今後返鄉更加方便！」港
人謝先生告訴香港文匯報記者，從香港可乘坐
高鐵直達河源等客家地區，不再需要中轉換
乘，為返鄉探親、旅遊出行、商務往來等旅客
提供便捷舒適的出行體驗。

香港文匯報訊 據央視財經報道，2025內地春節檔影片19
日開啟預售，據燈塔專業版數據，僅用時40分鐘，檔期預售
總票房突破1,000萬元（人民幣，下同），刷新中國影史預
售最快破千萬紀錄；截至當日14時27分，檔期預售總票房
破1億元，刷新中國影史春節檔預售最快破億紀錄，《射鵰
英雄傳：俠之大者》《哪吒之魔童鬧海》《唐探 1900》分
列 2025 年春節檔新片預售票房榜前三。今年的春節檔已破
多個紀錄，刷新中國影史預售最快破千萬紀錄、刷新歷史春
節檔平均時長最長紀錄等，被稱作近年來「最強春節檔」。

《射鵰英雄傳：俠之大者》預售45分鐘逾千萬
1月29日當天，將共有6部電

影上映，其中《封神第二部：
戰火西岐》《蛟龍行動》《哪
吒之魔童鬧海》《唐探1900》
《射鵰英雄傳：俠之大者》五
部均有IMAX版本，規模創下
歷年之最。
資料顯示，目前預售排名第
一的《射鵰英雄傳：俠之大

者》是時隔三十一年，徐克再度操刀改編金庸作品並導演。
該片主要改編自金庸同名原著第34至40章，作為春節檔歷
史首部登上IMAX大銀幕的武俠電影，《射鵰英雄傳：俠之
大者》將讓觀眾借由IMAX「親身走進」想像中的江湖世
界。數據顯示，《射鵰英雄傳：俠之大者》開啟預售45分
鐘，預售票房突破1,000萬元，成為中國影史預售最快破千
萬的電影。
目前排名第二的《哪吒之魔童鬧海》是首部在IMAX影院
上映的國產動畫電影。排名第三的《封神第二部：戰火西
岐》全片採用IMAX特殊畫幅，在IMAX影院將提供比普通
影院多出26%的畫面內容，帶來更多的畫面信息量和更為震
撼的視覺體驗。
這次將在春節上映的《唐探1900》是唐人街探案系列電影的

前傳。影片設定在1900年的舊金山，中醫秦福和華人阿鬼捲入
一場發生於唐人街的案件，他們將在鬥智鬥勇之中尋找兇手。
導演陳思誠透露，這部電影採用了全新的創作和表達方式，更
充滿戲劇性和喜感，周潤發也將在電影裏出演角色。
今年春節檔六部影片，五部時長都超過兩個小時，最長的
《射鵰英雄傳：俠之大者》片長達到 146 分鐘，因此2025
年春節檔也刷新歷史春節檔平均時長最長紀錄。

年貨清單悄然生變 表達個性傳遞情感
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「最強春節檔」預售不到一天票房過億

●1 月 19 日，
市民在貴州省安順
市西秀區年貨市場選
購新春飾品。

新華社

●2025年春節聯歡晚會亮點多多。
香港文匯報北京傳真

●1月18日，遊客在廣西南寧2025年青秀山
新春燈會上自拍。 新華社
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90後、00後逐漸成長為過年決策者和年貨消費主力軍。《2024春節年輕人社媒趨勢洞察報告》顯示，18~35歲的年輕人成為了龍年春節的
決策主力。當「年味越來越淡了」遇上年輕人逐漸掌握「春節話語權」，
過年儀式感新風向正在被解鎖。時代變遷，「採購年貨」這項春節傳統，
不變的是囤貨，變的是年貨清單。年貨清單的更迭變化更是折射出經濟社
會發展的歷史軌跡。
上一代人選購年貨時，往往精打細算，優先考慮商品的耐用程度和性價

比，將每一分錢都用在刀刃上。當代年輕人則將置辦年貨視為一種富有儀
式感的節日體驗，在商品選擇上，往往傾向於購買能夠帶來情緒價值的產
品，將年貨採購視為表達個性、傳遞情感的載體。

老式糕點咪咪蝦條 尋找舊時記憶
據阿里媽媽最新發布的熱點指南顯示，當前年輕人在年貨消費方面呈現四

個新趨勢。一是復古新生，在年夜飯的場景裏，年輕人變身為創造者，以對
年味的獨特理解和追求，復興着傳統年味。一方面，通過老品牌煥新、新場
景構建、新品質追求等方式，給年味帶來新鮮體驗。如，灣仔碼頭腐乳奶黃
流心餡的福祿湯圓，洽洽與麻辣王子合作的麻辣辣條味瓜子等產品都為年味
帶來新口感。另一方面，隨着《小巷人家》《南來北往》等影視劇的熱播，
將大家帶回到上世紀八九十年代，老式糕點、咪咪蝦條、麥麗素等讓年輕群
體在消費場景上尋找到了舊時的印記，回味過去的年代。

創意禮贈受熱捧 養生充電迎好運
二是靈感走心，年輕人在年貨禮贈中融入自己的審美觀念、興趣愛好和社交
需求，展現出獨特的創意和品味。從創意禮贈到個性化定製，從美食到生活用
品，年輕人以別出心裁的方式，將年味送到了親朋好友的心坎上。
三是養生充電，年輕人開始了一場「重新養一遍自己」的旅程，從玄學

轉運到中式養生，從食療保健品到心理調適，渴望找到內心的平靜與力
量，期待新一年能夠迎來更多的好運與機遇。

「把非遺穿身上」傳統服飾成焦點
四是國潮復興，隨着春節申遺的成功，一股非遺熱潮席捲全國，不僅激發了
民眾對傳統文化的深厚情感，更引領了一股從文化到消費的全民非遺風尚。消
費者們紛紛尋求與傳統文化的聯結，通過非遺技
藝、民俗、美食和文創產品，感受着那份源自心底
的文化自信和歸屬感。賞非遺表演、吃非遺美食、
穿非遺服裝……在非遺消費中追尋文化傳承的脈
絡，在技藝傳承中接力老一輩的智慧。
在社交媒體上「把非遺穿身上」也是熱門話
題，許多年輕人展示着自己的新年戰袍，宋錦外
套、香雲紗馬甲、螺鈿馬面裙、絨花髮簪等傳統
元素服飾，這些富含文化底蘊的服飾成為新年時
尚的焦點。

ZZ世代世代「「過節採購員過節採購員」」
解鎖解鎖「「新新」」年味兒年味兒


