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早在2022年底，國家廣播電視總局專門印發通知，
明確了微短劇的定義。如今大眾所熟知的微短劇是

指單集時長從幾十秒到15分鐘左右，有明確的主題主
線，而且故事情節相對比較完整和連續的網絡視聽節
目。近日，國家廣播電視總局網絡視聽節目管理司發布
2025年首個管理提示，明確指出微短劇創作應「接地
氣」，貼近生活、回歸藝術本身，並給出三點具體提
示：「爽」不是微短劇的代名詞，微短劇創作不能一味
求爽；「穿越」「重生」不等於藝術想像，微短劇創作
不能百無禁忌；「狗血」與「低俗」不應成為愛情的引

線，微短劇創作不能脫離現實。如何「爽」而
有度，如何創作優質而創新的精品內容，是擺
在所有微短劇創作者面前的一道必答題。

讓微短劇賦能千行百業
「作為科技和文化相融合的視聽業態，微短
劇確實具有非常鮮明的影視劇的基因，也有非
常典型的短視頻的屬性，所以它才能在這麼短
的時間內就構建了自己獨有的優勢。」國家廣
播電視總局網絡視聽節目管理司處長尤曉認
為，微短劇具有節奏快、容量大、題材豐富的
內容優勢，周期短、成本低、體量靈活的製作
優勢，以及接地氣、懂網絡、貼近生活的傳播

優勢，所以能夠廣泛地觸達各類用戶。如今，無論是大
屏端還是小屏端都在播出微短劇，並在此基礎上構建起
了多元、豐富且有效的商業模式。
尤曉表示，作為微短劇行業的主管部門，國家廣電總
局網絡視聽司一直堅持監管和繁榮並重的工作思路，一
手抓規範管理，一手抓創作提升，「我們提出微短劇要
微而不弱、短而不淺，劇有品質，要橫屏豎屏都有水
平，長短平台都出精品，真正推動微短劇從次品到產品
到作品到精品，從表達情緒到表達情懷，不斷地去迭代
升級、優化進階，我們也推出了『微短劇+』的行動計
劃，真正要讓微短劇去連結、賦能千行百業。」
而在國際傳播方面，尤曉稱，中國微短劇確實是持續

領跑全球，「我們在2024年就達到了億級用戶下載量和
億級美元營收的雙億突破，也被業界稱為繼美國電影、
韓國綜藝、日本動漫之後第四類全球化文化產品。」她
強調，尤其難能可貴的是，以前中國影視劇產品多需要
依託當地平台發行，但中國微短劇真正在歐美主流社會
成功實現了自主建設平台、自主排播內容、自主掌握用
戶數據、自主確定價格的完全「造船出海」模式。

微短劇作載體提升品牌影響力
就微短劇賦能千行百業這一議題，正與香港貿發局接

觸的麥芽傳媒副總裁梁彪透露，希望通過香港貿發局的
橋樑作用，將香港品牌融入微短劇創作中，在內地進行
推廣；同時也幫助內地品牌通過微短劇這個載體在香港
傳播，提升品牌的綜合影響力；最終通過更多優質的微
短劇講好中國故事，將中國品牌帶向全球。「我們一年
大概會生產500到800部微短劇，去年做了近150部品牌
定製微短劇，在傳播的量級上有超過百億的流量。」
他介紹道，麥芽通過「品、效、銷、數」四位一體的
方式為「品牌+微短劇」整體賦能，「在品牌推廣方面，

我們通過微短劇加達人及明星去做品牌的產品『種草』
和傳播。在效果投放上面，因為微短劇有大量的應用場
景，以及多元化植入的空間，所以我們會剪輯多元化素
材，進行大量的投放和素材分發，提高投產比。而在微
短劇傳播上線期間，我們會做品牌自播的電商、短視頻
電商、達人電商、直播電商等，多方位結合為產品銷售
賦能。另外，我們也會通過數據的分析和應用，幫助產
品更好地迭代，及時升級營銷策略。」在他看來，內容
創新的微短劇在「品牌+微短劇」的應用上不僅僅是一個
傳播載體，更可能是一個槓桿，可以撬動更多的流量和
銷量。

AIGC拓闊微短劇邊界
從2024年2月OpenAI發布的首款文生視頻模型Sora，
到由觸飛瑞拓開發的首部「全AI化生產流程」的微短劇
《白狐》上線抖音，再到《三星堆．未來啟示錄》《山
海奇鏡之劈波斬浪》《愛永無終止》等多部AIGC微短
劇集中上線，以及崑崙萬維推出 AI 短劇平台 Sky-
Reels……AI微短劇正開闢出一片新天地。
作為內地知名短視頻平台，快手早於2020年推出星芒

計劃，並於2021年發展成為星芒短劇廠牌。快手作者商
業變現及星芒短劇負責人張蘭蘭表示，星芒短劇從誕生
的那刻起就堅定了內容精品化是發展的必然趨勢。而自
今年起，星芒短劇將加大對於文旅劇、民族文化劇等細
分題材的投入力度，並與影視綜、遊戲、小說、漫畫等
合作夥伴展開跨界合作，從而整體提升微短劇的內容輻
射力和影響力。「我們今年也會加大對於AIGC短劇的
投入。」快手星芒短劇和可靈AI日前聯合出品了首部AI
單元劇集《新世界加載中》，內容涵蓋科幻、歷史等多
種題材，目前劇集先導片已經上線，正為AI拓闊微短劇
邊界寫下新的故事。

短視頻時代，「爆款內容」成為

觀眾注意力的匯聚地，微短劇也成

為了影視行業重要的增長引擎。第

29屆香港國際影視展（FILMART）舉辦期間，

「微短劇」亦成為熱門關鍵詞，在「共創共享．

融通視界」國際傳播論壇中，主管部門代表、各

界行業先鋒及專家學者就「新興業態：聚焦微短

劇發展與趨勢」等議題各抒己見，亦有業界代表

在「解鎖新機遇：共創全球豎屏短劇未來」主題

討論中共探微短劇行業的未來發展趨勢，以及微

短劇出海的機遇和挑戰。

●文、攝：香港文匯報記者 張岳悅、陳藝
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在移動互聯網和短視頻的日益普及之下，微短劇的全球需
求愈發凸顯。正如Content Republic創始人兼CEO周元所
統計的資料所述，目前全球有4億用戶平均每日觀看微短
劇超過30分鐘，龐大的用戶基數，以及人均觀看時長
的增長說明微短劇無疑正在全面改變全球的故事消費
方式。在過去的幾年中，中國微短劇發展已佔據先
發優勢，而今將這一模式逐步推廣到海外，微短
劇熱潮會走向全球市場，海外用戶也正表現出更
高的支付能力，未來或將產生10億美元的市場
量級。
豎屏短劇製作及內容平台Content Repub-
lic成立於2024年，致力於通過AI技術與
開放生態，連結全球創作者與觀眾，旗
下擁有BestShort、Soda TV 等自有流
媒體平台，並與超100家國際流媒
體渠道合作。製作人出身的周元進
一步指出，相較於傳統影視業動輒高
成本，如今打造短劇行業的「爆款內
容」的關鍵並非預算，而是「是否把用戶
放在核心位置」，將「創意」融入內容。
他認為在某種程度上，微短劇將有利於「創
意平權」的實現，以更低的製作門檻，讓更多
有表演天賦和創意的人才找到舞台，和全球觀眾
見面。
擁有將近500萬寫手、550萬部作品的網絡文學IP

公司中文在線早於2017年開始出海，集團董事、常務
副總裁謝廣才稱，集團現在一半的收入來自海外，「最
早是網絡小說出海，到現在主要是短劇，從北美到東南

亞、中東，輻射了上百個國家。」他認為，微短劇出海不應局限於翻譯
劇，更重要的是需要產出本地化的劇，以及國際化、跨文化的劇。「內地
微短劇市場嚴重內卷，增長也遇到了較大挑戰。我們希望微短劇將來可以
與網文、網劇、網遊更深度合作，最終形成生態融合，整體推動中國元素
出海。」
國際在線上海微短劇出海基地運營總監孫天龍表示，國際在線一直
致力於中國文化、中國產品、中國品牌和中國故事的國際傳播工作，
「2024年，我們組建了一個內部微短劇團隊，也基於我們目前已有的
社交平台和智慧傳播雲平台，搭建了微短劇出海傳播矩陣。」2024年
11月，國際在線聯合上海廣電旗下運營的東方智媒城產業園區，打造
了上海國際微短劇出海基地，以「1+3+N」的生態服務體系與微短劇
相關企業共謀微短劇國際化傳播發展。他解釋道：「『N』代表N個聯
盟，包括做短劇的IP內容聯盟、片場聯盟、版權聯盟、財法聯盟、投
融資聯盟等，我們希望藉此為微短劇全產業鏈搭建合作、交流、洽
談、投融資的平台；『3』是我們在微短劇出海基地打造了三個服務中
心，包括內容服務中心、版權服務中心和大數據服務中心，為微短劇
出海企業保駕護航；『1』是一個生態體系，我們打算每年舉辦一場國
際微短劇大會，促進內地和港澳台、全球微短劇行業的交流，今年的大
會將於5月底舉辦。」

短劇演員想爆紅靠劇本質量
曾參演爆款短劇作品的兩位外籍演員Kirby Ellwood和Nic Westaway表
示，初次出演短劇這一形式時感到十分新鮮。Nic舉例稱，剛出演短劇時
僅僅是「手擺放的位置」就令他十分困擾，因為畫幅呈現的差異，一些表
演習慣都需要隨之調整，但能夠在拍攝短劇的過程中「學到很多」。
而女演員Kirby在分享中指出，短劇的拍攝周期短、節奏快，要求演員
在短時間內做出精準的情感表達，而能夠受到全球觀眾的歡迎，前提還是
「劇本的質量」，「清晰可信的劇本能增進演員的演繹，同時能夠在30
秒內抓住觀眾的內心。」

微短劇要實現「互動和共創」
短劇廠牌「好有本領」內容負責人孫曼同樣認為劇本的質量至關重
要，她表示，目前長劇轉短劇的難題，重在受眾和敘事方式。傳統內
容創作者講究「起承轉合」的故事完整性，但短劇則需要在最短的時
間內留住觀眾，相較於傳統敘事，創作者必須注重適合短劇傳播的敘
事節奏。
短劇導演張予柔指出，當前的海外微短劇爆款很多都是直接從複製中國

的成功短劇故事而來，但如此並非長久之路。海外微短劇市場亦急需一批
敢於「第一個吃螃蟹的人」，跳出「復刻」的習慣循環，真正用微短劇的
舞台去持續創新。她補充道，微短劇這一形式並非是對傳統內容的「取
代」，相反是一條平行向前的坦途，「微短劇可以給很多人帶來工作機
會。」她認為，網絡大大改變了當代人的生活方式，基於此，微短劇的創
作者也能夠以最快的速度得知觀眾的反饋和需求，並即時體現在最新更新
的作品中，實現「互動和共創」。

內地微短劇市場嚴重內卷 遇大挑戰

中國傳媒大學視聽藝術研究中心主任趙
暉教授也是中國電視藝術委員會微短劇委員

會副會長，她自 2019 年開始研究微短劇，也在那時她與學術團隊
首次於短視頻論壇中提出：「視頻+」時代和視聽化社會已經到來。

「微短劇這個產業其實剛剛起步，它是從短視頻產業狂飆突進到 2022 年
這個節點中，出現的系統性的分類和定位，不僅出現了微短劇，還有微紀錄
片、微綜藝，微短劇是它最為表象的形態，也是中國融合媒體平台深入發展

的 10 年中出現的最具特色的融合敘事形態。微短劇不只融合了長劇集的敘
事特點、短視頻的傳播特點，同時它還將很多我們以前定義為綜藝、

紀錄片、真人秀等各種各樣的題材融為一體，所以它本身就是一個
融合敘事形態。」

如今，內地各省市已形成了多個微短劇產業聚集區，可謂「縱
橫四海都是戲」。「微短劇之所以火，是因為它是一種大眾文

藝，這場文藝盛會人人都可以參與其中，每個人都可以成
為這個時代的記錄者、生活的分享者、想法的建設

者。」她冀望，微短劇可以通過更好、更精緻的文
本，賦能市場端、創作端直至千行百業，也聯

繫千家萬戶，同時也讓海外的用戶了解中華
文化和中國美學。

「視頻+」時代已至
縱橫四海都是戲

專家解讀

●主管部門代表、各界行業先鋒及專家學者就「新興業
態：聚焦微短劇發展與趨勢」議題各抒己見。

●● 由由 Kirby EllwoodKirby Ellwood 和和 NicNic
WestawayWestaway主演的爆款微短劇主演的爆款微短劇
《《The Double Life of Mr.The Double Life of Mr.
PresidentPresident》。》。 網上圖片網上圖片

◀《新世界加載中》
之《桃源》。

網上圖片

●香港國際影視展吸引來自國內外的業界人士洽談合作。

●●眾微短劇主創分享協同創新與實戰經驗眾微短劇主創分享協同創新與實戰經驗。。


