
特首：樂意支援網紅宣傳香港
4月盛事連連 籲港人建氛圍予旅客良好體驗

美國網紅Speed（甲亢哥）上周快閃訪

港，有意見認為香港未有善用這次全球宣傳

良機。特區行政長官李家超昨日出席行政會

議前回答香港文匯報提問時表示，特區政府

一定會抓緊任何機會盡量宣傳香港，包括會

再向Speed以至任何所知會來港作直播的網

紅提供任何可能的支援。他鼓勵每位香港市

民要一同建立好客及給任何訪港人士良好體

驗的氛圍，並呼籲不同業界亦可提供機會予

網紅在香港宣傳和體會。踏入4月，香港會

有很多大型活動，在肯定香港的國際城市地

位和創科地位的同時，亦會帶領和推動香港

在這些方面的發展。

●香港文匯報記者黃子晉
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李家超表示，Speed有很多followers、fans，他自
己很關注Speed來港進行直播的情況，很重視

如何利用好有關機會去宣傳香港這個好地方，可以
吸引很多旅客，而香港旅遊發展局曾聯絡Speed的
行程安排人表達願意提供任何支援。雖然Speed沒
有找旅發局，亦沒有要求政府做任何事，但他強調
特區政府會爭取每個機會。「無論是Speed或其他
網紅，甚至任何宣傳機會，都一定要抓緊機會盡量
作宣傳。」

盼各行業齊推香港好體驗
他強調，宣傳香港是所有香港人都希望做的事
情，因為香港好，對每個人都好，令世界各地人士
都認識香港的好處、香港吸引的地方，對香港整體
有利，對經濟有利，對每個人都有利。

「我鼓勵大家，無論在什麼崗位，有機會宣傳香
港的話，都要盡大家的能力，因為香港是我們的
家。政府會努力爭取每個機會，主動接觸和提供任
何可行的協助，盡量滿足每位來港從事宣傳的網紅
或其他宣傳工作團隊。」李家超希望各行各業，無
論是餐飲、住宿、交通、遊歷方面的好體驗，都應
該主動利用這些機會去推廣香港。

3月盛事吸外國客增收益
在談到剛過去的3月盛事成效及未來香港還有哪

些盛事，李家超表示，香港在3月舉辦了很多空前
的、內容豐富的盛事，令「盛匯三月」很成功，也
很令人鼓舞。
他舉例說，Art Central展會，觀展者有25%是外

國遊客；七欖賽事的觀眾有40%是遊客；Art Basel

的外國遊客佔整體參觀訪客的一半。而在經濟和生
意方面，不同行業回應指有15%至30%以上的額外
經營收入，這證明了內容豐富的各項盛事，「對香
港整體旅遊業、餐飲業、有關各行各業都很有利，
亦會帶來很多經濟收益，生意上升很多」，市面亦
因而更加熱鬧。
李家超又說，踏入4月，香港仍會有很多大型活
動，例如世界互聯網大會亞太峰會首次在港舉行，
還有國際創科營商周、香港國際創科展、香江諾貝
論壇。
他又說，還有香山旅遊峰會將齊集各地的旅遊代

表、政府代表，大家探討在旅遊方面的合作和發展
空間，「我們正延續這方面的吸引力，令更多不同
人士來香港旅遊，參與展覽和會議，發展我們的經
濟。」
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香港文匯報訊（記者 黃子晉）緬甸3
月28日發生7.9級大地震，香港特區政府
本月初派出51名由保安局、消防處、入
境處同醫管局組成的香港特區救援隊赴
緬甸災區協助救災。行政長官李家超昨
日出席行政會議前會見傳媒時表示，特
區政府會審視救援隊的整體工作，再決
定隊員們何時返港。
「救援隊在緬甸執行了一項我們認為
很專業和令我們引以為傲的救援工
作。」李家超表示，特區救援隊於4月2
日與國家救援隊在災區進行聯合搜救，
在坍塌的酒店瓦礫中拯救出一名已經受
困超過 120 小時的 52 歲緬甸籍男子，
「大家很受鼓舞，亦很支持香港特區救
援隊的工作。」
李家超表示，救援隊在過去一星期仍
面對不少挑戰，包括災區的大規模樓宇
倒塌，很多道路裂開，交通中斷，市內
電訊亦中斷，天氣很炎熱，亦充滿粉
塵，街頭彌漫着一些難聞的氣味，有蚊
患等。「但是特區救援隊都是盡心竭力
地以團隊精神克服挑戰，爭分奪秒進行
搜救，表現專業、勇敢、無私，他們亦
利用機會在當地義診。」

審視整體工作 再定返港日期
他指出，香港特區已提供了超過20公

噸的救援物資，特區政府有關部門每日
都會與特區救援隊進行視像會議，很期
待救援人員在完成任務後盡早安全返回
香港，與家人見面，「我相信隨着時間
推移，救援的實質工作會不斷遇到其他
困難，成功救援的可能性亦會逐步降
低。我們會審視救援隊的整體工作，決
定他們何時返回香港。」

電車5月中加價至3.3元 乘客盼裝冷氣
香港文匯報訊（記者 蔡學怡）香港特區行政長官

會同行政會議昨日根據《電車條例》（第107章）第
51條，同意香港電車公司由5月12日起加價。12歲
或以上人士車費由現時3元加至3.3元，小童車費由
1.5元加至1.6元，65歲或以上長者則由1.3元加至1.5
元，月票維持260元不變。多名市民昨日接受香港文
匯報訪問時均表示影響不大，因為電車車資仍遠低
於港鐵及巴士，但建議進一步改善電車設施。
潘女士平日經常在銅鑼灣搭乘電車前往灣仔和北
角買菜。她在接受香港文匯報訪問時表示，電車加
價並不會影響日後出行習慣，因其車費比港鐵及巴
士便宜不少，加上電車內有上下扶梯，對於長者而
言，覺得較安全和便利，「唯一就希望電車安裝空
調，令夏天搭乘感受更好」。
「電車就是香港一個標誌，我覺得加價也不妨礙

我對它的喜愛！」陳小姐表示，喜歡電車所帶的歷
史魅力，內部設施在維護保育之餘還保留電車原本
的特點，非常喜歡搭乘，但希望進一步優化車內的
衞生環境，例如多清潔車窗。

仍是港島北最相宜交通
特區政府發言人昨日表示，自2022年7月調整車
費以來，電車持續面對來自其他公共交通工具的競
爭，乘客量未恢復至疫情前的水平，非車費收入佔
總收入約50%，增長空間有限。同時，電車公司的
營運和工資成本持續上漲，又要繼續投資推行改善
項目，包括更換路軌和更新車隊等，為乘客提供更
安全和舒適的旅程。
行政長官會同行政會議根據既定政策和機制詳細

考慮了各項因素，包括電車公司未來營運成本、收
入、利潤和回報的預測，以及預期公眾的接受程度
等，通過今次加價申請，加價後電車仍為行走港島
北岸最相宜的交通工具。政府會繼續鼓勵和協助電
車公司在傳承電車歷史價值的同時，進一步開拓不
同的收入來源，特別是配合「無處不旅遊」的理
念，更好地把握旅遊業最新發展所帶來的新機遇。
電車公司表示，是次票價調整將有助於確保電車服

務持續營運和發展，繼續為全港市民提供安全、環保
及便利的出行服務，預計今年第二季推出新的流動手
機應用程式，提供實時電車到站時間等資訊。

香港文匯報訊（記者 蔡學怡）香港文化古蹟
資源中心「古蹟前行」文化遺產計劃舉辦的
「天工開物 埔民造物」主題展覽，本月1日起
至30日在位於西營盤的該中心免費開放，透過
呈現不同的藏品和口述歷史片段，展現大埔作
為香港戰後的工業發展史和地位。香港文化古
蹟資源中心高級項目主任盧俊溢在介紹展覽時
說：「說起香港歷史，大家會想起獅子山精
神。其實在這個精神背後，新界大埔在香港經
濟發展上都發揮着舉足輕重的作用。」多個參
觀展覽的市民在接受香港文匯報訪問時均表
示，即使身為香港人，觀展後始發現自己對香

港很多歷史無甚了解，認為應透過更多不同形
式與平台推廣及宣傳香港豐富的歷史文化。
盧俊溢指出，1945年二戰後港人憑「香港製
造」的口碑一躍而上，躋身亞洲四小龍之一。
回溯當年的工商歷史，主要聚焦九龍一帶，容
易忽略新界人如何接觸和適應工業化社會。他
表示，大埔曾是傳統的漁農業社會，但家庭式
工廠與工業開始出現，酒廠、棉胎廠、手套廠
等各式產業如雨後春筍般，為區內居民提供生
活百貨及大量就業機會，並出現了大型企業如
嘉道理兄弟及其合夥人創辦的太平地氈，以地
氈工藝聞名。

參觀者：內容豐富獲益良多
展覽共分成三部分，第一部分講述大埔工商業
發展史與恒昌米機、福和酒廠等消失的工業景
觀。第二部分以紡織、風味和產品為主題，細數
由戰後至今傳承下來的工業與工藝，包括有出名
的太平地氈和嘉士伯啤酒等。至於第三部分則是
居民們的口述歷史，展板上有來自福和棧超級市
場（前身福和酒廠）的老闆娘黎太太的留言：
「以前我們酒廠釀造類似雙蒸的純米酒，連米都
是來自元朗絲苗，全香港製造！」

屈小姐是一名香港歷史愛好者，她在觀展過
程中非常認真地用手機記錄每個展品的介紹。
她在接受香港文匯報訪問時表示，經常關注香
港文化古蹟資源中心發布的展覽，並通過這次
大埔的主題展覽，認識到香港人都不太認識的
工業歷史、了解到不一樣的大埔，「這個展覽
很有意義，未來有機會也會帶朋友一起來參
觀、讓更多人了解香港歷史文化。」
「雖然地方不大，但展品內容十分豐富。我
之前對大埔工業史完全不了解，參觀過後獲益
良多！」莫先生表示，他常年居於港島，對新
界的歷史所知甚少，透過是次展覽加深了對大
埔的認識。他以看展愛好者身份建言：「香港
有這麼多有意思的文化和歷史展覽，應該更大
力推廣和宣傳，在設置展覽場地上都可以作進
一步優化，令觀展感受更舒服。」

「埔民造物」展回顧大埔工業威水史

香港文匯報訊（記者 張茗）香港國際試食節暨優食品博覽
2025將於下周復活節期間（18日至 22日）首次在會展中心
Hall 3BCD舉行，屆時將雲集超過30個國家和地區、共逾千品
牌的食材、食品與伴手禮，規模較過往大超過一倍，屬歷屆最
大，包括不少來自絲綢之路沿線國家的參展商，藉機打進香港
市場。為刺激市民留港消費，1元一盒鯪魚球、10元一支紅酒
及一個榴蓮等優惠將向入場人士送上。主辦方表示，上次於
2018年舉辦為期三天的試食節共吸引15萬人次入場，期望今屆
能突破20萬人次。目前已有50個內地旅行團確認入場，相信
能進一步帶動香港的會展經濟。

每天向500名入場者送禮
試食節前幾年因為黑暴及疫情停辦，今年復辦以「預先試
食、安心選購」模式讓入場者即場品嘗後購買。為吸引更多人
進場消費，主辦方昨日表示，每天首500名入場者可隨機獲贈
蟲草膠囊、魚油丸或減脂丸一盒。銀髮族同樣有優惠，65歲或
以上人士憑長者卡可免費入場，最後一天會期所有人士均免費
入場。
會場設有多個不同的主題區，矚目焦點包括星級環球美食殿

堂，當中匯聚多位廚師即場炮製招牌佳餚，讓入場者零距離欣
賞頂級廚藝。為呼應香港美食天堂的美譽，試食節亦特別引入
13間特色餐廳及酒吧，入場者能從中體驗高端餐廳的美食，亦
能感受街頭風味。

埃及品牌盼響朵進軍香港
現場亦設有絲綢之路專區，埃及等8個來自絲綢之路途經的

國家和地區參與。展區負責人Sayda表示，該些國家和地區的
參展商均帶來當地特產，「它們在了解香港文化及港人飲食喜
好及所需後，針對性地選擇部分產品向消費者展示，部分暫未
於香港設立實體店的展商，期望通過是次活動推廣品牌，打進
香港市場。」
埃及參展商May Cheung表示，埃及產品在香港十分罕有，
其實許多都非常適合港人胃口，「例如大紅花茶可緩解港人的
血壓高問題；擁有豐富維他命、糖分、纖維等營養的棗類同樣
適合生活壓力沉重的市民食用。」她指出，由於其品牌在香港
沒有實體店，因此會更注重品牌的推廣，在擁有一定知名度
後，考慮進軍香港。
試食節亦有宗教性質的參展商。穆斯林教徒展商負責人表
示，穆斯林人士對飲食有較高要求，但香港市場較少合適產
品，故這類展商過往參加香港不同的美食節活動，都成功吸引
穆斯林人士到場掃貨，他對是次試食節也充滿信心。
本地展商、為食友奶茶創辦人王先生表示，今次是受邀參展只

需象徵式繳付1元租金，該公司所炮製的奶茶用料成本是市面茶
餐廳的四五倍，故即使售價40元一支，平日於網上仍可在2小時
內售出300支，是次參展的重點亦非銷情，而是推廣品牌。

試食節復辦 千品牌參展

●埃及展商May Cheung（右） ●為食友奶茶創辦人王先生

香港文匯報記者張茗攝

●香港文化古蹟資源中心舉辦「天工開物 埔民
造物」主題展覽。 香港文匯報記者蔡學怡攝
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香港文匯報記者曾興偉攝

香港文匯報記者蔡學怡攝


