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美國最近對中國商品徵收高達美國最近對中國商品徵收高達145145%%關稅關稅，，香港文匯報記者昨香港文匯報記者昨

日在有日在有「「中國電子第一街中國電子第一街」」之稱的深圳華強北採訪之稱的深圳華強北採訪，，看到來自全看到來自全

球許多國家及地區的客商前來批量採購電子球許多國家及地區的客商前來批量採購電子、、33CC消費電子和手機消費電子和手機

等等，，大包小包大包小包，，有的更直接下單後就交由物流和貨代公司處理報有的更直接下單後就交由物流和貨代公司處理報

關和出口關和出口。。採訪期間採訪期間，，記者接觸了來自印度記者接觸了來自印度、、俄羅斯俄羅斯、、阿爾及利阿爾及利

亞亞、、中東和非洲的客商中東和非洲的客商。。許多商戶直言許多商戶直言，，中國貨品具極高性價中國貨品具極高性價

比比，，加上手上客戶來自全球加上手上客戶來自全球，，目前美國的關稅對他們目前美國的關稅對他們

的批發業務影響不大的批發業務影響不大。。

●●圖圖、、文文：：香港文匯報記者香港文匯報記者 李昌鴻李昌鴻 深圳報道深圳報道
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香港文匯報訊 為更好地幫助出口受阻的外
貿企業開拓內地下沉市場，匯通達網絡
（9878）宣布即日啟動「外貿優品網上行」工
程，一方面為外貿工廠、品牌、產業帶企業上
線「1、2、3、3」特別政策，幫助其打通下沉
渠道，實現增收增利。另一方面，通過「1、
2、3、3」的充分落實，讓農村消費者享受與城
市一樣的商品與服務，持續推動內需釋放。

開放平台 開通頻道
所謂「1」是「一個專區」。匯通達在旗下

AI開放式智慧供應鏈平台「橙易進貨」中設置
外貿優品專區，向外貿企業開放入駐。通過
「線上平台+線下地推」結合的方式，幫助
「外貿優品網上行」入駐企業建設高效通路，
實現外貿優品快速穩定地觸達鄉鎮市場。

「2」是「兩個頻道」。匯通達將開通「拼工
廠」「工廠直播」兩個特別頻道，通過商品訂
購拼團、工廠直播銷售、C2B2F反向定製、品
牌尾貨促銷、品牌聯合運營等五大營銷場景，
推動外貿企業與鄉鎮夫妻店、農村消費者之間
的精準供需對接。

團隊支援 專項減免
「3」是「三項支持」，組建了專項團隊，對
入駐的外貿企業提供「專人對接」「專項培訓
支持」「專項活動推廣」的三項支持，最快24
小時內完成入駐。同時，「橙易進貨」中針對
外貿優品持續開展F2B2C的營銷推廣活動。
另一個「3」是「三項減免」。針對外貿企業
提供「免平台入駐費」、「免技術年費」及
「免保證金」等三項專項減免政策支持。

匯通達網絡助外貿工廠下鄉
香港文匯報訊（記者 莊程敏）在美國揮舞關

稅大棒下，內地不少外貿型企業出口受阻，繼京
東宣布將推出2,000億元（人民幣，下同）出口
轉內銷扶持計劃，美團昨日亦宣布1,000億元的
支持企業發展計劃，拉動內地消費市場。
據內地媒體報道，美團外賣總經理薛冰昨在
2025中國餐飲連鎖峰會上宣布，未來3年，美團
外賣將向餐飲行業整體投入1,000億元幫助餐飲
夥伴健康增長。她表示，1,000億元將聚焦四大
方向，包括幫助商家補貼消費者啟動需求、發放
助力金幫商家增加收入、扶持和獎勵優秀品質商
家，以及推動明廚亮灶覆蓋10萬家店、加強行
業基礎建設等。

餐飲業價格戰逐漸回歸理性
薛冰續指，去年餐飲行業的增速，從陡降到了

一個相對平穩的趨勢，外賣仍保持高增長。更可
喜的是，以價換量的惡性競爭開始放緩，價格戰
逐漸回歸理性。美團數據顯示，餐飲行業正在進
入健康增長、持續增長的新周期。
她又說：「但在這樣一個新周期，餐飲傳統大

店模式在選址、租金、人力上的重投入，已經成
為拓店的巨大阻力。因此，美團外賣決定持續投
入助力好商家。」

美團千億幫扶餐飲業

香港文匯報訊（記者 岑健樂）美國發
動關稅戰，企業對前景信心轉弱。渣打
銀行與香港貿發局昨日聯合公布的渣打
大灣區營商景氣指數（GBAI），區內營
商情緒在今年首季改善。渣打大中華及
北亞區高級經濟師劉健恒昨表示，在美
國關稅政策陰霾下，第二季指數表現可
能會轉弱。他又指，由於美國關稅政策

觸發市場調整，預期內地本月下調存款
準備金率或政策利率的可能性大增，而
財政政策將會維持寬鬆。
首季調查時還未爆發關稅戰，GBAI營

商活動的「現狀」指數由前一次的50.7，
升至今年首季的53.5，創去年第二季以來
新高；相信部分受惠於人工智能企業
DeepSeek的技術突破帶動市場情緒，以
及市場對中央將會推出更多提振政策的
憧憬增加。營商活動的「預期」指數錄
得改善，由去年第四季的52.9上升至今
年首季的54.3，顯示大灣區企業有能力應
對美國首輪加徵關稅（10%+10%）。

籲加大對中小企短期支援
劉健恒指出，關稅徵收情況日日在
變，特區政府需要加大對中小企的短期
支援，促進更多非美國貿易走廊相關的

貿易流。下一次的調查將於5月至6月進
行，屆時結果應該可以更準確反映大灣
區企業在應對高關稅時的實際情況。
調查又顯示，41%受訪者認為內地今年
1月宣布的提振消費措施將帶來正面影
響，38%受訪者表示消費品以舊換新計劃
將對他們的業務產生積極影響。當被問
到內地可以採取哪些措施進一步擴大支
持消費措施的成效時，最多人選擇的是
「放寬私營企業及外資的市場准入條
件，刺激服務業消費」。
對此，香港貿發局首席經濟師（大中

華區）趙永礎昨表示，超過50%的受訪
者表示他們已經做好充分準備，或正在
擴展/計劃擴展業務，以開拓內地龐大的
消費市場。換言之，中央政府的提振消
費支持措施可進一步促進他們的業務發
展。

渣打料內地本月降準降息機會大

香港文匯報訊 ACCA（特許公認會計
師公會）和IMA（管理會計師協會）最
新公布的今年第一季《全球經濟狀況調
查報告》（GECS）顯示，全球會計師的
信心再次下跌，雖然跌幅小於去年第四
季，但其信心處於2020年第二季以來的
最低水平。這份調查於2月底至3月中進

行，也即是在美國於4月初宣布徵收

對等關稅的負面消息公布前完成。
綜觀各地第一季的信心指數，北美地

區的信心指數跌幅最大，跌至歷史最低
水平，當中美國會計師的信心指數急劇
下跌至歷史第二低水平。受訪者表示，
美國的貿易政策和政府支出削減是影響
市場情緒的關鍵因素。此外，美國的資
本支出和就業指數均跌至歷史最低點。

貿易局勢加劇經濟下行風險
ACCA表示，全球經濟增長於近數個季

度展現相當韌性。然而，若市場信心低迷
時間越長，企業減少訂單、資本支出和招
聘的風險就越大，可能進一步演變成負面
循環。此外，全球貿易緊張局勢顯著加
劇，令經濟下行風險進一步擴大。

會計師信心5年最差 北美見歷史新低

香港文匯報訊（記者 馬翠媚）內銀掀
起新一輪減息潮。內媒報道，內地多間
股份制大型銀行、城市商業銀行及民營
銀行近日紛紛削減存息，長期限存息降
幅達10點子至50點子不等，定期存息普
遍跌穿2厘。分析指，本輪調整中出現存
貸套利空間消失、與利率期限倒掛現
象，反映內銀正面臨息差壓力與負債結
構調整的雙重挑戰。亦有分析預期現象
或反映中國人民銀行「擇機降準降息」
時間點將至，料利率下行空間打開。

現存越久息越低倒掛現象
報道指，近期多家銀行上調消費貸利

率，加上存息下行，原本在市場中存在
的存貸利率套利空間正逐漸消失。同時
多家銀行調降利率後，出現「存得越

久、利率越低」的存息期限倒掛現象，
部分銀行出現了敘造5年期的定存息不及
1年期定存息，反映銀行對長期資金成本
控制的謹慎態度。
開源證券銀行首席分析師劉呈祥表
示，該現象反映銀行負債壓力，同時體
現銀行主動引導存款短期化的策略。他
解釋，存款短端提價，階段性補負債缺
口，雖掛牌利率未變，但國有行或提高1
年期存款實際執行利率，與提價同業存
單類似，或為資產負債缺口壓力加重下
的臨時補充需求。此外，銀行負債策略
隱含存息進一步下調預期，他指參考以
往經驗而言，長期限定的掛牌利率下調
幅度較大，因此若銀行預期存款定價有
進一步下調可能，將避免在降息環境中
吸收過多長期存款。

創造寬鬆環境促進內需
人行年初多次提及「擇機降息降
準」， 銀行削減存息也與宏觀政策方向
相契合。財信證券分析師張雯婷指，美
國向全球大徵關稅背景下，料全球經濟
下行壓力將有所增加，中國政策保持寬
鬆環境及內需對沖的必要性提升，料人
行「擇機降準降息」可能迎來窗口期，
利率下行空間開啟。
廣發證券銀行業首席分析師倪軍亦認
為，短期而言，關稅政策超預期對經濟
基本面產生衝擊、且考驗國內政策應
對，預計適度寬鬆貨幣政策基調下，人
行擇機降準降息迎來窗口期，但他提醒
仍需關注匯率壓力和長債利率快速下行
過程中金融風險的累積。

內銀傳減定存息 料鋪路降息降準

包羅萬有 外商最愛電子產品

記者在華強北電子市場看到，來自印度、非洲等地的客戶前來與一些銷
售消費電子產品的商家諮詢和採購。老家在潮汕的商戶趙先生表示：

「我們平時美國客戶前來採購的比較多，現在儘管美國對中國出口商品徵收
145%的高額關稅，但我們中國產品都有極大性價比優勢，在東南亞（廠商）
找到我（批發價）價錢的，質量肯定不如我。更重要的是有許多產品現時只
有中國（廠商）有生產，他們根本找不到替代品。所以這些關稅支出我是不
會承擔的，我可以做多些其他國家的客戶生意。」

在美國售價可提高兩三倍
他說，日前就有美國客戶前來採購智能手錶、藍牙耳機及遊戲機等，這些
產品價格都是批發價，有的在數十元（人民幣，下同)，有的要上百元，合計
採購幾千件商品，總價接近20萬元。「運費和關稅全由客戶自己承擔，為了
節省費用，客戶多數選擇走海運，時間要久一些。他們在美國市場銷售時，
價格會提高兩三倍，因此他們還是有利可圖的。」
記者在華強北一些銷售手機、3C電子產品等商家諮詢時獲悉，他們均有一
些美國客戶，但因是批發價，故此運費和關稅均由客戶自己承擔。有的則是
離岸價（FOB）報價。

運費和關稅均由客戶承擔
不過，更多的商家表示，前來購買商品的外國客戶不僅有美國，更多的是
東南亞、南亞、中東、非洲和俄羅斯等國家及地區的客戶，購買的商品主要
是3C產品、通訊產品和電子產品等。
記者在華強北電子市場看到，一位來自印度從事車燈銷售的商人在一家商
舖購買了兩個降噪藍牙耳機，通過砍價，原本一個130元降到110元。該印
度商人稱，他馬上就會去廣州參加廣交會，並與中國廠商聯繫好了，準備去
採購一些車燈相關商品。而該商舖老闆亦表示，外國客戶光臨的很多，其中
美國客戶佔比較低，因此美國加關稅對其銷售基本沒有影響。

香港文匯報訊（記者 李昌鴻 深圳報道）多年來中國製造的高性價比產品
吸引大量的外國客戶，作為「中國電子第一街」的深圳華強北，成為許多外
國人前來淘貨的天堂，他們青睞玩具機器人、機器狗、智能手機、智能穿戴
和家庭用品等，即使如今美國掀起關稅戰，他們仍然紛紛前來購買，或者批
發或者零售。

華強北商家求薄利多銷
在賽格電子市場大樓的一樓，一位在深圳參加展覽會的印度女商人對香港文匯
報記者表示，自己在印度從事服裝銷售，此次前來逛華強北，看中了一家店裏銷
售的玩具機器人，很吸引人，準備給孩子購買，於是通過手勢和手機翻譯詢價、
砍價，將價格從180元（人民幣，下同）砍至150元。老闆為圖薄利多銷，決定低
價銷售，「現在生意不好做，能夠有一些盈利就算了」，說罷便給客戶打包。
該印度商人表示，還想在華強北給孩子購買兒童遊戲機和蘋果手機。她之

後便在一些商戶的指引下前去購買。
另一邊廂，來自阿爾及利亞的多位商人前來一商城購買風筒和其他電子產
品，其中一個懂中文的商人與一商戶討價還價，最終商戶降價一兩成銷售了
十多件商品。

港商拿貨 回港賣貴1倍
商場裏一家專門銷售手錶的商戶向記者表示，各種造型的電子手錶大概50
多元一隻，「這是批發銷售，挺便宜的，經常有客戶前來拿貨去國外賣，每
次數量有50隻至100隻。也有一些香港商戶前來購買，在香港銷售，價格至
少翻倍。」此外，一些香港市民北上消費時，也會順便前來購買自用。
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