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香港文匯報訊（記者 朱燁、凱雷 北京報道）
近期美方多次表示，正與中方就經貿問題進行談
判，並會達成協議。對此，中國商務部新聞發言
人2日在答記者問時表示，中方注意到美方高層
多次表態，表示願與中方就關稅問題進行談判。
同時，美方近期通過相關方面多次主動向中方傳
遞信息，希望與中方談起來。對此，中方正在進
行評估。相關專家對香港文匯報記者表示，中方
提出的「評估」很有用，美國單方面發起的關稅
戰，在關稅問題上態度反覆，沒有誠意，近期美
方多次表達磋商希望，這就需要美方有實際行

動，中方對此要做認真評估。

美想談就應拿出誠意
商務部發言人指出，中方立場始終如一，

打，奉陪到底；談，大門敞開。關稅戰、貿易
戰是由美方單方發起的，美方想談就應拿出談
的誠意，要在糾正錯誤做法、取消單邊加徵關
稅等問題上作好準備，拿出行動。我們注意
到，美方近期不斷就調整關稅措施放風。中方
想要強調的是，任何可能的對話、會談中，如
果美方不糾正錯誤的單邊關稅措施，則說明美

方完全沒有誠意，且會進一步損害雙方互信。
說一套、做一套，甚至試圖以談為幌子，搞脅
迫訛詐，在中方這裏是行不通的。
商務部研究院學位委員會委員、研究員白明對

香港文匯報記者指出，近期美方通過不同的渠道
向中方表達了希望磋商接觸的意向，商務部發言
人答記者問表達得很清楚，中國方針不變，打，
奉陪到底，談，大門敞開，立場沒有變化。今年
開始，美方不斷加徵關稅，中方的做法是對等反
制，奉陪到底。現在美方又流露出談的意願，談
就談，但首先要有誠意，到底有沒有誠意，中方

需要評估，沒有誠意就是在浪費時間。對於關
稅，美方態度反覆，一會兒說要降關稅，一會兒
又說中國不作出讓步降關稅不可能，中方從中看
不出任何誠意。對於美國態度反覆甚至訛詐，中
國退一步換不來海闊天空，很有可能換來對方的
得寸進尺。美方的態度不變，談就沒有好的預
期。正如發言人再次重申「談，大門敞開」，就
需要看美方的實際行動，對此作出評估。「解鈴
還需繫鈴人」，白明說，關稅戰是由美方發起
的，那麼必須要由美方率先拿出具體行動，才能
看得出誠意。

美多次主動傳遞信息冀談判 中方正評估

香港文匯報訊（記者 盧

靜怡、李紫妍 廣州報道）

「以前能買30個玩具，現

在只能買兩個。而且價格會比之前要貴一些。」美國總統特朗普4月30日

在白宮內閣會議上承認關稅對玩具的影響。中國是全球最大的玩具生產國

和出口國，嚴重依賴「中國製造」的美國玩具市場如今面臨着貨品短缺，

曾經物美價廉的玩具變成了「奢侈品」，美國民眾承受了美國政府濫施關

稅政策後造成的後果。正在廣州舉行的第137屆廣交會三期展會上，玩具

是其中一大展示板塊。面對美國的關稅「大棒」，不少中國玩具出口企業

表示會暫停美國訂單，寧願將供美國貨品存在倉庫也不會蝕本運出。事實

上，這些精品玩具的銷路並不發愁，不少企業在國家推動的外貿優品拓內

銷系列活動中打通了內銷之路，短短一個月時間已經陸續進駐內地商超，

前景看好。
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美去年進口玩具 75%來自中國
美國商務部數據顯示，2024年美國進口
了價值177億美元的玩具，其中75%來自
中國。然而，在美國濫施關稅政策之後，
不少中國玩具廠商都暫停生產或發貨美國
市場的訂單，轉而將目光投向內地市場。
香港文匯報記者在走訪廣交會玩具展區中
發現，不少在「C位」醒目位置的大型玩
具企業，都掛上了「可內銷」的牌子，有
的更是開闢了「內銷洽談區」。
在蘇豪弘業玩具展位上，一系列會對

話的AI毛絨玩具吸引了採購商的圍觀。
「我們玩具板塊的九成銷往海外，其中
60%至70%出口至美國。」蘇豪弘業銷售
經理江舟告訴香港文匯報記者，受美國
濫施關稅影響，美國市場的訂單已有所
放緩。「從去年開始，很多美國客戶處
於觀望狀態，有些訂單被暫停。」他
說，公司與美國市場合作已久，不少老
客戶有30多年以上的合作關係，但高額
關稅讓美國客戶進退兩難。「關稅加到
100%以上時，我們是無法分攤稅負的，
我們一邊維繫美國老客戶的關係，繼續
打樣保持合作，等形勢變化再重新恢復
出口。另一邊，我們也在嘗試拓展內銷
市場。」

政府打通渠道 產品入駐大型商超
「以前我們想做內銷，但找不到門
路。」江舟坦言，作為老牌外貿企業，對
內地市場感到陌生，即使想聯繫大型商
超，也常常面臨「沒有人脈、沒有通道」
等難題。轉機來自國家近期大力推動的外
貿優品拓內銷行動。「像山姆等一些大型
商超，過去是我們碰不到的渠道，但現在
他們在國家政策號召下，主動歡迎外貿企
業入駐，還提供了優惠政策。」短短一個
月時間，江舟說，他們有部分產品已進入
這些商超的電商端口，正在加緊裝修線下
展示櫃位，未來將進一步拓展實體渠道。
「我們第一次跑內地商場，確實也不太熟
悉，但這是一個機會，政府幫我們打通了
第一道門檻，接下來就看我們的產品實力
了。這套AI毛絨玩具是專門針對內地市

場而開發的。」
「我們每年的訂單約在6,000萬美元左
右，其中美國市場佔比兩成。」江蘇國
泰博創實業有限公司工作人員孫夢婷表
示， 美國加徵關稅之後，他們將部分產
能轉移到柬埔寨的工廠生產。「外國的
工廠不及中國那麼配套齊全，而且員工
效率也不及國內，所以柬埔寨工廠目前
只能進行簡單的來料加工，無法處理複
雜品類，所以也很難單靠外國工廠做美
國訂單。」

暫停美市場 嘗試和名創優品合作
孫夢婷亦指，美國加稅後，公司尚有一
批美國訂單的玩具滯留在倉庫。「我們只
能存起來等，不可能蝕本運出去美國
的。」相比起美國市場的停滯，她告訴香
港文匯報記者，公司這一個月在拓內銷方
面成效迅速。「我們已經和名創優品嘗試
合作。內地市場強調設計感與IP聯名，我
們做慣歐美風格的，仍需要一段時間去摸
索。」
江蘇陽光東昇進出口有限公司的展台布
置得溫馨夢幻，各式可愛溫柔的長毛絨動
物玩偶擺滿展櫃，讓人彷彿步入一個童話
世界。而仔細一看，這些玩偶風格鮮明地
分為兩種，一種造型和顏色比較傳統柔
和，另一種則在配色上更鮮艷活潑，形象
設計也更加大膽有趣。該公司玩具部進出
口總經理謝貽怡介紹，公司主要做歐洲出
口，前者是他們根據當地消費者偏好設計
生產的產品，後者則是近年來專門開拓國
內市場的新產品。
「國內市場很大，今年廣交會也很鼓勵
企業轉內銷，所以專門帶來一些適合國內
銷售的產品，多試試機會。」開拓國內外
新市場，是今年廣交會上外貿企業的「主
旋律」。除了接觸到秘魯等西班牙語國
家，以及印度、俄羅斯等許多新興海外市
場的客戶，謝貽怡說，本次廣交會他們還
專門帶來針對國內市場設計的自有玩偶品
牌，現場也吸引了很多國內外採購商，她
表示國內品牌其實早已在淘寶等電商平台
上架銷售，並且賣得不錯，希望通過廣交
會的平台加大內銷的宣傳力度。

「我們參加廣交會 50 多年了」「從

流花湖館的時候，我們就來做生意

了」……廣交會第三期上的玩具外貿企

業，不少都是沉浮海外市場數十年的

「老江湖」，他們在國際市場波動和時

代發展中不斷調整業務，各自淘洗出自

己的「長青秘籍」。不過他們也坦言，

只要生意一直做，就會面臨新的挑戰與

機遇，在當下關稅戰掀起的新一輪危與

機中，他們將繼續以中國外貿人的韌性

與靈活性走下去。

挖掘市場需求 培育設計團隊
主營中高端毛絨玩具出口的江蘇陽光

東昇進出口有限公司，今年主要帶來一

批取得「GOTS」（全球有機紡織品標

準，Global Organic Textile Standard）認

證的新產品，希望通過廣交會尋覓海外

市場品牌代理。「我們是內地第一家進

行這個有機認證的公司。」該公司玩具

部進出口總經理謝貽怡介紹，這意味着

從有機棉的種植土壤、種子、成品面

料、染色等，產品生產的每一道環節都

必須是可溯源的，門檻非常高。

高門檻意味着競爭力，謝貽怡說，出海

幾十年間，他們培育起了自己的核心競爭

力，包括在歐盟、澳洲、美國註冊自有品

牌，精準挖掘市場偏好和需求，培育核心

設計團隊等，都有助於增強企業在國際市

場上的議價主動權。謝貽怡介紹，已經有

澳洲、沙特阿拉伯等國家的客戶在參觀展

位後表達了代理合作的意向。

從事玩具外貿 30 多年，江蘇大東工

貿有限公司業務經理俞贇則深刻感受

到，全球範圍內的業態正在發生改變，

在電商模式、義烏模式興起的影響下，

玩具外貿的商業鏈條縮短了，「以前都

是當地的進口商從中國集中採買，再分

銷給下游客戶。」而現在，下游客戶可

以直接對接小廠家進行小批量採買，給

傳統的大規模玩具工廠帶來挑戰。不過

俞贇表示，到了必須作出改變時，他們

也將通過減少設計款式、改變備貨模式

等方式進行應對。

「合同已經簽了，節日也馬上到了，

到了沒辦法再拖的時候美國客戶還是要

接受。」鎮江聯友歷代服飾工藝品有限

公司則在小眾賽道站住腳跟，他們在內

地主營影視劇及舞台表演服裝設計，並

由此衍生出節日派對玩具服裝出口業

務，目前歐洲、美國市場約各佔一半。

由於這類產品具有很強的文化屬性，雖

然市場「小眾」但需求比較剛性，該公

司總經理徐傑介紹，目前公司每年的出

口額基本穩定在四五百萬美金上下，

「大概60%以上成交都源於老客戶。」

●香港文匯報記者 李紫妍、盧靜怡
廣州報道

外貿「老江湖」以韌性應對關稅戰

●境外採購商正在了解徐傑公司的派對
服裝。 香港文匯報記者李紫妍 攝

香港文匯報訊 據新華社報道，今年以來，面對
嚴峻複雜的外部環境，主要外貿省市勇挑重擔，
發揮各自優勢，展現出較強的支撐帶動作用。據
海關統計，一季度，廣東、江蘇、浙江、上海、
北京、山東、福建7大省份合計進出口7.78萬億
元，呈持續增長趨勢，佔中國進出口總值的四分
之三，實打實起到了挑大樑作用。
對於一季度外貿大省的進出口表現，海關總署

副署長王令浚用「三個有力」進行概括。
一是有力穩住外貿大盤。外貿大省產業基礎扎

實、區位優勢突出，進出口主體活躍，一季度，
有進出口實績的企業達到42.2萬家，增加6.1%，
佔中國有進出口實績企業數量的近八成。與此同
時，外貿大省積極擴展國際市場，對150多個國家
和地區進出口實現增長，對其中89個國家和地區
的增速好於整體水平。

二是有力發揮創新優勢。外貿大省積極培育和
發展新質生產力，加快科技創新和產業創新融合
發展。一季度，外貿大省出口高技術產品7,835.2
億元，同比增長 4.5%，佔中國同類產品的
71.3%。其中，電子信息產品、高端裝備、生物醫
藥分別出口3,857.1億元（人民幣，下同）、2,365.8
億元、301.1億元，分別增長1.6%、8.9%、9.9%，
佔中國同類產品的66%、78.4%、74.8%。

三是有力服務保供穩鏈。外貿大省進口國內生
產生活所需的能源資源產品、關鍵零部件、消費
品比重大，豐富了國內供給。一季度，外貿大省
進口原油、金屬礦砂分別佔中國同類產品進口總
量的83.1%、67.6%，進口電子元件、自動數據處
理設備零部件分別佔中國同類產品進口總值的
78%、88.1%。此外，外貿大省進口消費品3,184.2
億元，佔全國的八成以上。

首季北上廣等7省份進出口 佔外貿總值四分三

中國玩具與美國市場
●中國2024年玩具出口總額：398.7億美元

●美國2024年進口了價值177億美元的玩具，其中75%來
自中國。（美國商務部數據）

●如今中國停止供應玩具，2025 年聖誕季美國可能面臨
60% 暢銷商品短缺。（美國商務部數據）

●美國本土玩具產能恢復需3—5年，且成本難以與中國競
爭，如熊貓玩偶從32美元漲至80美元，普通家庭購買
能力下降，消費降級趨勢明顯。（美國玩具協會測算數
據）

整理：香港文匯報記者 盧靜怡、李紫妍
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