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近來內地湧現「學術酒吧」。經過一輪「遍地開花」風潮之後，隨之也出現

「大浪淘沙」，有人選擇放棄經營，有人則改變路線經營。能經得起市場考驗、

堅持到今天的，經營者大都秉持分享學術與知識的初心，在校門外搭建平台讓學

術面向大眾，從開放式討論之中啟發大家對知識的追求，令學術尋覓到更多知

音。「那喝酒和學術怎麼能搞到一起？」—「學術酒吧」風潮初起時，坊

間就曾經為此熱烈討論過，「學術酒吧」究竟是「鬆弛學習」還是

「純粹娛樂」？是件很有趣的事。

● 文：張卓立

受訪者供圖

「學術酒吧」注重
活動主題的趣味性，

而「小紅書」是「學術酒吧」活
動邀請公眾參與的主要平台。
主辦方一般在各平台公布活
動內容預告並讓參加者預
約報名。對觀眾而言，參
加在晚間舉辦的「學術
酒吧」活動，部分原因
是打算在下班或下課後
的時段，在這裏放鬆
心情，聆聽有趣的學
術分享，沖掉所謂
「班味」。故此，雖
說是「酒吧」，但
「學術酒吧」活動
給予的社交需求、
知識科普性，遠遠
大於喝酒本身。當
然也不能否定，酒
品要有一定的質量，
有時甚至讓酒品配合
當天討論的學術主
題，更突出酒吧主理
者的知識涵養與經營
眼光。
有分析認為，「學術

酒吧」雖然以娛樂形式
展現學術、引發思考，別
具趣味，但只用短短幾十分

鐘介紹一門可能是深奧的知識，
內容又沒有經歷過嚴謹的口試以及

論文審批過程，始終不能替代嚴肅的學
術討論。的確，「學術酒吧」不是正式的

學術探討，有時甚至會予人「表演」的感覺。
不過，任何知識都是寶貴的，任何學術成果，固

然要經得起專家學者們的反覆討論、引證定論，但同
時也要讓普羅大眾理解和接受，在世俗中得以普及。
「學術酒吧」不用參與者正襟危坐，鬆弛的分享環境反考
驗主講者本身具備的知識能否入世，並在跨越身份界限的
對話空間中與觀眾交流，發掘的可能不是學術理論的深
化，而是「聽不聽得懂」、「容不容易明白」，甚至可以吸
納更多民間智慧，為探尋與傳授學問掃除盲點。

特寫

以非學術形態
豐富學術內涵

據知香港暫時還沒有專門的「學術酒吧」或者舉行過「學術酒
吧」活動的酒吧。雖然如此，過去也有組織舉辦面對普羅大眾的
學術分享活動。例如以推廣國學為宗旨的學海書樓，定期在公共
圖書館舉辦國學講座。很多教育界年長一輩提起學海書樓，都會
回憶起年輕時聆聽那裏的國史專家作寶貴的分享，幫助他們找到
更多研究和教學資源，更結識不少志同道合的同好、同業，日後
互相切磋聚會，個別更因參加活動邂逅另一半，締結良緣。
固然，時代變遷，學術分享在數字年代，形式和表達上應該更加

百花齊放，傳播手法應該更生動淺白，活靈活現。今天內地的「學術酒
吧」活動所帶來的啟示，是年輕一代對學問有一定程度的追求，不是為了取得較

好學歷或學習專業技能覓得更佳事業發展，而是對深層次的思想交流的渴求，以及在
社交互動中探尋心靈的契合，擺脫

「吃喝玩樂」的物質需求與感官刺激。
在香港，好像公共園書館、大會堂的演講廳和
活動室，都可以考慮化身成輕鬆分享知識的場
地。受到場地條件所限，活動固然不能如學術酒
吧一樣可以喝酒，不過回顧內地「學術酒吧」的
原意，基礎目標是學術分享。舉辦輕鬆的知識分
享活動，有沒有機會暢飲，相信不會對觀眾們參
與活動的意慾產生太大影響，反而應注重的是知
識的豐富度與傳播知識的趣味性。「學術酒吧」
活動的內涵，相信可為未來圖書館在數字年代進
一步發揮其知識寶庫功能帶來啟發。

香港可開拓
輕鬆分享知識的場地嗎？

去年從新聞了解
到內地興起「學術
酒吧」，透過社交平
台聯絡到廣東的酒吧，
筆者得到數次機會在廣
州的「學術酒吧」主講，
有 緣 遇 上 阿 達 ， 見 證 他 把
「學術酒吧」由家庭式酒吧的場
地，移師至餐廳，一步一腳印，堅
持之下漸漸獲得各方的認同和支持。
甚至覺得，活動可以像「餐廳秀」一樣，
系列化、恒常化長期舉行。

筆者在「學術酒吧」分享，沒有收取演講費，
自費應付交通食宿，只是希望把自己對香港歷史文
化的熱愛，與內地的青年觀眾分享，身體力行「講好
香港故事」，同時以自己從事媒體工作和創作音樂戲劇
作品的熱情尋覓到知音。

「歷史並不老派」是我在「學術酒吧」分享的系列主
題，有香港的戲院發展歷程，也有香港流行音樂。觀眾當
中，有不少是當地高校學生，還有一些是建築師、會計師等年
輕專業人士。有一次「學術酒吧」緊貼時下熱話，趁電影《破
．地獄》在內地上映，讓筆者分享香港喪禮習俗，那次「學
術酒吧」在餐廳舉行，只計預約參與的觀眾就有40多人，還
有另外一些是在餐廳用餐的顧客，人數特別多。氛圍固然令
人鼓舞，參加者的熱烈發問，特別是對儀式細節尤有興趣，
更令筆者也深刻體會到粵港文化的同根同源，亦為香港有這
麼優秀的電影，以及前輩傳承了寶貴的傳統文化而感到自
豪。香江風貌，樂趣無窮，《水餃皇后》臧姑娘的奮鬥傳
奇，再一次引起內地對香港獅子山下精神的注目，期待以後
有機會繼續在「學術酒吧」分享香江故事。我不期待每次都
是觀眾盈門，但只要能藉「學術酒吧」這個平台促進兩地文
化對話，貢獻文化雙向奔赴，也能突出這個集學術與娛樂、
社交於一身的平台的社會價值。
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有人認為，「學術酒
吧」只是一種靠「裝」、以

「學術」做招徠、讓講者在大家面前「吹吹牛」的吆
喝式經營。事實上，「學術酒吧」的定義，發展至今並不只限

於「經營一家以學術為主題的酒吧」，更多的是「酒吧舉行『學術酒
吧』環節」。活動前酒吧會準備好必要的影音電腦器材，讓主講人用PPT等簡

報軟件向大家分享，觀眾邊享用酒品，邊坐在沙發、地毯聽講和交流。一些主講者還
會設置遊戲、小實驗，妙趣橫生，營造出一種有別於高校講堂的氣氛。
「我本身唸哲學畢業的，以前在大學，覺得課堂上的學術知識可以用更加貼地、大家容易聽容

易明白的方法呈現，知識是應該離開校門，走向大眾層面的。」經營「學術酒吧」活動的廣州克萊因
Homebar負責人阿達，2024年10月開展他的事業，酒吧位處的天河區，有華南師範大學等高校，故此吸引到

不少附近的高校學生、知識階層上班族，而且阿達他們比較容易邀請到就近的講者到場分享。來到「學術酒吧」
主講的，包括高校研究員、碩博士生，也有一些是藝術家、電影人。
阿達認為，寶貴的知識不能只局限於學術研討會和論文。「學術研究總是消耗許多時間的，但不是每一位搞學術的人都

有機會走上講台分享自己的成果。我辦學術酒吧，目標一方面是想學術研究者有更多元的機會向大眾表達自己用青春換來的研
究成果，另一方面就是希望聚集更多愛好汲取學問的年輕人，推動大家就算離開課堂、離開校園，都能保持汲取知識的熱情。」

考驗經營者知識素養與生意眼光
「學術酒吧」活動的主題與定位，因應酒吧客源、市場特性與經營目標各有差異，例如深圳有些酒吧主力為創科，以生物科技、
人工智能、數字營銷等作為主題，與深圳這個創科產業盛行的氛圍密切相關。廣州的「學術酒吧」市場競爭說來也不小，除了阿達
的酒吧，還包括一些書店等，也會舉行「學術酒吧」活動，「學術酒吧」甚至會面臨在日間舉行「讀書會」等知識分享活動的咖
啡館的挑戰。「學術酒吧」活動主要都是靠入場費維持成本，而活動分享的話題、主講人名氣、宣傳推廣力度，都會對每一場
「學術酒吧」觀眾數量產生決定性影響，所以要平衡理想與現實的商業經營，很考驗經營者的創意與人脈。
因其哲學背景，阿達的酒吧把經營重心放在心理、美學、歷史、攝影、博物館學、圖書等課題，晚間舉行有特定主題的
「學術酒吧」活動，在邀請專家學者分享之外，還會舉行沒有特定主題，供參與者隨意進行開放式探討的「非正式會
談」、觀影會等等，假日日間又會走出酒吧，帶大家到公園進行美術創作活動，這些令Homebar收穫了一批鐵桿粉絲，
令「學術酒吧」活動製造到較為穩定的客源。
更為意外的收穫，是阿達得到一個與閩台菜餐廳合作的機會，把「學術酒吧」活動移師餐廳，觀眾不只有品酒
的參加者，還有用餐的客人，類似「餐廳秀」的活動形式令更多人認識「學術酒吧」，也讓阿達有機會舉行
美術工作坊等更多元化的活動，並聯繫到更多合作夥伴和潛在觀眾。

「學術酒吧」的經營能否持續，既需要考慮到舉辦知識含量高、科普趣味兼備的講座，又要考
慮到營收與成本，經營時顧慮到的地方比一般酒吧還要多。正如阿達說，「為渴望與大眾分
享知識的人搭建平台」，「學術酒吧」雖然不是嚴肅的學術的討論，但透過輕鬆的知
識聚會，活動為學術人才尋覓知音的定位也逐漸清晰了。

●「學術酒吧」的社交意義遠遠大於喝
酒本身。
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●阿達(前排二)的酒吧除了舉辦「學術酒吧」活動
外，也會在白天組織其他活動增人氣。

◀ ▼ 廣 州 克 萊 因
Homebar 負責人阿達
常在此舉辦「學術酒吧」
活動。

●阿達得到與餐廳合作的
機會，把「學術酒吧」活
動移師至餐廳舉行。
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●●在餐廳舉行的在餐廳舉行的「「學術酒吧學術酒吧」」活動活動
分享還是挺多人參加的分享還是挺多人參加的。。

●●作者在餐廳舉作者在餐廳舉
行行的的「「學術酒學術酒

吧吧」」活動中活動中
分享香港分享香港
的 喪 葬的 喪 葬
文化文化。。

●●「「學術學術++娛樂娛樂++社交社交」」是不少是不少「「學術酒學術酒
吧吧」」活動的經營策略活動的經營策略，，圖為廣州的圖為廣州的「「學學
術酒吧術酒吧」」中眾人正在討論學術課題中眾人正在討論學術課題。。


