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今天是香港回歸祖國28周年紀念日，各界舉辦多項慶祝
活動，市民踴躍參與，共同見證香港發展新篇章。影帝任
達華、視帝陳豪、譚俊彥、陳山聰及張振朗
等一眾藝人心繫香江，齊齊透過香港文匯
報向香港送上祝福，祝願香港繼續繁榮
穩定！
影帝任達華祝賀香港回歸祖國28

周年，「祝願香港繁榮安定！」
四大視帝陳豪、譚俊彥、陳山聰及張

振朗都十分重視香港回歸祖國28周年紀念的大日
子，異口同聲祝願香港繼續安定繁榮！百業興旺！
視后唐詩詠現在經營麵包店，穩定的社會有利
營商環境，她祝願香港繼續安定繁榮！
《中年好聲音》出身的歌手周吉佩近年工作接不
停，他笑容滿臉說：「祝香港越來越繁榮！香港人心情
越來越好！」新生代歌手詹天文對未來充滿希望，向香港及
祖國送上誠摯祝福：「祝國泰民安！香港越來越繁榮穩定！」
演員馬貫東祝香港百業興旺！個個都搵到盆滿缽滿！戴祖儀、
游嘉欣、陳懿德這3位好拍檔輪流以一人一語獻祝福：「祝
香港繁榮昌盛！百業興旺！人人安居樂業！」演員阮
浩棕祝香港人人都開心快樂，過上幸福安穩的
生活！演員朱敏瀚也希望香港越來越
好！

香港文匯報訊（記者 阿祖）周杰倫
（周董）《嘉年華世界巡迴演唱會2025 -

香港站》前晚在啟德主場館舉行尾場演出，周
董時隔18年再度邀請天王郭富城（城城）同台演

出。城城一現身就與周董大跳「BabyShark」，兩人
整齊劃一的舞步瞬間點燃全場。周董直呼：「這是歷史

性的一刻！看到你升上來，我都忘記跳舞了。」
此外，兩人合唱周董2010年為城城創作的《永遠愛不

完》，high翻全場！這首歌靈感源自城城的經典作品《對你
愛不完》，是為紀念城城出道20周年特別創作。城城感性說
道：「我跟Jay有十幾年沒有見面，但是我一直有在留意他的新
聞、他的動態，彼此都非常關心着對方，這次很開心能有這個機
會見面，而且跟他合唱這首歌曲（《永遠愛不完》）。」周董不忘
為歌迷謀福利，力邀城城加碼獻唱經典歌《狂野之城》。
周董也分享剛出道時，曾為炫耀新車，直接衝進城城用餐的麻辣

鍋店：「我直接把郭天王帶走，也沒問他吃完沒，因為我太想秀的心
情馬上要開始了！」正是這次會面促成兩人首次合作。周董續稱當年
有次拍廣告，跟周渝民想整蠱大家，假裝生氣打架想嚇城城，可城城
卻很鎮定。城城笑言：「因為我知道這一定是假裝的嘛！演戲而已，

我一看你們這種感覺不真實啊！」周董恍然大悟地
說：「影帝在這裏！當時我真的是『關公面前耍大
刀』。」
周董3場啟德演唱會共吸引12萬名歌迷到場，包括胡楓、梁
安琪、溫碧霞、陳淑芬、狄波拉等名人皆為座上賓。
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周董 城城
啟德同台晒舞技

今年6月周深太原演

唱會上，晉祠碑文中「周深」

二字意外走紅，粉絲排隊兩小時打

卡；4月周傳雄太原演唱會因大風延

期，卻上演4萬人雨中大合唱；去年8

月五月天歌迷冒雨赴約刷屏朋友圈……

去年以來，這些「名場面」讓有2,500多

年建城史的太原「歌迷之城」的標籤愈發

鮮明。太原用細緻服務將「流量」變「留

量」，讓歌迷與城市實現「雙向奔赴」。

2024年太原市共舉辦32場演唱會，吸

引近百萬觀眾，其中省外觀眾佔比近

七成，帶動消費41億元（人民幣，

下同）。 ●香港文匯報記者

楊奇霖山西報道 「歌迷之城」賓至如歸 吸金41億元

太原成功將
變

●周傳雄太原騷主辦方為歌
迷準備貼心伴手禮。
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「「流量流量」」「「留量留量」」

●周傳雄熱
情開唱。

網上圖片「周深太原演唱會設置家長等候休息區」「周深
歌迷打卡晉祠排長隊」「周深唱山西民歌桃

花紅杏花白」……6月15日，剛剛結束的周深「深
深的」巡演太原站落幕，接連幾個有關山西、太原
的詞條被送上熱搜，這讓山西又因「歌迷之城」的
標籤小火一把。
然而這一切對於自封「山西代言人」的昱涵（ID
名）來說，都不過是意料之中。昱涵來自大灣區，
是周杰倫的鐵桿歌迷，2023年9月，她獨自來到山
西太原看周杰倫演唱會，此後兩年間四「刷」山
西，從「分不清晉A晉B」到自封「山西代言人」，
「吸引我來太原的是周杰倫，讓我留下來的是太原
的美景和賓至如歸的感覺。」
近日，山西一古碑文含「周深」二字，粉絲排隊

兩小時打卡火爆網絡，該碑文出自北宋參知政事呂
惠卿的一首詩《留題興安王廟》，原句是「遺風固
唐遠，積德本周深。」晉祠等景區推出憑演唱會門
票免票政策，帶動客流增長。有媒體評論：這種
「文旅＋演唱會」的模式探索，為文化遺產傳播開
闢了新路徑。
今年4月15日周傳雄「念念不忘再遇見」巡演因

大風延期，周傳雄堅持綵排，公交、地鐵、接駁車
免費乘坐、延期運營，加強現場安全保障，除了這
些「基本配置」，主辦方還在伴手禮中貼心放入暖
寶寶。延期的演唱會，創造了動員人數最多的佳
績，4萬餘名歌迷觀眾齊聚山西體育中心體育場，周
傳雄也以加倍的熱情與精湛的表演，為歌迷們呈現
了一個完整且完美的舞台。太原用細緻服務將「流
量」變「留量」，讓歌迷與城市實現「雙向奔
赴」。

政策發力打造華北演藝中心
繼「《黑神話：悟空 》帶火山西」後，「跟着悟
空遊山西」「跟着演唱會去旅行」等主題活動持續
發力，太原憑藉演唱會經濟再次出圈。2024年太原
市共舉辦32場演唱會，吸引近百萬觀眾，其中省外
觀眾佔比近七成，帶動消費41億元人民幣。2025
年，演唱會持續火熱，張韶涵、林憶蓮、劉若英、
譚晶、「十個勤天」等重量級演唱會接連落地太
原，標誌着太原市繼去年成功打造的「歌迷之城」

品牌效應持續放大。
縱觀全國，太原演唱會市場在資源條件方面沒有

北上廣和沿海一線城市優勢大，但太原一直在努
力。早在2024年初，太原市政府工作報告中提出
「大力發展演藝經濟，打造具有太原特色的演藝消
費矩陣。」為支持演唱會經濟做大做強，太原市出
台了《支持演唱會經濟發展的若干措施》（以下簡
稱《措施》），要求加快建設「華北地區重要演藝
中心」。《措施》提出，對太原市區域內合法經
營、具有獨立法人資格的演唱會主辦單位，根據演
唱會單場售票規模及售票收入情況，給予15萬元至
80萬元的單場資金獎補，並建立全鏈條服務保障機
制，為演藝活動助力賦能。
太原市文旅局局長師旭東認為，打造「歌迷之

城」的核心在「服務」。演唱會不僅是文化活動，
更是提升城市知名度的重要契機。師旭東向香港文
匯報記者表示，太原擁有汾河美景、101座博物館和
深厚的歷史底蘊，希望通過吸引遊客改變外界對太
原「醋、煤、工業污染」的刻板印象。
大同、晉城等地演唱會同樣掀起文旅熱潮。

「2025星動雲中．大同演唱會」歌迷們將大同古城
仿古街市點燃成「不夜城」，帶動文創銷售；「搖
滾編年史音樂演唱會」的搖滾迷們走進玉皇廟，感
受古建與音樂的碰撞。各地歌迷通過各大社交平台
分享山西古建、山水及美食，助推「表裏山河」知
名度提升。

學者籲完善「演藝＋」產業鏈
「太原正以『歌迷之城』為支點，通過
演唱會經濟重塑城市形象，撬動沉
浸式文旅產業升級的戰略布局。」
中國傳媒大學文化產業管理學院
碩士生導師卜希霆認為，這一
戰略布局有助於太原從工業
城市向文化城市轉型。
文化和旅遊部「十四
五」規劃專家委員會委
員、北京大學城市與
環境學院教授吳必
虎指出，演藝產業
前景廣闊，但如
何將「流量」變
為「留量」，
讓演藝經濟這
把火燃燒得更
旺、更久，才
是太原更應該
思 考 的 問
題。

吳必虎認為，要下功夫豐
富演藝產品、拓展消費場
景，完善「演藝＋」產業
鏈，結合山西歷史與古建
特色打造獨特文旅IP，才能
讓「過路客」變為「過夜
客」。未來，太原還需在宏觀
政策的條件下，持續優化市場機
制，讓演唱會主動「找上門」。
卜希霆同樣認為，山西應該深耕

文化內涵挖掘與展示，將文化元素
更有機地融入演唱會策劃與周邊活動。與當地高校
和職業院校合作，鼓勵開發具有太原特色的音樂產
品和服務，同時拓展國內外市場與品牌建設，提升
國際知名度。
山西省文化和旅遊廳宣傳推廣處一級調研員王飛

表示，「下一步，我們將從完善產業鏈條、優化政
策支持，深化『演藝＋』融合，同時，積極培育本
土演藝 IP，推動演藝與文旅、科技、商業跨界合
作。」
山西正以演唱會為紐帶，推動音樂與晉商文化、

古建遺址聯動，構建華北演藝中心藍圖，讓年輕的
心跳與千年文脈共
振。
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●周深開啟水晶八
音盒。 網上圖片

●●「「十個勤天十個勤天」」77月太月太
原開騷原開騷。。 網上圖片網上圖片

●城城與周董大跳「BabyShark」。 主辦方供圖

●陳山聰祝
香港百業興

旺！

●唐詩詠祝香
港繼續繁榮！

●張振朗祝香
港經濟繁榮！

●譚俊彥十分重
視香港回歸祖國
28周年紀念的大
日子。

●陳豪祝香港市
民安居樂業！

歡迎反饋。娛樂組電郵：entertainment@tkww.com.hk


