
「同鄉文化推廣」首年度逾40萬人次參與
新財政年度批出38項申請 今年6月起活動陸續展開

為加深巿民對其家鄉的認識及歸屬感，弘揚愛國、愛港、愛鄉的精神，行政長官李家超在

2023年施政報告中宣布推出「同鄉文化推廣計劃」，為期3年。由2024/25年起連續三個財政

年度每年預留1,000萬元資助額予同鄉社團申請，用作舉辦推廣家鄉文化和傳承、團結在港鄉

親，以及促進兩地交流的活動。民政事務總署日前回應香港文匯報查詢時指出，據申請團體提

供的資料，首年度在推廣計劃下舉辦的38項活動，有超過40萬人次參與。總署表示，於今年

4月開始接受2025/26財政年度的推廣計劃資助申請，在一個月的申請期內共收到111份申

請。考慮了相關準則，包括申請機構的聲譽和經驗、活動與計劃的內容等後，批出其中38項

申請，資助總額合共約1,000萬元，項目類別與首年度計劃同樣多元，相關獲批項目由今年6

月起陸續展開。 ●香港文匯報記者 鄭治祖
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「同鄉文化推廣計劃」的資助範圍相當廣泛，
只要性質為非牟利並符合推廣計劃的目

標，資助項目的活動形式亦不限。從民政事務總署
網站上可見，首年度推廣計劃的獲資助並已完成的
申請涉及共38個多元化項目。總署表示，各同鄉社
團於每宗申請獲批的資助額由10萬元至19.5萬元不
等，資助總額合共1,000萬元。

項目以實報實銷方式發放
不過總署亦註明，各項獲批申請實際的資助金額

是在項目完成後以實報實銷的方式發放，因此實際
資助額或會較獲批資助額少。

首年度獲批項目主要分三類
首年度獲批項目主要分為三類：一，推廣家鄉文

化和傳承活動，共20項，例如由27個省級同鄉社
團共同舉辦的同鄉社團家鄉市集嘉年華等同鄉節慶
及嘉年華，以及藝術表演、文化體驗活動等，以加
深市民對家鄉歷史、風俗文化、經濟發展、自然和
人文資源，以至飲食、特產及手工藝等的認識，向

市民推廣家鄉文化特色；
二，團結在港鄉親的活動，共8項，如香港北京
社團總會舉辦的「感謝有你—手拉手心連心送溫
暖活動」等，透過家訪為在港鄉親及弱勢社群送上
節日問候和家鄉特產、組織鄉親共慶回歸祖國和國
慶或參與義務工作等，以加深在港鄉親聯繫和情
誼，促進同鄉積極融入和服務社區等；
三，促進兩地交流的活動，共10項，如香港福建
社團聯會舉辦的「閩港青年海上絲綢之路文化交流
團」等，讓香港的家庭或青少年踏足神州大地尋根

探源，親身感受國家的發展和成就，認識家鄉文
化，促進他們與內地家庭或青少年及相關團體的交
流，提升他們對國家的歸屬感和民族自豪感，為愛
國主義教育作出貢獻。
總署回應香港文匯報查詢時亦提供數據指，據申
請團體提供的資料，家鄉巿集、民族文化嘉年華等
推廣家鄉文化和傳承活動的參與人次累計至少逾40
萬，家訪送暖、加強與社區聯繫等團結在港鄉親活
動有逾一萬名市民受惠，而促進交流的活動則約有
1,000名年輕人受惠。
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香港文匯報訊（記者 唐文）一連四天的工
展會購物節昨日落幕，今屆首設家鄉風味
區，售賣內地特色美食。主辦方中華廠商會
表示，展會期間雖遇上連日暴雨，但仍無阻
市民及旅客的熱情，吸引約5.4萬人次到場。
香港文匯報記者昨日所見，不少市民拖着行
李箱掃貨尾搶優惠，有人豪花逾千元購入正
宗山西醋；亦有商戶推出100元五包湯包，部
分商品低至一折甚至1元。惟大部分商戶表
示，今年銷情受天氣影響未如理想，盼望經
濟環境早日回暖。
今屆工展會購物節分八大主題區、合共300
個攤位，其中「Chill飲Chill食區」和「為食
Guide」主題區會在每天下午「為食Happy
Hour」時段，推出半價或更大優惠的限定美
食，並供市民現場試食。購物節亦首設家鄉
風味區，市民無須北上即可購買內地特色美
食。

夫婦再入場花1200元買醋
天文台於昨日中午一度發出紅色暴雨警
告，香港文匯報記者下午到場直擊，人流確
較往年遜色，不過仍有不少人拖篋入場購買
心頭好。鄧氏夫婦已是四天會期內第二次到
場，昨日花費約1,200元購買食醋和醋飲料
等，「我們是專門來買山西醋，老年人喝這
個軟化血管，對身體好。前兩天來買過一
次，感覺很正宗，市面上不容易買到，今

（昨）天再來入貨。」
朱小姐昨日花費數千元購買食物及飾品，
「每年都會來逛，喜歡這種集中的賣場，我
喜歡比較小眾的串珠項鏈，手鏈也有得買，
今（昨）天買了好幾條。」
大部分展商認為今年購物節銷情一般，部
分商戶僅錄得以往70%銷售額。陳皮攤位負
責人李先生向香港文匯報表示，已連續參展5
年，今年銷情最差，「主辦方宣傳已經很盡
力，只是現時經濟環境疲弱，市民消費比較
謹慎，加上連續幾天下大雨。」他指明年會
繼續參展，「作為小商戶只能保持希望，自
己繼續努力，等情況好轉。」
內蒙古食品攤位職員張小姐表示，已將100
元3包的湯包減價至100元5包，但銷售情況
仍不及預期，「去年參展成績還不錯，今年
較差，我們的產品沒有網店有賣，應該不是
網購衝擊銷情。」

展商建議下次派購物券
保健品攤位負責人李女士表示，香港一年

舉辦數次展銷活動，她今年4月曾參加在會展
中心舉行的優質食品博覽，銷情不俗，但短
短數月後情況卻大不同。
她分析，亞博館場館位置較遠，且遇上天

氣欠佳，市民周末又偏好北上消費，再加上
暑期學生外遊，多個因素疊加令不少展商鎩
羽而歸，建議主辦方下次舉辦購物節時可派
發購物券，並增加接駁車上落點，吸引消費
者。
廠商會會長盧金榮表示，儘管天氣不似預

期，但由於展會設於室內，加上展會各項創
新元素、震撼優惠，故仍吸引不少市民及旅
客入場支持，「今屆展會首日雖然是工作
天，但場內仍人頭湧湧，入場人次較去年同
期增長7%。」

香港文匯報訊（記者 李芷珊）香港大學工程學院智
能出行實驗室與星群的士合作，今年1月起收集的士營
運數據，推出一套融合人工智能（AI）與優化方法的
電召的士「智能派單決策」系統。系統會即時整合並
評估叫車者與的士距離、預測的士剩餘電量，以及前
往接載乘客的路程有否擠塞等數據，從中篩選出最佳
配對組合，再指派最適合的司機接載乘客。

可析多元數據 逾160輛的士已配備
星群表示，車隊現時有逾160輛的士已配備該系統，
相信隨着規模擴大至425輛的士，可大幅提升車隊的運
力利用率，縮短乘客的候車時間，並改善司機的接單
體驗。
港大工程學院土木工程系、智能出行實驗室主任柯
錦濤昨日在記者會上表示，研發該系統有兩大重點，
其一是星群的士主要使用電動車且24小時運作，司機
常因無法預判完成訂單後是否需要緊急充電而產生
「電量焦慮」，為此團隊開發AI電量預測演算法，整
合天氣、路況、駕駛習慣及乘客行程等多元數據，透
過深度學習模型精準推算剩餘電量。
另一重點是設計出實時、基於人工智能的派單算
法。柯錦濤解釋，系統採用雙模式機制，廣播模式是
將乘客訂單消息推送至周邊司機供其「搶單」；派單
模式則由系統直接指派司機，司機無權拒絕或每日僅
有極少數拒接機會。他舉例指出，倘若司機在堅尼地
城接獲上環至北角的長程訂單時，因接客距離短且行

程效益高，系統會向其派單；反之乘客起點位於九龍而且是短
途行程，導致司機需要過海接載，即使的士電量充足，系統仍
會保留運力等待更高價值以作匹配。另外，即使平台收到高收
益訂單，只要的士電量瀕臨耗盡，系統便會自動拒單。
星群的士創辦人及執行董事鄭敏怡補充，即時訂單主要用於

指派模式，「這樣才能較快、更有效率地派單。」至於預約訂
單，則未能在指派模式發揮作用，因的士司機都要照顧家人，
例如需先接送家人上班方能開工，未必能即時處於乘客起點附
近。

接單效率有顯著提升
針對市民反映透過星群的士應用程式叫車等候時間較長，鄭
敏怡解釋，本港地圖識別功能與用戶實際選項存在差異，但強
調司機接單後會主動與乘客溝通確認上車地點。她承認，車隊
營運初期曾出現一些問題，後續情況已見改善，尤其在引入
「智能派單決策系統」後，接單效率與接單量均有顯著提升。
柯錦濤表示，若能持續累積行車數據訓練人工智能算法，將令
派單系統更精準及高效，吸引更多司機與乘客加入平台。
柯錦濤透露，港大會繼續與星群的士合作開發一系列新算
法，例如「空車巡邏算法」協助司機解決在街上找乘客的問
題，透過分析數據提示司機哪些區域的叫車需求較高，指引
他們前往該處接載乘客。團隊亦會開發新算法為的士司機推
薦候車人數較多之的士站。針對日益普及的電動的士，算法
也會為司機推薦合適的充電站，讓他們可在休息時段為的士
充電。
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●香港大學工程學院智能出行實驗室和星群的士推出融合人工
智能與優化方法的「智能派單決策」系統。

香港文匯報記者萬霜靈 攝

工展會購物節吸約5.4萬人次入場

●不少市民拖着行李箱掃貨。
香港文匯報記者北山彥 攝
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首屆「黃永玉」國際青年版畫藝術家展覽開幕

●首屆香港「黃永玉」國際青年版畫藝術家扶持計劃年度展覽昨日開幕。
大公文匯全媒體記者林少權 攝

香港文匯報訊（大公文匯全媒體記者 郭悅
盈、劉毅）由香港大公文匯傳媒集團、香港
特區政府文化體育及旅遊局等聯合主辦的首
屆「香港『黃永玉』國際青年版畫藝術家扶
持計劃」年度展覽昨日開幕。展覽匯聚來自
中外的111位青年版畫藝術家，通過「以版為
言」、「版啟新象」、「版藝傳馨」、「畫
說龍江」四大板塊，呈現中國版畫藝術在歷
史記憶、當代語境與未來創造中的多元面
貌，展現扶持青年藝術人才、推動中外文化
藝術交流的宗旨。展覽亦設有抗戰勝利80周
年特別展區，展出《大公報》抗戰相關版
面。展覽展期至8月6日，免費入場。
「香港『黃永玉』國際青年版畫藝術家扶
持計劃」，由香港大公文匯傳媒集團、香港
特區政府文化體育及旅遊局、香港特區政府
民政及青年事務局、中央政府駐港聯絡辦宣
傳文體部聯合主辦，得到香港藝術發展局及
北京市文學藝術界聯合會聯合支持。計劃致
力於挖掘優秀中國青年藝術家，每年為入圍
藝術家提供媒體報道、年度展覽、交流創作
等支持，並推動中國版畫藝術的國際化發
展，為香港建設中外文化藝術交流中心注入
強勁動力。

李大宏分享三點建議
香港大公文匯傳媒集團董事長兼大公報社
社長、香港文匯報社社長李大宏致辭表示，
「香港坐擁『一國兩制』的制度優勢，深植
中西合璧的文化基因，既是中國文化走向世
界的『橋頭堡』，亦是世界文化融入中國的
『試驗田』。我們希望通過推行這項計劃，
讓香港成為青年版畫藝術家的『創意樞

紐』，讓內地與香港的藝術新銳，在這裏與
國際同行碰撞思想火花，並借由這個平台躋
身全球視野，讓版畫藝術在多元對話中綻放
新彩。」
他圍繞青年藝術家如何成為時代風氣的先
覺者、先行者、先倡者，創作出更多有筋
骨、有溫度、有價值的文藝作品，分享了幾
點建議：「第一，當以敬畏之心深耕文明根
脈，讓創作始終錨定民族精神的坐標；第
二，當以開拓之志突破創作邊界，讓藝術在
時代浪潮中勇立潮頭；第三，當以開放之懷
搭建文明橋樑，讓文化藝術成為溝通世界的
紐帶。」

羅淑佩盼青年拓寬國際視野
香港特區政府文化體育及旅遊局局長羅淑
佩致辭表示，「在一生的藝術實踐中，黃老
展現出濃厚的家國情懷與人文精神，年輕藝

術家亦應當以黃老為學習榜樣，積極拓寬國
際視野，在培養世界觀的同時亦應心繫家
國，銳意在國際舞台弘揚優秀的中華傳統文
化。藝術承載歷史，也指引未來，我衷心希
望年輕一代的藝術家們能全身全心投入藝術
創作。」
黃永玉之子、藝術家黃黑蠻致辭指：「家
父曾在青年時期於《大公報》工作，擔任美
術編輯，日常為報紙刻製木刻插圖和繪製插
畫，並自稱是『大公報的小兵丁』。那段創
作密集的時光，是父親藝術生涯中極為重要
的一章。」
本年度藝術家扶持計劃自啟動以來，近千
名深耕版畫藝術的青年才俊踴躍參與，最終
111位風格鮮明、表現出眾的青年藝術家成功
入圍，他們分別來自內地、港澳台地區，以
及英國、美國、意大利、阿根廷、哥倫比
亞、韓國等。


