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港原創品牌莞量產
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灣區跨境法律服務需求急增
「中概股回港潮」擴高端市場
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港商用車司機體檢門檻擬降至65歲
採「一年一檢」新增更多檢查項目
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嶺大研防偽二維碼保私隱 世運武術港隊兩「全能」奪雙金
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粵港澳大灣區以「廣深雙核」引領多城聯
動，形成文創產業集群優勢，聯動港

澳，輻射帶動珠海、佛山、東莞、惠州等城市形
成「內容創作—技術賦能—衍生開發」的規模化、
細分化產業布局。本屆展覽上專門設立了香港文化創
意館，愛心小飛象、香港店舖貓、熊貓福多多等數十
款香港原創IP集中展示。

港設計莞落地 再研進軍海外
ACE創意教育協會（香港）首席代表黃競介紹，本

次香港館不僅展示了香港原創IP設計，還體現了香港
設計所能提供的優質服務，以及創意教育和創意產業
的發展優勢。
「這次參展的香港IP有一半產品都是在找東莞的
廠家進行打樣和生產，加上東莞近年開始打造潮玩
之都，相關的產業鏈更加完善，很多香港設計師都
將東莞作為IP設計落地的首選地。」黃競認為，香
港作為大灣區的一部分，除了本土原創 IP設計優
勢，也將發揮出行業展國際影響力、對國際市場的
了解等優勢，從而推動大灣區潮玩產業進軍海外市
場。
香港設計師、玖加貳文創設計（深圳）有限公司總

經理麥宇瀚以自己收養的多隻流浪貓為原型，結合香

港臨街店舖為背景，創造了香港店舖貓的原創IP，在
展位中他帶來了港貓系列的裝飾立牌、徽章、手袋、
手拿包等多個形態的產品，萌趣的貓貓形象吸引了不
少觀眾。
「這次帶來的展品，都是由內地工廠製作的，從提
交方案到出樣品只用了兩周的時間。」麥宇瀚表示，
內地工廠對設計師的方案理解度很高，對材料的選擇
也更精準，大大提高了設計師與廠家之間的溝通效
率。「之後如果產品需要量產，我也會優先選擇內地
廠商合作。」

「賦能平台」提供一站式出海方案
在展館的IP產業鏈特色工坊區，還專門設立了出海
賦能中心，現場多家出海服務平台為參展企業提供從
市場分析、生態服務到資源對接的一站式出海解決方
案。廣東遇知文化科技有限公司商務經理錢程表示，
近年隨着國產文創潮玩產品的崛起，一些新興文創IP
也開始布局海外市場，「作為服務平台，我們會根據
企業出海產品的類型對不同地區市場進行數據研判，
生成區域市場的出海分析報告，並通過鎖定用戶群體
來進行精準營銷，讓企業少走彎路。」
平台又通過與香港的行業協會、分析團隊進行合作，
獲取第一手國際化資訊，高效實現企業的賦能出海。

灣區新質文創潮玩

首採「專業展+產業鎮」模式 港產IP亮相中國國際動漫博覽
迪士尼、寶可夢、哈利波特等國際知名品牌（IP），與泡泡瑪

特、奶龍、星甲魂將傳等國產精品集中亮相，更有身着Cosplay服

裝的愛好者們遊街，共同構築了一場動漫次元世界的盛宴……8月8

日至11日，第十五屆中國國際影視動漫版權保護和貿易博覽會（下

稱「中國國際動漫博覽會」）在東莞舉辦，展覽首次採用「專業

展+產業鎮」辦展模式，選址在潮玩產業鏈聚集的東莞石排鎮開

展，匯聚40多個國家和地區的2,000多個影視動漫IP，600多家重

點企業參展參會。 ●文 / 圖：香港文匯報記者 帥誠

香港文匯報訊（記者 帥誠）
在中國國際動漫博覽會期間，東莞
還同期舉辦了動漫潮玩產業招商推介
會，東莞市工信局在會上透露，東莞計劃
拿出1.2億元（人民幣，下同）的產業扶持資金，
從產業生態、開拓市場、內容創作、動漫產業、
要素保障等五大方向支持潮玩和動漫產業高質量
發展。
香港文匯報記者注意到，在開拓市場方面，東莞
最新扶持政策提出對參加國內外重點展會的潮玩和
動漫組織和企業，最高給予20萬元的參展補貼；支
持潮玩和動漫企業開展跨境電商和內貿電商，對平
台服務費、國際認證費，最高給予20萬元的補助。
在集群發展方面，東莞則將給予在東莞設立總部、
區域中心、研發基地的全球潮玩動漫頭部企業、知
名IP、平台巨頭最高500萬元的資助。
對此，北京大成（東莞）律師事務所知識產權
與科技創新專業組負責人何雲龍表示，當前國產
文創IP出海需求愈來愈多，知識產權保護是非常
重要一環，「香港在知識產權保護領域走在前
面，對不同國家地區的知識產權申請也有更專業
的資訊來源渠道，這將成為內地與香港在文創產
業合作的一個新的增長點。」

灣區潮玩產業聯成員逾200家
灣區潮玩文創產業聯盟秘書長李穎鋒則表示，
去年底廣東專門成立了灣區潮玩文創產業聯盟，
目前該聯盟已有粵港澳三地超過200家成員單位
加入，涵蓋生產性服務企業、潮玩文創企業、潮
玩品牌等多元主體，形成全產業鏈協同網絡。
「接下來潮玩聯盟將與產業生態合作夥伴共同打
造設計、電商、供應鏈、智造、金融、媒體宣傳
等潮玩關鍵生態環節。」
李穎鋒認為，香港在原創設計、電商出海和金
融等領域都有國際化優勢，隨着潮玩聯盟合作的
不斷深入，將會有更多香港服務行業參與到灣區
潮玩產業中。
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香港文匯報訊
（記者 帥誠）在
第十五屆中國國際
動漫博覽會的產品
展示區，一款名為
AI小耙的陪伴玩偶
成為焦點，吸引了
不少青少年和年輕
女性觀眾體驗互
動。這款內置了國
產 AI 大模型的情
感陪伴機器人玩
偶，成為 AI 融入
文創產業發展的一
個縮影。
ToyCity 產品經
理陳先生介紹，這
款以酷萌熊貓作為
外形的陪伴玩偶，
是在公司主打的原
創熊貓IP的基礎上
進行研發的全新產
品，也是全球首款
情緒感知型 AI 陪
伴玩偶。「玩偶全
面融入了豆包大模
型、生成式統一畫
像算法等核心技
術，能在不同生活
場景中自然融入，
具有為心情不好的

職場人提供暖心安慰、陪伴
獨自在家的孩子講故事、日
常生活不定時提醒喝水等功
能。」除此之外，通過與該
公司開發的手機App進行連
接後，還可選擇玩偶的性
格，並進行定期系統升級、
記錄使用者心情等功能。
陳先生表示，雖然產品主
打的是職場女性消費市場，
但在展覽現場的互動情況來
看，對產品感興趣的人群已
經覆蓋全年齡段。
根據行業公開數據，全球
AI陪伴機器人市場規模已
達 134 億美元，並預計在
2030年突破1,500億美元，
年複合增長率超過200%。
從基礎功能向情感交互、個
性化定製方向發展，AI陪
伴玩偶作為細分領域新興力
量，已在許多潮玩公司密集
布局後，迎來爆發式增長。

香港文匯報訊（記者 帥誠）作為第十五屆
中國國際動漫博覽會的重要板塊，由粵港澳三
地共同舉辦的2025粵港澳大灣區動畫電影周
（下稱「灣區動畫電影周」）也在展會期間啟
動，將涵蓋產業對接、技術展示、人才培育、
惠民放映等多元內容。
香港文匯報記者從活動現場獲悉，廣東動漫

產業基礎雄厚，動漫年產值超過600億元，約
佔全國三分一的份額，動漫產業企業20.6萬
家，創作了全國三分一的動畫片，製造了全國
一半以上的動漫衍生品。2024年廣東上映動

畫電影8部，佔國產動畫電影數量的28.6%，
累計票房22.28億元，佔國產動畫電影票房的
80%。
同時，廣東動畫電影扶持獎勵政策也十分優
越，今年5月，廣東發布動漫影視產業高質量
發展政策包，其中，對優秀動畫電影創作階段
扶持最高可達2,000萬元，票房獎勵最高可達
3,000萬元，獲獎獎勵最高可達800萬元。
在平行對話環節，香港漫畫家黃玉郎分享了
十多年前與央視合作電視動畫片《神兵小將》
的故事，並坦言合作為其積累了寶貴的動畫製

作經驗。他指出，「香港動畫的優勢在於人物
塑造和動作設計，不少武俠題材港漫都體現了
中國的俠義精神。」大灣區愈來愈與國際接
軌，也產生了很多有國際視野的動漫人才，比
如當前很火的Labubu就是由香港作者創造。
他相信隨着大灣區融合的加深，粵港澳三地會
創造出更多有「大灣區味」的作品。
談到影視動畫，他認為近年內地動畫產業發
展迅猛，而編劇是一部動畫電影成功的關鍵因
素，「希望香港能夠發揮在編劇領域的人才優
勢，參與到更多大灣區動畫電影的創作中。」

灣區動畫電影發展迅猛 黃玉郎：港能貢獻編劇人才
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●本屆中國國際動漫博覽會設立了香港文化
創意館。

●不少客戶在香港館參觀交流。

●香港館展出的香港店舖貓文創產品。
▲現場觀眾與潮玩形象互動。◀ ACE 創意教育協會

（香港）首席代表黃競

●國產AI情感陪伴機器人受熱捧。

●展覽現場設置的出海賦能中心。

●不少孩童購買潮玩產品後即場拼裝。
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