
香港文匯報訊（記者 莊程敏）美國向不少國家加徵關稅，貿發局副
總裁張淑芬昨指出，雖然美國關稅對全球貿易構成影響，但近期中美雙
方通過持續協商暫緩加徵關稅，加上香港企業迅速應對，已透過分散投
資及出口作為應對策略。而且，香港基礎強勁，目前未需對前景感到過
度悲觀，貿發局維持全年出口增長3%的預測。

維持全年出口增長3%預測
張淑芬續指，雖然上半年香港成衣紡織業出口錄得輕微跌幅，但期內對
東盟出口錄得雙位數升幅，認為區內人口年輕，購買力強勁。貿發局積極
開拓新興市場，在柬埔寨開設辦事處後，今年即將舉辦的年度時裝展上，
柬埔寨參展商有所增長，現時協助吸引中東及南美買家來港採購。

下月時尚匯展規模超歷屆
為支持企業發展，貿發局將繼續透過展覽及平台拓展市場。9月將舉

辦第十屆香港國際時尚匯展，預計匯聚24個國家及地區約260個品牌，
規模創歷史新高，期望今年能繼續吸引全球超過8,000名買家入場，以
及吸引更多本地及國際品牌進軍亞洲市場。張淑芬強調，這將進一步提
升香港作為貿易樞紐的地位。
另外，張淑芬將於10月1日接替即將退休的方舜文出任貿發局總裁。

她表示，面對瞬息萬變的全球經貿環境，將與團隊保持與時俱進，發揮
香港獨特優勢，為經濟注入動力。

生產力局昨公布第三季「渣打香港中小企領先營商指數」，結果顯
示，綜合營商指數按季下跌3.3，跌至40.5。儘管如此，香港中小

企持續展現適應力，多個主要行業保持平穩發展。其中「建造業」
（42.3，按季上升 2.6）及「住宿及膳食服務業」（42.9，按季上升
1.7）均錄得升幅，增長主要受惠於政府大型基建項目陸續落成，例如
啟德體育園等標誌性工程，因為相關基建不僅帶動建造業需求，而且場
所落成啟用後，香港可以透過舉辦多項國際體育賽事與大型演唱會等盛
事，藉以吸引海內外旅客訪港。另外，香港旅遊業積極拓展深度遊及主
題旅遊產品，亦為住宿、餐飲等相關行業提供支持，形成良性循環。

投資意向升至近7年高位
調查還顯示，特區政府近年銳意拓展新型工業，以增加香港的產業多

元化，第三季「製造業」表現尤為突出，環球經濟指數提升1.4點，投
資意向更增長3.5點，升至近7年以來的高位，顯示企業對比過往更願
意投放資源拓展業務，同時重視研發投入。
在整體投資趨勢方面，超過九成（92%）受訪中小企表示會在本季維
持或增加投資，當中，有5%中小企甚至表示會增加投資額。最多中小企
預期本季增加投資的重點投放於數碼轉型項目，如「資訊科技系統」、
「線上巿場推廣」、「與電子商務或數碼科技相關的培訓」、「機器及
設備」及「整體員工培訓」，顯示企業正積極提升長期競爭力。
劉健恒指出，是次調查於7月進行，而當時美國政府的關稅政策充滿
不確定性，因此影響指數表現，但隨着8月美國與全球多國陸續達成貿
易協議與關稅休戰協議，部分不明朗因素得以消退。他續指，香港特區
政府透過持續舉辦國際體育賽事、大型演唱會等盛事成功吸引旅客訪
港，推動香港經濟發展，因此大家對香港經濟後續表現不應過度悲觀。

市場最憂慮競爭加劇
另一方面，生產力局表示是次專題調查探討本地中小企面臨的營商挑

戰，以及對「出海」的看法。調查結果顯示，本地中小企正面臨多重的營
商挑戰，主要包括市場競爭加劇（50%）、關稅政策不穩定（40%）及進
出口成本/員工薪金上升（37%）。另外，調查發現目前已經在香港境外進
行產品製造或生產、產品研發或檢測、專業服務和產品或服務銷售的中小
企分別佔75%、63%、10%和25%，這些業務主要集中在內地。
至於在出海計劃方面，16%受訪中小企已計劃在未來三年內出海，另
有18%正在考慮中。在已計劃出海的中小企中，較多傾向於拓展至內地
（59%）或亞洲地區（42%）。無論是已經出海還是正在考慮出海的企
業，都認為「不熟悉當地法規、規劃或政策」和「找不到當地的商業夥
伴」是出海過程中面臨的最大挑戰。

貿發局：港企應對關稅迅速

香港文匯報訊（記者 岑健樂）上半年港
股IPO募資1,067億元稱冠全球，線上快時尚
零售商Shein早前傳已向港交所提交保密上
市申請，或有望成本港今年最大IPO。有外
媒引述消息人士指，Shein已考慮將註冊地由

新加坡遷回中國。市場認為，Shein此舉被視
為向中國監管機構展示誠意，希望通過增加
在華納稅等方式，以推動內地監管機構加快
對公司在港上市計劃開「綠燈」。

盼獲內地批准在港IPO
彭博社引述消息人士指，Shein已就在中國
設立母公司的事宜諮詢律師，但目前討論尚
處於初步階段。此前，Shein由於未能獲得中
國證監會批准在倫敦上市，因此公司有意改
為在港上市。消息人士續指，Shein遷冊回中
國可能有助於在港上市計劃獲得內地監管機
構批准，而部分原因是因為遷冊後，公司將
需要向中國政府繳稅。另外，消息指當位於

中國的母公司成立以後，Shein目前的新加坡
總部及所有海外業務都將成為子公司。

港股牛皮 全日跌0.21%
另一方面，港股昨日表現牛皮，恒指全日
高低波幅只有177點，最終收報25,122點，
跌53點或0.21%。大市成交2,782億元。國指
昨收報9,006點，跌27點或0.3%。恒生科技
指數昨收報5,542點，跌37點或0.67%。
展望後市，耀才分析團隊表示，恒指已回
落至10天線（25,121點）及20天線（25,160
點）附近，只要未有失守該水平，上升趨勢
仍有望維持；惟一旦失守相關移動平均線，
恒指或須進一步考驗50天線（24,550點）。

小米電動車擬後年進軍歐洲 華潤啤酒淨利潤增23%

香港文匯報訊（記者 莊程敏）受益於啤酒業
務高端化戰略的持續發展和原材料採購成本的節
約，華潤啤酒（0291）上半年純利為57.9億元（人
民幣，下同），按年升23%創新高，擬派中期息
每股0.464元，按年增長24.4%。該股昨午股價
一度大升8%，收市仍升6.24%至28.28元。執行
董事及總裁趙春武於記者會上表示，內地實施公
務禁酒令對餐飲、酒水行業或多或少會有影響，
不過對啤酒行業影響不如想像中大，白酒市場對
政策較為敏感，惟預計年內出現「L型」走勢的
可能性較大。
趙春武指，啤酒主要的消費場所包括火鍋店、

燒烤店、排檔以及龍蝦店等，這些多屬於較為平
民化、大眾化的消費場景，幾乎未受到明顯影
響。對於一些小型餐飲或排檔類的店舖，反而有
助於增加其經營的收益。

白酒本月行情略見平穩
至於白酒市場，華潤啤酒副總裁魏強指，目前從
八月的情況來看，政策面有所緩和，行情略見平
穩，茅台價格的變動也反映整個白酒行業的趨勢。
「個人預期是年內出現『L型』走勢的可能性較
大，但能夠反彈與否，則需依賴於今年的兩個重要
銷售旺季：中秋和春節。如果這兩季能實現較好的
回升，白酒價格就有望維持較為平穩的狀態。」
期內，華潤啤酒綜合營業額239.4億元，按年升
0.8%。毛利率上升2個百分點至創新高的48.9%。
上半年啤酒銷量約648.7萬千升，按年上升2.2%。
其中，「喜力」在去年高基數的情況下銷量仍突破
兩成增長，「老雪」銷量增長超過70%。
白酒業務方面，營業額為 7.8億元，按年跌
33.9%。毛利率基本持平，未計利息、稅項、折舊
及攤銷前盈利為2.2億元，若為未計利息及稅項前
盈利為轉蝕1.5億元，去年同期為賺約4,800萬元。
集團指，將積極增加中檔和光瓶酒產品覆蓋和
銷售，致力爭取下半年銷售有所提升。

小米業績撮要（元人民幣）

項目

收入
經營利潤

經調整淨利潤
製表：香港文匯報記者 周曉菁

上半年
金額

2,272億
265.6億
215億

變幅
38.2%

177.5%
69.8%

第二季
金額

1,160億
134.4億
108.3億

變幅
30.5%

128.2%
75.4%

香港文匯報訊（記者 周曉菁）小米（1810）擬於
2027年進軍歐洲電動車市場，總裁盧偉冰昨在電話
業績會中宣布這一消息，並預計小米電動車及AI等
創新業務在今年下半年的單一季度或單個月可實現
盈利，但由於累計虧損還非常大，實現全面盈利或
累計盈利「還要很長一段時間」。

第二季賺108億年升75.4%
小米昨日放榜，第二季實現收入1,160億元（人

民幣，下同），按年增長30.5%，經調整淨利潤達
108億元，按年勁升75.4%，勝市場預期。盧偉冰
指，今年全年集團整體收入料可增長30%以上，對
實現該目標充滿信心。
在第二季，備受關注的智慧電動車收入為206億

元，季內交付新車達81,302輛。汽車業務經營虧損
已縮窄至3億元，預計下半年實現盈利。
他強調，小米不參與汽車價格戰，也不參
與內卷，重要任務是把汽車產品交付出
去，有信心完成35萬輛的全年交付目標。
IDC研究顯示，第二季全球智能手機市
場出貨量總計 2.97 億部，按年增長
1.4%。盧偉冰直言，手機大盤低迷，料全
年增長維持在0.1%至0.2%，與年初的預
計有所偏差，但小米依舊維持全年出貨量

1.75億部目標不變，國內市場每年提升1%的份額。
他強調「還沒看到小米（手機）的天花板」，會

繼續保持手機平均銷售單價（ASP）的增長，3年
至5年內進入「2億台俱樂部」。季內，小米智能手
機業務收入按年跌2.1%至455億元，全球智能手機
出貨量為4,240萬部，同比增長0.6%。

創新業務收入213億增234%
其他分部方面，IoT與生活消費產品業務收入按

年升44.7%至387億元，其中科技家電收入按年大
增66.2%；智能電動汽車及AI等創新業務收入達
213億元，按年猛增234%；互聯網業務收入按年升
10%至91億元。毛利率維持在75.4%的高水平。此
外，第二季研發支出達78億元，按年增長41.2%，
創歷史新高。

美國總統特朗普自4月起向全球多國發動關稅大戰，為香港
中小企的經營帶來挑戰。儘管如此，香港生產力促進局（下
稱生產力局）昨日公布的調查結果顯示，香港企業信心依然
保持謹慎而穩定，展現出迎難而上的精神，92%受訪中小企
表示會在本季維持或增加投資。渣打銀行大中華及北亞區高
級經濟師劉健恒昨表示，雖然預期下半年香港經濟增長表現
將會較上半年溫和，但特區政府透過舉辦國際體育賽事、大
型演唱會等盛事成功吸引旅客訪港，推動香港經濟發展。

●香港文匯報記者 岑健樂
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港企對前景信心穩定
92%中小企繼續投資
渣打調查：重點着眼數碼轉型 積極提升長期競爭力

歡迎反饋。財經新聞部電郵：wwpbusiness@wenweipo.com

香港文匯報訊（記者 岑健樂）香港營商
環境正在改變，中小企要生存需要業務轉
型，「出海」是其中一個可行策略。生產力
局首席市場總監馮嘉寶昨日表示，今季調查
反映本地中小企正面對市場競爭、成本上升
等挑戰。不少中小企計劃借「出海」作為生
存出路，調查中有超過八成計劃出海企業首
選內地或亞洲，但對當地法規和合作夥伴的
需求尤為迫切。
對此，她表示，生產力局努力幫助企業拓

展全球市場，其中該局成立的「The Cradle
出海服務中心」聯合三大國家級技術創新中
心，提供一站式市場對接、技術支援及專業
服務，協助企業降低風險、把握「拼船出
海」協作機遇。她呼籲中小企可以善用該平
台的資源，化挑戰為商機。

逾百企業向出海服務中心查詢
在關稅戰影響下，她認為全球供應鏈正經
歷結構性調整，企業紛紛降低對美國市場依

賴，轉而開拓新興市場，藉以強化供應鏈韌
性。她透露自「出海服務中心」成立以來，
已累計收到122間企業查詢，涵蓋海外市場
拓展、技術升級等領域，反映本地與內地企
業出海需求持續增長，為香港創造獨特的服
務優勢與商機。
另外，她又透露，生產力局早前成功協助

香港知名玩具製造商及上市精密金屬企業，
透過技術創新實現產能轉移，將生產基地擴
展至馬來西亞。

生產力局：八成企業「出海」首選內地或亞洲

香港文匯報訊（記者 周曉菁）國際資本
對香港作為金融中心信心持續提升，不少國
際金融機構提前作出布局，甚至擴張業務、
增聘人手，以行動來證明本港吸引力。彭博
社引述消息人士指，對沖基金公司Exodus-
Point Capital Management 將擴大香港辦公
室，租下位於中環皇后大道中39號豐盛創建
大廈約5,400方呎的一層樓面，面積是現有華
懋中心II期辦公室的2倍。
據公司網站顯示，豐盛創建大廈是豐盛企

業集團旗艦資產，該集團由杜氏家族於1957
年創立，現任主席為杜惠愷，是新世界發展
（0017）主席鄭家純的妹夫。報道指，Exodus-
Point管理的資產規模約110億美元（折合約
858億港元）。

對沖基金租中環商廈全層
市場認為，今次擴張比單純續租，釋放出更
強烈的積極信號，表明該公司預期在港業務將
持續增長，預早「招兵買馬」並加碼投資。

事實上，ExodusPoint並非個例，近期已形成
一股行業趨勢。多家頂級國際同業，包括
Point72 Asset Management、簡街資本（Jane
Street）及Millennium Management旗下對沖基
金Aeonea，年內均在港簽約寫字樓租賃協議。
有分析認為，此趨勢核心動力之一在於中

環寫字樓租金較2019年高位累跌近45%，預
料今年下半年再跌5%，對成本敏感機構，如
對沖基金等，看到了「撿便宜」、升級或擴
張辦公空間的絕佳窗口。

趁租金回落 國際資本擴港據點

Shein傳擬遷冊中國 為港上市鋪路

●生產力局馮嘉寶（左）表示，不少中小企計劃借「出海」
作為生存出路。旁為渣打銀行劉健恒。

●華潤啤酒趙春武（左三）指，內地實施公務禁
酒令對啤酒行業影響不如想像中大。

香港文匯報記者莊程敏 攝

●市場消息指，Shein已考慮將註冊地由新
加坡遷回中國。 路透社


