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盛讚環保署支援到位 設平台助物色新餐具

自去年 4 月香港實施首階段「走

塑」管制以來，特區政府一直鼓勵食

肆轉用可重用餐具，估計因減少提供

即棄餐具後，每年可節省6,000萬套

用量。環境及生態局局長謝展寰日前

表示，「走塑」管制實施以來改變了

大家的生活和營商習慣，社會上形成

了「走塑、走即棄、綠色回收」的文

化，而下一階段管制將會先以務實的

態度開展「非塑膠容器試驗計劃」，

鼓勵飲食業界和餐具生產商參與，攜

手試用非塑膠的外賣飯盒、湯碗、杯

蓋等替代品，令相關產品的品質能進

一步改善，讓市場有更

多合適且成熟的替代品

供應予客人。
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藍鳥昌輝強兄弟飲食有限公司負責人呂
星輝近日接受香港文匯報訪問，他現

時經營兩間餐廳，提供各類中西式菜品。呂
星輝表示，他的餐廳一直都支持「走塑」，
並認為「走塑」不單未有增加其營運負擔，
反而減省了開支，主要是隨着客人的環保意
識日漸提高，現時不少客人會響應環保，主
動「走外賣餐具」，更有客人自攜容器前來
買外賣。

客人逐漸適應 餐具省成本
回想過去一年的「走塑」經驗，呂星輝表
示，最初餐廳和客人的確需要時間適應，但
整體來說對生意影響不大，甚至節省成本。
他解釋，「『走塑』前外賣餐具的每月開支
約為3,000元，『走塑』後則已有所回落並
維持在2,000元左右，主要是因為客人現在
不會向餐廳多拿幾套餐具作備用。」
他續指，現時一套非塑膠即棄餐具的價錢與
「走塑」前的即棄膠餐具看齊，分別不大。
呂星輝亦對環保署一直以來為實施「走
塑」管制的工作表示讚許，包括環保署人
員到訪餐廳進行宣傳教育和設立「綠色餐
具平台」，為餐飲業界搜羅替代品和合資
格供應商的資料。「平台上的非塑膠即棄
餐具產品都是經過平台秘書處審批的，使
我們更有信心去選購。當中更有供應商主
動向我們提供產品作試用，然後才再作決
定。」對於有市民指紙飲管和紙匙容易變
軟的情況，呂星輝指，其餐廳使用的款式
不易浸軟或變形，因為餐廳會先自行試
用，確保品質和表現能適合盛載餐廳的食
品和滿足客人的要求。過往他曾測試過多
款刀叉匙和飲管，最終選擇了一些較堅韌
和耐用的產品。
對於今年8月中開展的試驗計劃，呂星輝
表示會積極參與，期望憑藉自己的經驗向業
界推廣「走塑」。「我會教育我的小朋友和
身邊的人，『走塑』除了是保護環境，也是
為了大家的未來。」早前環保署指，參與試
驗計劃乃屬自願性質，目的是鼓勵更多餐廳
使用與下一階段管制相關的餐具替代品，如
外賣時的盒、碗、杯和蓋，同時，參加計劃
的供應商亦會為參與餐廳提供折扣，可低至
半價購買替代品作試驗。最後，餐廳意見的
反饋可以為供應商提供改善產品的參考依
據。
在專訪中，呂星輝展示多款將會試用的
替代品，當中有部分是非塑膠容器，包括
植物纖維飯盒、水性塗層紙湯碗和紙製醬
汁盒等。他向記者詳細講解各種新產品的
特點：「植物纖維飯盒適合盛載中式飯
菜；而另一款植物纖維碗有水性塗層，不
容易漏出湯水或變形。」
他尤其關注容器與蓋的適配，不會出現
因鬆脫而打翻食物等情況。

模擬送外賣 測試餐具會否變形
呂星輝分享他的測試心得：「我們會模擬
送外賣的情況，每半小時檢查已盛滿食物的
飯盒和湯碗會否漏出湯水或變形。」若測試
結果滿意會逐步推廣給客人使用。
他希望透過自身參與，協助業界順利過渡
至下一階段，亦建議餐飲業同儕積極參與試
驗計劃，「我覺得大家都可以行多一步，多
作嘗試，並將一些優良的替代品推介給業內
人士，令大家更主動為環保出一分力，讓
『走塑』文化植根。」

香港文匯報訊（記者 唐文）自去年4月香港實施首
階段「走塑」管制以來，大家樂集團旗下逾380家餐
廳積極響應，並鼓勵食客「走即棄餐具」。在過去的
財政年度已成功減少使用472公噸即棄餐具。就下一
階段「走塑」管制，大家樂集團近日接受香港文匯報
書面訪問時表示，現時市面上非塑膠容器替代品的款
式雖然比管制實施初期增加了，但餐飲業界仍在努力
地物色成本相宜且適合盛載不同食物的產品，支持環
保之餘亦能顧及到食客的需要。
大家樂集團旗下全線品牌自去年4月16日起已部分
轉用非塑膠外賣餐具（包括刀叉匙、飲管和攪拌棒
等），以配合首階段的管制的要求。外賣客人若需要
索取即棄餐具，每份會收取1元，集團希望藉此鼓勵
更多客人「走塑、走即棄」。集團表示，過去一年，
客人逐漸適應並轉用可重用餐具，現時僅約一至兩成
外賣客人會加購即棄餐具，即棄餐具的使用量比實施
管制前大大降低。另一方面，堂食客人的數字亦按年
錄得升幅，尤其是位於住宅區的分店，反映更多客人
身體力行積極地支持「走塑」。

集團自去年4月亦同步推出「大家自攜杯」計劃，
客人可以到9間指定分店以自帶杯購買飲品，計劃推
出後反應良好。惟基於食物安全考慮，大部分分店暫
不接受自備餐盒。「我們會建議客人於點餐時選擇以
堂食方式取餐，再自行將食品轉入自備餐盒，既支持
環保又確保出餐衞生。」集團發言人表示。
集團預期客人和前線員工在「走塑」初期需時間適

應，因此投入資源培訓員工，確保他們熟悉法例要求
和集團在環保方面的方針，並加強店內宣傳，鼓勵客
人「走塑」。雖然部分外賣餐具已轉用非塑膠替代
品，令營運開支在初時有所增加，但集團同時向客人
加大力度推廣自備餐具，令即棄餐具的使用逐漸減
少，有效控制成本。
大家樂續指，政府為餐飲業界提供各種實質支持讓
他們清楚明白法例的要求，例如環保署舉辦線上和線
下的培訓講座，解答業界對管制的疑問，並安排人員
到訪分店進行宣傳教育，提高前線員工對管制內容的
認知和了解。有關措施能夠協助業界早日符合法例規
定。

對於政府即將推出的「非塑膠容器試驗計劃」，大
家樂認為，業界或許需更多時間於市場上尋找合適
的替代品和進行各種詳細測試，以確保客人的用餐
體驗不受影響。「市場上的非塑膠容器替代品仍有
待普及，餐廳在支持環保同時亦需從經濟角度和實
用性謹慎挑選。」發言人說。

香港文匯報訊（記者 張茗）如心酒店集團多年來一
直致力「走塑」，旗下餐廳和酒店早在2020年已着手
部署。集團運營總監盧海明在接受採訪時，分享集團
在餐飲和酒店住宿等方面落實的各項環保措施和經
驗，並希望有更多商家能引入和供應更多合適的替代
品產品供業界選擇。
盧海明介紹其集團餐飲業務的「走塑」成果時表
示，部分即棄餐具已改用木、竹等環保材料，以替代
原有的即棄塑膠餐具。為鼓勵更多外賣客人「走即棄
餐具」，酒店餐廳更推出優惠計劃，向自備可重用餐
具的外賣客人提供餐飲折扣。他續指，雖然酒店餐廳

較少使用外賣餐具，但仍有不少客人響應和支持環
保，當中約一半外賣客人會向我們表示不需要即棄餐
具，這一點證明了客人的環保意識已有所提升。
酒店住宿方面，盧海明指出，客房淋浴間內的沐浴

露、洗髮水等用品已全部以可補充容器取代即棄塑膠
小瓶；另外亦會免費向客人提供其他非塑膠的洗漱用
品和飲用水如竹牙刷、鋁管牙膏、鋁罐裝水和安裝飲
用水機等，大大減少對塑膠的依賴。
他續指，集團自2020年起開始實施減塑措施，直至

去年政府推行「走塑」後，市場上推出更多符合法例
要求的替代品，供酒店業界採購。
營運開支方面，盧海明坦言，在「走塑」初期替代
品的成本略高於即棄塑膠用品，但隨着管制實施後替
代品已日漸普及，價格亦逐步下降。
他強調，為體現集團對環保和「走塑」的重視，集
團一直承擔這些額外開支，而不會轉嫁給客人。
就人力資源方面，集團在管制實施前已加強職工培

訓，令前線員工有能力向客人解說管制內容和替代品的
特色，務求令客人用得安心又有個愉快的綠色住宿。
盧海明表示，如心酒店集團選用的替代品主要來自

本港，在決定採購前，團隊都會用上半年至一年時間
為替代品的耐用性和安全性等方面進行嚴格測試。
「為了向客人提供最優質的用品，團隊為替代品作反
覆試驗，其間克服了種種問題，例如確保貯存環境恰
當，避免替代品出現變質或變形。」
談到下一階段管制，盧海明對政府即將推出的試驗
計劃表示支持並樂意參與其中，他認為以鼓勵試行方
式推行較能讓業界接受，一方面餐飲業界可測試和揀
選不同類型的非塑膠容器替代品，另一方面供應商可
根據食肆的反饋繼續作出改進，相信結果最終是社會
的接受程度和容器替代品的成熟度會進一步提高。
盧海明說：「若未來市場上有更多供應商和替代品
產品供業界選擇，集團仍會願意繼續嘗試和求變，希
望最終達至『零塑膠』。」
盧海明認為，政府設立的「綠色餐具平台」和「截
塑」專題網頁，讓業界更容易獲得有關「走塑」資
訊、餐具和酒店洗漱用品替代品的供應商資料等，給
予業界很大的幫助。他建議政府可研究提供其他方面
的支援，協助企業改善環保表現，共同推動產業升級
轉型。

香港文匯報訊（記者 唐文）主營熱湯米線的譚仔雲
南米線及譚仔三哥米線連鎖餐廳在「走塑」方面不落人
後，於外賣服務中逐步淘汰即棄塑膠餐具。譚仔國際發
言人接受香港文匯報書面採訪時表示，因應外賣餐具收
費措施和「走塑」宣傳，現時餐廳約七成外賣客人會選
擇不要外賣餐具，即棄餐具用量同時亦大幅減少約七
成。惟發言人亦表示，下一階段「走塑」的部分替代品
在耐用性上仍有改進空間，需要確保在運送後，為客人
保持高質素的外賣食品。餐廳亦會願意積極參與試驗，
尋找更合適的替代方案。
發言人表示，早在「走塑」政策推行半年前，譚仔及

譚仔三哥於2023年10月已開始實施新的外賣餐具措施，
部分轉用環保外賣餐具，並只會在外賣客人要求時才提供
即棄餐具，並收取1元額外收費，有關做法令即棄餐具用
量大減七成。「雖然部分非塑膠替代品餐具的成本略高於
額外收費，但由於有七成客人選擇不要即棄餐具，有效地
抵消有關開支，整體支出因此未見增加。」
今年4月起，譚仔及譚仔三哥全線香港分店更採用紙
製外賣碗，取代傳統塑膠外賣碗，初步統計減少逾四

成的外賣餐具塑膠用量。發言人強調，要令熱湯米線
「保鮮」絕不容易，在推出環保外賣餐具之前，餐廳
內部曾進行多次測試，不僅要保障食物安全，更需要
維持客人的用餐體驗，故餐廳選用的環保餐具都需要
有耐水耐熱的特性。另外，餐廳歡迎客人自攜外賣容
器買外賣，以減少即棄容器的使用。
特區政府對落實「走塑」政策一直不遺餘力，包括
在實施管制前提供6個月適應期，推出一系列的宣傳教
育，發言人認為有助業界進一步了解法例要求及替代

品市場情況。「綠色餐具平台」的設立為餐廳提供供
應商資訊及餐具款式，方便業界採購。另一方面，環
保署早前推出的「走塑有賞」活動亦起了鼓勵作用，
令客人更願意行多一步減少使用即棄餐具。在計劃推
行期間，譚仔及譚仔三哥全線分店已參與該活動，不
少客人選擇不要即棄餐具以賺取印花，換領可重用餐
具等獎品，有效鼓勵推廣減塑文化。雖然管制計劃已
取得顯著進展，發言人亦表示下一階段「走塑」涵蓋
的部分容器替代品的功能性仍需要改良。「例如一些
環保碗蓋在外賣運送途中容易讓熱湯溢出，而盛載米
線的紙碗因材料的耐水性較弱，容易破損。」
餐廳表示會積極參與「非塑膠容器試驗計劃」，期
望繼續與政府和供應商合作，以測試更多新型非塑膠
容器，期望更多更耐用的替代品在市場普及，進一步
提升外賣客人的用餐體驗。「我們非常支持這種試驗
計劃，做法相對務實，又可以讓餐廳有機會在政府立
例前試用不同供應商的產品，向供應商回饋改進意
見，協助改善產品設計及質素，以確保業界有耐用且
價格合理的環保替代品，持續推動『走塑』。」

大家樂：培訓宣傳並行堂食客錄升幅
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餐廳成「走塑」先鋒
積極鼓勵同行轉型

如心集團：推動綠色餐飲住宿新標準

譚仔：即棄餐具用量減七成
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●大家樂集團表示，過去一年，客人逐漸適應並轉用
可重用餐具，現時僅約一至兩成外賣客人會加購即棄
餐具。 香港文匯報記者曾興偉 攝

▲呂星輝經營兩間中西式餐廳，認為「走塑」不單未有增加其營
運負擔，反而減省了開支。 香港文匯報記者曾興偉 攝

◀呂星輝表示，期望憑藉自己的經驗，向業界推廣「走塑」。
香港文匯報記者曾興偉 攝

●

現
時
譚
仔
及
譚
仔
三
哥
米
線
連

鎖
餐
廳
約
七
成
外
賣
客
人
會
選
擇

不
要
外
賣
餐
具
。

香
港
文
匯
報
記
者
曾
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攝

●

盧
海
明

香
港
文
匯
報
記
者
郭
木
又
攝

●呂星輝指，其餐廳使用的飲管不易浸軟或
變形，因為餐廳會先自行試用，他也曾測試
過多款刀叉匙。 香港文匯報記者曾興偉 攝


