
外賣平台內卷 美團季績插九成
繼續提供補貼應對競爭 預告今季表現仍受壓

內地外賣市場戰火難分難解，這場歷時已久的激

戰，隨着各「參賽者」公布中期業績，即將分出高

下。美團（3690）昨公布次季業績，收入同比增長

11.7%至918.4億元（人民幣，下同），經調整溢利淨

額按年大幅減少89%至14.9億元，環比第一季亦有

86%的縮水，遠遜於市場預期。首席執行官兼董事長

王興在電話業績會上表示，餐飲外賣和即時零售行業

競爭加劇，其他平台的補貼仍處於高位，美團也會實

時調整策略應對競爭，料第三季度核心本地商業仍會

錄得較大虧損。 ●香港文匯報記者 周曉菁
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香港文匯報訊（記者 岑健樂）恒地位於土瓜灣
道70號的住宅項目，正式命名為「壹沐HIGH-
WOOD」，分為兩期，合共提供812個單位，戶
型由1至4房，最快於下月開售第一期。恒基物業
代理董事及營業（一）部總經理林達民表示，項
目第1期包括401伙，以1至2房戶型為主，亦設
有3房戶型，關鍵日期為2027年5月31日；全盤
實用面積介乎230至832方呎。至於項目第2期則
設411伙。
展望香港樓市走勢，林達民表示，隨着息口回

落，加上旅遊業、零售業復甦，以及專才流入和
投資移民等利好因素，將推動樓市穩健發展，預
計今年一手成交量將超過18,000宗。

嘉華國際「嘉居．天后」季內開售
嘉華國際營銷及市場策劃總經理（香港地產）
朱美儀昨日亦指，預期今年香港住宅樓價有望按
年上升5%。她表示，嘉華國際旗下位於天后英皇

道新盤「嘉居．天后」，項目自上載樓書後至今
收逾1,000宗查詢，其中不少3房戶及家庭客查
詢，項目正準備於季內開售，定價將參考同區及
港島其他樓盤售價，相信將會按市價發售。資料
顯示，項目提供74伙兩房及三房單位，實用面積
324至986方呎。

香港文匯報訊（記者 孫曉旭）華潤置地
（1109）昨日公布截至6月底止中期業績，上半年
純利 118.8 億元（人民幣，下同），按年增長
16.2%；核心溢利100億元，其中經常性核心淨利
潤60.2億元。公司宣布派中期息0.2元（折合約
0.219港元），與去年持平。
期內，集團綜合營業額按年增長19.9%至949.2
億元，開發銷售型業務表現最為突出，營業額按
年升25.8%至743.6億元；經營性不動產業務收入
增長5.5%至121.1億元；輕資產管理業務收入增長
1.1%至60億元；惟生態圈要素型業務下降7.7%至
24.5 億元。經常性收入合計 205.6 億元，增長
2.5%，佔總營業額21.7%。
華潤置地總裁徐榮在業績會上表示，房地產行

業政策在不同城市落實進展不一，但目標均是降

低風險、堅守「房住不炒」。短期內或會加大公
司經營壓力，但憑藉穩健的現金流及「3+1」業務
模式，集團有信心應對挑戰，並力爭保持行業前
三的市場地位。

華潤萬象生活中期純利20.3億
另外，華潤萬象生活（1209）截至6月底止中期業

績，上半年純利錄得20.3億元，按年增長7.4%；核
心淨利潤20.1億元，升幅15%。期內，集團收入85.2
億元，增長6.5%；毛利率升至37%，提升3.1個百分
點。隨着消費市場逐步回暖，公司在營購物中心零
售額達1,220億元，按年增長21.1%；租金收入亦錄
得17.2%增幅。值得留意的是，購物中心客流量大幅
增長36%，顯示消費者回流明顯。不過，客單價仍
按年下降，反映市場消費信心尚待提振。

華潤置地中期純利增16.2%

●嘉華國際營銷及市場策劃總經理（香港地產）
朱美儀。

恒地土瓜灣「壹沐」最快下月開賣

王興稱不願看到同業間的競爭愈演愈烈，但這也不是行業第
一次進行「價格戰」了，美團會根據業界的競爭模式，動

態調整投入規模和策略。只要美團能堅定做正確的事情，提供
優質的選品、快速可信賴的交付以及合理的價格，就能繼續在
同業保持領先地位。

沙特業務擴展至20個城市
各平台外賣補貼水漲船高，導致低價飲品佔比提高，券商對

美團的平均訂單金額（AOV）及外賣平均單位經濟（UE）表
示悲觀。二季度，核心本地商業分部收入同比增長7.7%至653
億元，但因為季內開始的「外賣大戰」，經營溢利同比下降
75.6%至37億元，經營利潤率同比下降19.4個百分點至5.7%。
王興表示，當同業的補貼逐步回歸理性水平，外賣利潤也會回
歸合理的水平。他有信心未來美團的UE能逐漸回到正常水平。
海外擴張方面，他稱，對海外版美團Keeta的發展「一點不

着急」，2023年 5月才正式進入香港市場，現在已經做到第
一，沙特的業務也擴展至20個城市，還即將進入巴西市場。整
體來說Keeta進程很快，對Keeta的長遠發展感到十分樂觀。
季內，新業務分部收入增長22.8%至265億元，分部經營虧
損同比擴大43.1%至19億元，經營虧損率環比改善3.1個百分
點至7.1%，海外業務即新業務的組成部分之一。

低線城市即時配送需求強勁
對於逐漸興起的即時配送業務，王興認為，整個業態都處於非
常早期的階段，同業都在加大投資。尤其目前來看，低線城市對
即時配送和「美團閃購」的需求量比一二線城市更為強勁，相信
未來發展空間巨大。美團表示，上述兩項業務在第二季錄得高速
增長，鞏固了市場地位，計劃進一步擴展至更多城市。
此外，據內媒引述美團騎手體驗運營負責人稱，美團將在
2025年底前全面取消超時罰款。負責人介紹，年內也會在暢通
騎手舉報渠道、簡化申訴流程等方面推出一系列優化措施，例
如將透過AI賦能，更有效率的對騎手遇到的問題，進行識別和
歸類，降低騎手申訴難度，提升問題解決的效率與質量。 市場
一片睇淡，美團放榜前股價曾回落至年內低位116港元，昨收
報116.3港元，跌3.08%；美團ADR盤前一度跌超10%。
另外，「外賣大戰」的另一主角京東（9618）本月中已率先
放榜，上半年經調整利潤錄得73.9億元，按年近乎腰斬，包括
外賣在內的新業務更虧損147.8億元，而阿里（9988）亦將於
周五放榜。阿里收報121.5港元，升0.16%；京東收報121.3港
元，跌2.49%。

香港文匯報訊（記者岑健樂）中國平安（2318）
昨日公布中期業績，上半年純利為680.47億元（人
民幣，下同），按年跌8.8%。每股盈利3.87元。
每股派中期息0.95元，按年增長2.2%。問及今年
全年平保派息指引，中國平安副總經理兼首席財
務官付欣昨出席業績會時表示，平保分紅長期與
營運利潤掛鈎，平保上市以來持續分紅超過4,000
億元，公司就經營能力、利潤價值創造有底氣，
能讓公司持續為股東創造好的回報及分紅。

中期息增2.2%至0.95元人民幣
上半年，面對複雜多變的市場環境，平安保
險資金投資組合實現非年化綜合投資收益率
3.1%，按年上升0.3個百分點；近10年平均淨
投資收益率為5%；近10年平均綜合投資收益
率為5.1%。中國平安總經理兼聯席首席執行官
謝永林昨表示，內地市場當前的估值水平與全
球其他市場比較仍處合理區間，集團作為耐心
資本、長期資本，會適度加大權益資產的配
置，並圍繞兩個重點，一是代表新質生產力的
成長板塊，另一個是高分紅的價值股。
期內，集團的壽險及健康險業務新業務價值

223.35億元，按年增長39.8%。業務品質穩步改
善。平安壽險保單繼續率保持較高水平，13個月
保單繼續率達96.9%，同比上升0.3個百分點；25
個月保單繼續率95.0%，同比上升4.1個百分點。
另外，集團表示新業務價值率（按標準保費）按
年上升9個百分點；代理人渠道新業務價值按年
增長17%，人均新業務價值按年增長21.6%；銀
保渠道新業務價值按年增長168.6%。
中國平安聯席首席執行官郭曉濤表示，壽險新
業務價值持續大幅增長，反映壽險業務經過數年
改革，目前開始釋放改革紅利，對壽險業務全年
的健康發展充滿信心。至於期內代理人活動率按
年降6個百分點至49.9%，代理人人均月入降17.3%
至9,898元，他解釋指，上半年代理人活動及收入
變化只是暫時，強調上季已明顯回升，集團關注
代理人收入，因關乎未來業務動力。
中國平安昨收報56.3港元，跌2%。

香港文匯報訊（記者 岑健樂）保誠（2378）昨開市前
公布中期業績。其中，年度保費等值銷售額按年增加6%
至32.88億元（美元，下同）。受惠期內投資回報增加，
股東應佔利潤為12.84億元，按年大升9.7倍。每股基本盈
利49.2仙。派第一次中期息每股7.71仙，按年升13%。保
誠昨收報102.4港元，跌0.39%。
期內按固定匯率基準計算，保誠的新造保單保費現值為
148.86億元，按年升9%（按實質匯率基準計算則按年升
10%）。按傳統內含價值基準的新業務利潤按年增加12%
至12.6億元。壽險加權保費收入為136.67億元，按年升
9%（按實質匯率基準計算則按年升10%）。有效保險及
資產管理業務產生的經營自由盈餘按年增加14%至15.6億
元。經調整稅前經營溢利按年增加6%至16.44億元，經調
整稅後經營溢利按年增加7%至13.66億元。
保誠執行總裁Anil Wadhwani表示，集團關鍵指標均錄
得雙位數增長，符合集團於今年較早前提出的指引。他表
示集團已達至資本產生的轉折點，從而能夠更新資本管理
計劃並提升股東回報。

香港文匯報訊（記者 孫曉旭）中集
安瑞科（3899）昨日公布截至6月底止
中期業績，淨利潤達 5.6 億元（人民
幣，下同），同比增長15.6%；總收入
升至126.1億元，增幅9.9%。其中清潔
能源業務表現突出，收入同比增長
22.2%至96.3億元，佔總收益逾七成，
成為帶動集團整體增長的核心動力。
管理層表示，在全球經濟環境複雜多
變下，集團藉清潔能源全產業鏈優勢實
現逆勢增長。期內，LNG低溫運輸
車、儲罐及罐箱銷售明顯增長，相關業
務佔比由去年同期基礎上提升近8個百
分點。
陸上清潔能源領域方面，集團成功交

付凌鋼中集項目，開創焦爐氣綜合利用
的首個端到端服務；鞍集焦爐氣製氫聯

產LNG項目穩定運營，年產5萬噸生
物質綠色甲醇項目預計將於第四季度投
產。海外方面，中東、非洲等地區龍頭
企業訂單持續增加。

手持訂單金額近170億
水上清潔能源領域方面，集團期內交

付9艘海洋船舶、新簽7艘造船，手持
訂單金額達169.7億元，並在內河船舶
綠色升級及LNG、甲醇動力包等一體
化解決方案上斬獲逾5億元訂單。氫能
業務則持續推進「製儲運加用」全產業
鏈布局，新簽金額1.4億元。
除能源業務外，液態食品分部亦錄得強

勁增長，中國市場收入同比升36%，毛利
率上升5.1個百分點，並通過墨西哥新工
廠及多個國際訂單，鞏固全球布局。

香港文匯報訊（記者孫曉旭）「外
賣大戰」下，有茶飲股漁人得利。內
地茶飲連鎖「蜜雪冰城」母企蜜雪集
團（2097）昨公布中期業績，上半年
收入按年增長39%至148.7億元（人民
幣，下同），純利大升43%至26.9億
元，每股盈利7.23元，增幅達38%。
集團上半年不派中期息。截至期末，
蜜雪在全球12個國家及地區共有53,014
家門店，較去年同期大增23%或9,796
家，其中內地以外門店達4,733家。
集團表示，收入增長主要受惠於商

品和設備銷售增加，期內相關收入上
升近40%至144.9億元；加盟及相關服
務收入則增長約30%至3.8億元。期內
毛利升38.3%至47.06億元，毛利率為
31.6%，較去年同期微跌0.3個百分點。
各業務表現方面，商品和設備銷售毛
利率下滑0.2個百分點至30.3%，主要
受部分原材料成本上升及收入結構變

化影響；加盟及相關服務毛利率則升
至82.7%，增幅1個百分點，受惠於加
盟網絡持續擴張帶來的規模效應。

續擴大東南亞加盟網絡
截至6月底，集團在全球12個國家

及地區有超過5.3萬家門店，按年增
22.7%。其中直營門店數量為18家，
按年減少3間。蜜雪表示，公司僅戰略
性經營少量直營門店，主要用於獲取
運營洞察並加強品牌建設。
管理層指出，上半年業績保持穩

健增長，無論在內地還是海外市
場，公司均持續加強供應鏈管理、
品牌IP建設及門店運營優化，致力
為消費者提供「高質平價」的產品
及體驗。展望未來，蜜雪將繼續加
快內地門店拓展，並聚焦東南亞市
場，持續擴大當地加盟網絡，同時
積極尋找其他新市場的發展機會。
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●中國平安每股派中期息0.95元人民幣，按年
增長2.2%。圖為參加業績會的中國平安董事長
馬明哲（中）。

保誠新造保單保費增9%
中集安瑞科中東非洲訂單持續增

蜜雪中期盈利增43% 全球門店突破5.3萬家

美團二季度業績撮要

收入

配送服務

佣金

在線營銷服務

其他服務及銷售

核心本地商業

新業務

期內溢利

經調整EBITDA

經調整溢利淨額

整理：記者 周曉菁

人民幣（元）
918.4億

236.6億

264.7億

136.5億

280.6億

37.2億

蝕18.8億

3.65億

27.8億

14.9億

變幅
11.7%

2.8%

16%

10.4%

16.7%

-75.5%

虧損擴大43%

-96.8%

-81.5%

-89%

●美團業務已擴展至海外。圖為美團迪拜開通無人機配送航線。 資料圖片
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