
從「喝啤酒」到「玩啤酒」

擁有一百餘年歷史的濟南老商埠，近日迎來老友入駐。隨着青島
啤酒1903 MIX濟南店的開業，老商埠的煙火氣裏，又多了麥芽

香與酒花香的碰撞。作為濟南首家MIX複合型啤酒文化空間，這裏將
啤酒文化創意玩到極致，微醺酒吧、文化茶飲、創意烘焙、啤酒餐
飲、閱讀文創空間五大創新業態，打開老街區夜經濟的新模式。透過
青磚灰瓦的老建築，人們彷彿穿越時光重回100多年前，剛剛誕生不
久的青島啤酒正是沿着膠濟鐵路來到這裏，開啟一場從站台到酒杯的
微醺之旅。
今年以來，青島啤酒推出的多元特色體驗場景，吸引了眾多消費者

參與。青島國際啤酒節期間，青啤1903大篷裏的「啤酒交易所」火出
圈，20多個龍頭供應10多種當日鮮啤，顧客化身「操盤手」，看「行
情」下單，漲跌幅限定20%。現場直供的青島啤酒原漿、純生、白
啤、黑啤等經典款，以及籐椒賽松、草莓西柚等精釀新品，以傳統+
創新」的雙軌布局精準迎合年輕群體的時尚味蕾。而這種將金融概念
與啤酒消費相融合、「邊喝邊玩」的模式進一步激發了年輕人的嘗鮮
心理和社交共鳴。如今，啤酒交易所模式不僅在青島本地大獲成功，
還推廣至濟南、鄭州、大連、西安等城市，讓更多消費者體驗到「啤
酒操盤手」的樂趣。此外，「啤酒加油站」，則以「加油式打酒」的
新奇形式，成為城市打卡地標……
除了互動體驗的提升，啤酒的消費形態也在更新：消費者購買的不

只是啤酒，還有「情緒價值」；啤酒企業也不只賣啤酒，還力推IP、
文化與衍生業態。在青島啤酒博物館，實景穿越劇遊《覺醒的釀造
師》，通過NPC互動、密室搜證解鎖啤酒秘方，沉浸式夜遊《金色奇
妙夜》把「參觀」變成「沉浸式冒險」......
在這些場景裏，啤酒不再是一杯飲品，而是打破界限被賦予了更多

涵義，比如一種懷舊的思緒、一次刺激的「操盤」、一份心靈的慰
藉、一場趣味的冒險......不止於此，青啤正將品牌觸角延伸到更多場
景——中超賽場的吶喊、蘇超賽事的激情、馬拉松賽道的活力、郵輪
嘉年華的浪漫、「精櫻」春日趴的愜意、華表獎紅毯的星光、各大音
樂節的韻動，處處可見青啤的身影。

從一杯難求到一鍵到家
在北京工作的李先生，今年以來多了一個新愛好，每周都會從外賣

軟件上下單喜歡的青啤原漿啤酒——這款原來只能在青島買到的產

品，現在給很多消費者在家門口來了一場「City drink」，哪怕是足不
出戶，青島啤酒也提供了「新鮮直送」方案，滿足微醺小酌、體育賽事
等夜經濟場景下消費者的即買即飲需求。
青島啤酒原漿的破局之路，始於對「鮮活」概念的精準丈量。青島

啤酒在行業全球首家「可持續燈塔工廠」建立了空氣淨化級別達到10
萬級的無菌車間，使沖瓶、灌裝等核心工序在無菌環境中進行。為了
保證珍稀而嬌貴的酵母活性，青島啤酒原漿在設計啤酒灌裝的瓶身時
匠心獨運，特別開創國際首例鋁瓶側拉環鋁蓋匹配應用，高密封性鎖
住鮮活滋味。速度是保鮮戰役的另一維度。青島啤酒以數字化顛覆傳
統物流模式：生產線剛下來的酒液，不到一小時便直裝冷鏈車，破曉
時已離開源頭工廠；大數據平台動態優化運輸路徑，航空、高鐵、汽
運資源無縫銜接。
在「最後一公里」，青島啤酒與美團、餓了麼、抖音小時達等即時

零售平台合作，將百年匠心與現代數字化供應鏈深度融合，持續升級
「即買即達即飲」的消費體驗。目前，新鮮直送服務已覆蓋全國30餘
座城市。只有7天保質期的「精品原漿」，原屬於釀酒師私享級啤
酒。通過青島啤酒研發、生產、物流、營銷的全鏈條創新，打破了時
間、空間壁壘，實現了全國範圍內的「鮮」人一步，重新定義了「鮮
活」的邊界。
從一杯難求到一鍵到家，青島啤酒原漿不僅成為山姆、盒馬等超市

的明星產品，也成為淘寶、天貓、京東等電商平台的「網紅單品」。
無論是首都北京，還是海南三亞、新疆阿勒泰地區，都可以借助數字
化網絡實現鮮活原漿觸手可及。數據顯示，今年上半年，青啤白啤、
原漿、純生、奧古特等在美團閃購銷量激增近60%。

消費創新打開發展新空間
國家統計局數據顯示，2025年上半年規模以上啤酒企業產量同比微

降0.3%。消費需求日益分化，渠道變革加速，深刻反映出了當下行業
的結構性矛盾。聚焦當下實用主義轉向情緒主義的消費新變，除了沉
浸式深體驗，與年輕人消費習慣緊密相關的便捷化、歸屬感、互動趣
味等領域的消費，展現出了驚人的發展速度和潛力。
在啤酒市場存量競爭愈發激烈、高端化進程挑戰重重的背景下，備

受關注的青島啤酒半年報8月27日正式出爐，銷量、營收和淨利潤三
項核心指標全線飄紅，其中39.0億元人民幣淨利潤更創下歷史新高。
在啤酒行業整體產量微降的背景下，青島啤酒以2.3%的銷量增速跑贏
行業。尤其中高端產品銷量增長5.1%、即時零售連續5年高速增長、
海外市場品牌影響力持續提升的佳績，着實令人眼前一亮。
業內人士認為，青島啤酒「新人群、新需求、新產品、新渠道、

新場景」的五維創新邏輯，以消費領域的不斷創新，為行業發展提
供了新路徑。
令人期待的是，下半年開始的百場青島啤酒節，從「一座難求」

到「萬人狂歡」，聚焦文旅消費熱點，以新場景、新業態、新體驗
以為筆，勾勒出「啤酒+」的N種創意玩法，集美酒、美食、音樂、
文化與城市煙火氣於一體，讓城市夜晚更亮、煙火氣更濃、人氣更
旺。更為重要的是，青島啤酒通過文化融合、場景創新與區域聯
動，構建了一個跨越城市乃至國家邊界的「歡聚共同體」。而這種
歡聚，還在繼續。
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從1903年建廠，到如今暢銷全球120多個國家和地區的行業標桿，
青島啤酒跨越兩個世紀， 在堅守品質初心的同時，不斷打破傳統邊
界，完成從「經典傳承」到「潮流引領」的創新蝶變，讓百年品牌始
終站在行業前沿。
青島啤酒的創新，體現在堅守傳統工藝基礎上的智能全流程精準把

控，打破邊界進入不同賽道的新產品矩陣，吸引年輕一代的「潮玩」
營銷，多元特色場景下的「啤酒+」消費創新理念......從生產、銷售、
服務乃至企業文化等各個方面，創新已成為刻在品牌裏的重要基因。
在青島啤酒智能生產線上，系統可以根據實時湧入的訂單信息進行

柔性排產。這種生產模式的創新，使其可以同時生產多種不同規格和
口味的產品，快速響應市場變化。而具有百年歷史的青島啤酒廠通過
數字技術與生產製造融合，智能產線單日平均產量提升了60%，成品

出庫效率提高了50%，廠區碳排放密度在3年間降低了62%，並獲得全
球首家食品飲料行業「可持續燈塔工廠」。
依託釀酒行業唯一的國家重點實驗室，青島啤酒在菌種高效選育技

術和產業化應用上，實現了國際領先，這也意味着在產品風味、質量
穩定、釀造性能、生產效率、資源消耗等方面，有效攻克「芯片關」
的同時，更助力整個食品生物製造領域的高質量發展。截至目前，已
獲得行業僅有的四項「國家科技進步二等獎」。
在產品方面，青島啤酒早已跳出「傳統啤酒」的單一賽道，經典

1903、純生、白啤等代表產品，到一世傳奇、琥珀拉格、精品原漿、
水晶純生、奧古特、皮爾森、黑啤、IPA等釀造精品，再到特定口味的
果味啤酒、無醇啤酒，青島啤酒不斷豐富其產品種類，並在口味上持
續創新。2025年，0糖低卡的青島啤酒輕干、櫻花味白啤、渾濁IPA等
密集上市，從健康化、國潮風到女性消費群體，精準切入細分賽道。
在營銷方面，青島啤酒一直努力拉近與年輕消費者的距離，用潮流

語言對話新一代。通過持續的「首發」「首創」不斷引領消費新趨勢
的同時，推動消費從「單一購買」向「鏈式體驗」轉型。2025年，青
島啤酒成為中超聯賽官方合作夥伴，把啤酒帶到看台之上，球迷們不
僅可以享受「觀賽+暢飲」的雙重歡樂，還可以通過賽場嘉年華、互動
遊戲、啤酒品鑒等活動，在歡呼中感受「舌尖上的激情」。此外，贊
助澳網、亞羽賽、攜手「蘇超」……通過音樂、體育、休閒度假等場
景，將深度體驗將轉化為滾燙的消費力。
百年時光，青島啤酒從未停下創新的腳步。它既守護着刻在基因裏

的品質與傳統，又以開放的姿態擁抱科技、潮流與消費者需求。這份
「守正不守舊，創新不忘本」的堅持，讓這個百年品牌歷久彌新熠熠
生輝。
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百年青啤的創新蝶變

「我們專門趕過來的，非常好，布置非常壯觀、有新
意！」來自內蒙古張斌在參加深圳青島啤酒節後讚不絕
口，「氣氛特別好、啤酒特別好！」他和朋友們用幾個
特別好來形容自己的青島啤酒節之行。
進入6月以來，「熱辣滾燙」的青島啤酒節在全國多
地持續升溫。從塞外明珠到煙雨江南，從「八朝古都」
到孔孟故里，百場啤酒節的燃情接力，把啤酒消費和城
市文旅、互動體驗、文創市集等疊加在一起，並不斷注
入新內涵，為城市經濟增長注入強勁動力。
數據顯示，今年第35屆青島國際啤酒節嶗山會場累計
接待遊客78萬人次，銷售啤酒12.6萬餘升，拉動周邊酒
店商超、重點餐飲企業和景區景點實現營收4.68億元人
民幣。在全國其他舉辦青島啤酒節的城市，同樣出現旅
遊升溫、消費活躍的景象。啤酒節已從單純「飲酒狂
歡」升級為融合多元業態的消費IP。
而對外國遊客而言，啤酒節尤其是在青島本土的會
場，為他們的「China Travel」又添了新日程。據統計，
青島啤酒節期間僅西海岸會場就吸引了7萬餘名外國遊
客在青島舉杯歡慶。儘管啤酒節已經結束，這波「Chi-
na Travel」裏的「青島大流量」仍在發酵，為城市文旅
消費留下了綿長後勁。
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●青島國際啤酒節青島啤酒1903大篷。

●「青島啤酒情緒發酵廠」新場景首次亮相。

●青島啤酒節現場。

●青島啤酒推出系列精釀產品滿足並引領消費者多元化需求。
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