
依琳是廣西欽州的女孩，與英短貓「肥肥」相伴了七年
多。這隻貓剛離世不久，那些帶着彼此溫度的時光，

還清晰得像昨天。那時，在南寧讀大學的依琳心血來潮
從學長手中接過圓乎乎的小奶貓，第一次抱牠，牠就
緊緊抓住她的肩膀。就這一眼，依琳把牠帶回了
宿舍，並給牠起名「肥肥」。

體面送愛貓走完最後一程
往後的日子裏，「肥肥」成了依琳
生活中最鮮活的註腳。她熬夜趕
論文，「肥肥」趴在腿上打
盹，呼嚕聲和鍵盤聲交織成青
春的背景音；她騎電單車去
上課，「肥肥」就蜷在前
車筐裏，任由風吹起牠的
毛；每年回欽州過年，
「肥肥」都會熟門熟路
地黏上依琳的媽媽和奶
奶，鞭炮聲響起時，媽
媽總會抱着牠摀住耳
朵，如同對待家裏的小
孩一樣溫柔。
然而，第七年的寒冬，

命運撕開了溫情的縫隙，
「肥肥」被診斷出重病。
「記得決定放棄治療的那天，
我接「肥肥」回家，路上的日

落很好看，就像之前我經常和牠一
起看過的每一場日落一樣。」夕陽將

天空染成橘紅色，依琳沉浸在回憶中彷
彿又看到了「肥肥」安靜地躺在她的車筐

裏。「肥肥」在依琳的手上靜靜停止了呼吸，那天
晚上依琳把牠留在床邊，夢中似乎還聽見熟悉的呼嚕聲。
告別儀式上，依琳為「肥肥」戴上自己的枕套，燒了小枕

頭、小背心，希望牠帶着生前最愛主人的味道不會感到孤單。
那天，朋友與大學舍友齊聚送別，像為家人辦身後事一樣莊
重。依琳把「肥肥」骨灰及牠生前的牌子、毛髮帶回家保存，
朋友更用3D打印製作模型讓依琳可以睹物思寵。對依琳而
言，這場體面的告別從不是形式，而是尊重與愛的延續。「選
擇為『肥肥』辦一場像人類一樣的後事，只是希望牠能像生前
一樣，被愛與尊重包圍，體面地走完最後一程。」依琳像是寬

慰自己，「肥肥」的生命雖短暫，卻在愛中完整。

寵物殯葬師見證善終溫度
依琳為「肥肥」準備的枕頭套還帶着餘溫，而在廣西柳

州，「95後」寵物殯葬師豬仔（化名）早已習慣了這樣的告
別。作為從業數年的寵物殯葬師，豬仔的日常工作是在寵物
生命的最後一程，為牠們清潔、安放、舉辦告別儀式，也為
寵主留下觸手可及的紀念品。她見過許多主人將滿滿的愛傾
注在細節裏：有人堅持親手為寵物擦最後一次毛，因為「牠
最怕別人碰肚子，只有我擦才乖」；有人要求用寵物生前最
喜歡的沐浴露清潔，「不能讓牠帶着陌生的味道走」；還有
女孩為貓咪布置「生日主題」告別儀式，因為那天正是她和
牠初遇的日子……
「最難忘的是那位養了18年泰迪狗的阿姨。」豬仔總想起
那個午後，阿姨抱着紙箱走進來，裏面是狗狗小時候咬爛的
第一隻拖鞋、生病時穿的小毛衣，還有一本翻得捲邊的相
冊。儀式上，阿姨沒掉眼淚，只是指着照片笑着說，「你
看，剛來的時候才手掌大。」最後，阿姨把破拖鞋和骨灰一
起放進木盒，輕聲說，「帶着牠，你才安心。」豬仔說，那
一刻，她明白「體面」就是把寵物放在心裏最珍貴的位置。
有人將寵物骨灰混入泥土種樹，有人把爪印做成鑰匙扣，
有人把毛髮繡進圍巾。這些年，豬仔感受到行業的變化，從
「怎麼處理」到「能留下什麼」。「過去主人更多選擇簡單
火化，如今會提前規劃儀式、定製紀念品，甚至寄存骨灰，
清明時再來『探望』。」豬仔說，當主人們帶着骨灰吊墜去
上班、帶着大雞腿去墓地看望，當女孩在訂婚儀式上戴上寵
物骨灰戒指，她終於讀懂這份工作的意義，「善終的
『善』，是用溫柔的方式讓
愛被看見、被延續。」
「以前覺得寵物走了就是
結束，現在才明白，愛可以
用很多方式讓牠『一直都
在』。」在豬仔看來，這個
行業最動人的，是讓告別變
成另一種開始。當人們願意
為一隻寵物的舊物駐足，為
一場儀式傾注心意，本質上
是在認真對待每一份愛，而
她願做那個默默的見證者，
用細節與溫度，為每一份愛
畫下最溫柔的句點。

在寵物善終服務中，除了莊重的告別儀式，寵物紀
念品的製作成為許多主人寄託思念的重要方式。據了
解，這類服務因承載深度情感聯結，通常佔據善終費
用中較高比例，定製類紀念品人均消費達數千元至數
萬元（人民幣，下同）不等，成為情感寄託與藝術表
達的雙重載體。
「冥界食堂」是一家專注寵物紙藝紀念品的線上工作
室，負責人飛亞透露，寵物紀念品在善終服務中成本佔
比突出，涵蓋紀念畫、骨灰擺件、生命鑽石等多元品

類。電商平台數據顯示，「寵物離世紀念」相關商品價
格跨度極大，從幾十元的簡易紙雕到上萬元的定製骨灰
盒均有覆蓋，精準匹配不同消費層級的需求。
飛亞分享了多個感人案例，有主人定製與愛犬生前

玩具同款的比熊紙雕，延續嬉戲記憶；更有寵主每月
為已故寵物和流浪貓狗「代燒」兩份零食，甚至為流
浪動物取名納入「家庭成員」。在她看來，紙藝紀念
品與其他材質載體無異，都是幫助主人「打開心結」
的鑰匙，「死亡是瞬間的，告別則需要一次次儀式來
消化，這些物件正是讓思念有處安放的載體。」
近年來，寵物殯葬市場需求迅速上升。企查查數據

顯示，截至2025年6
月 ， 內 地

經營範圍包含「寵物殯葬」服務的企業已超過8,000
家，其中絕大多數是在近三年內成立。除了基礎的火
化與安葬，不少高端機構還會為寵物定製骨灰盒，成
品堪稱藝術品……鮮花床、往生毯、紀念牆、爪印紀
念盒等多樣化細節，也被廣泛運用於追思會，讓寵物
的離別更加體面而有溫度。

業內：定製服務傳遞治癒力量
將傳統的喪葬文化延伸到寵物身上，是寵主情感表
達的重要環節。作為業內人士，飛亞希望通過這些服
務傳遞治癒的力量，讓主人在失去寵物的時刻不失去
生活的希望，「這些紀念品是猶如『河邊的孤燈』，
在主人需要時，不僅用
最實在的方式承載着
『把寵物當家人』的

深情，更是
主人與寵物
情感的延續
與見證。」

近年來，隨着寵物在家庭中地位的不斷提升，中國「牠經濟」也呈現
出蓬勃發展的態勢。畢馬威中國《2025年中國寵物行業市場報告》顯
示，2025年中國寵物相關業務市場規模預計達8,114億元（人民
幣，下同），較2023年的5,928億元增長37.2%，年複合增長率保
持25.4%的高位。

這種增長背後，是寵物角色的深刻轉變。曾經作為「工具
性動物」的寵物，如今已成為許多家庭中不可或缺的「家
庭成員」。廣西南寧的「95後」甜甜就是典型代表，
她笑稱自己養着兩隻貓的家是「二孩家庭」。從最
初養貓時注重性價比，到後來更看重寵物用品
品質，甜甜的消費觀念轉變折射出寵物消費
「擬人化」的趨勢。現在的她不僅關注
貓砂的除臭效果、粉塵情況，還研究

貓糧成分，為貓咪配備了凍乾、貓條等全系列食品，甚至添置了智能投喂
碗、貓咪飲水機等解放雙手的智能產品。
寵主的消費觀念正在重構產業鏈。寵物殯葬服務價格達千元仍供不應

求，寵物旅行團、寵物社交平台等新興業態層出不窮。大連的寵物攝影
工作室推出千元級寵物藝術照；上海「派特鮮生」超市以現製鮮食、定
製蛋糕打造「寵物版盒馬」；武漢碧桂園鳳凰酒店創新推出「寵物陪
睡」服務……這種「擬人化」消費不僅體現在物質層面，更是延伸至精
神需求。
隨着「牠經濟」全產業鏈生態的持續完善，以及消費群體對寵物關愛

精細化程度的不斷提升，寵物消費市場將繼續保持穩健增長態勢。艾媒
諮詢最新發布的《2024—2025年中國寵物行業運行狀況及消費市場監測
報告》數據顯示，預計到2028年，中國寵物經濟產業市場規模有望突破
1.15萬億元。

隨着「牠經濟」興起，寵物殯葬需求快速增長，但
價格混亂、服務不透明、資質缺失等問題頻現。業

內人士呼籲加強自律，專家與律師則強調，應讓法規、監管與自律
並行，推動行業健康發展。

2021年修訂的《動物防疫法》明確病死動物須無害化處理，
為寵物殯葬提供法律依據。地方上，北京市《動物防疫條例》
要求寵物遺體送至規範處理場所，禁止隨意埋葬；深圳市探
索「生命樹」等環保殯葬模式，將服務與城市綠化結合，
提供了可借鑒的實踐經驗。

雖然有了法律框架和地方探索，但在全國層面，行業依
然缺乏統一的細化標準與監管體系。廣西正大五星律師
事務所律師羅珩指出，目前內地缺乏針對寵物殯葬的細
化法規，行業准入、服務規範、責任認定無統一標準，
監管處於「灰色地帶」，「部分商家無照經營、違規
處理遺體，既損害消費者權益，也可能帶來環境與衞
生風險。」為此，羅珩建議加快立法，明確經營資
質、服務流程和環保標準，並強化多部門聯合執法。

應建價格備案 公示收費標準
在消費端，廣西消費者權益保護委

員會宣傳部主任李佩霞表示，投訴多
集中在價格不透明、服務與承諾不
符、退費難等問題。她建議，行業應
建立價格備案制度並公示收費標準；
消費者應索要書面報價和清單，保留
票據和聊天紀錄，遇糾紛及時投訴。

專家認為，寵物殯葬行業需立法、
監管與自律協同推進，一方面通過法
規與執法規範市場秩序，另一方面推
動行業制定服務標準並落實自律機
制。同時，消費者應保持理性，提升
維權意識。「只有行業自律與監管並
行，消費者理性與權益保護同步，寵
物殯葬市場才能在滿足情感需求的同
時，走向規範化、可持續發展。」李
佩霞說。
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在繁忙的都市生活中，寵物早已成為許多家庭中不可或缺的一員。近十年來，中國寵物

經濟持續升溫，但當離別無可避免，越來越多寵主選擇為寵物安排一場體面而溫馨的告別。

從遺體接送、清潔梳理，到鮮花告別儀式、火化和骨灰寄存，以及將毛髮或骨灰製成紀念

品……寵物善終行業悄然興起，這種源於人類情感的「升級消費」，折射出社會觀念的

變化。在現代都市人的心中，陪伴過自己的生命，無論什麼物種，都值得

被認真告別。 ●文：香港文匯報記者 曾萍 廣西報道

圖：香港文匯報廣西傳真
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讓思念有處安放 定製紀念品市場升溫

監管與自律須並行
促「牠經濟」健康發展

專家解讀

中國「牠經濟」市場規模今年料破八千億

年份
2019年
2020年
2021年
2022年
2023年
2024年

市場規模（億元，人民幣）
8.62
10.12
12.52
14.33
18.25
20.65

增速
—

17.4%
23.72%
14.46%
27.36%
13.15%

中國寵物殯葬行業市場規模

整理：香港文匯報記者 曾萍

數據來源：觀知海內信息網

●廣西柳
州的一處寵
物墓園。

●寵物殯葬師豬仔店裏的一面
牆上，寫滿了寵主對離世愛寵
們說的話和祝願。

●寵主
為紀念愛
寵專門設置的
墓碑。

▶「肥肥」去
世後，朋友3D
打印的模型成
了依琳最後的
紀念。
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▲寵主依琳為英短貓「肥肥」舉辦
的告別儀式。
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