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‧ 避免購買「改良版」「海外版」
或「相似功效」藥物

其他確保買到正貨方法
‧ 首先選擇有西藥註冊編號
「HK-」開頭及中成藥註冊編
號「HKP-/HKC-」開頭的產品

‧ 仔細檢查包裝，確保印刷清
晰，包含品牌名稱、製造商、
成分列表及防偽特徵

‧ 對比官方網站或說明書上的
包裝圖片

‧ 產品價格過低或過高均需警惕

‧ 一般「藥坊」「藥妝」無須衞生
署註冊，到此購物需留意

‧ 購藥時，明確指定品牌名稱，
勿使用通用名稱，如「XX丸」
或「XX藥水」，應清楚說出品
牌名稱

消委會近年接獲懷疑假貨個案
消費者委員會由2022年至今年5月，共接獲616宗有關

「懷疑假貨（包括影射貨品）」的投訴個案（詳見下表），
發言人提醒消費者，在選購產品時應光顧有信譽的商戶，並
看清楚產品包裝、品牌、防偽特徵、註冊編號等，避免購買
高仿包裝的影射產品或未經註冊的藥物。
衞生署強烈呼籲市民切勿購買成分不明或可疑的產品，亦

切勿服用來歷不明的產品，因其安全、素質及效能均未獲保
證。市民如服用後感到不適，應徵詢醫護專業人員的意見。

產品分類

健康食品及
營養補充品
中成藥
藥物
其他
總計

2022年

25宗

5宗
8宗
3宗
41宗

2023年

50宗

80宗
21宗
57宗
208宗

2024年

81宗

65宗
10宗
93宗
249宗

2025年
1月至5月

48宗

35宗
3宗
32宗
118宗

總計

204宗

185宗
42宗
185宗
616宗

控告影射藥代價高

違法成本低導致抄襲者氾濫 正廠勝訴得不償失盼商標改革
系列之四「影射藥」

中成藥扮保健品避監管 長服恐增健康風險
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●余振祥表示，正貨維權門檻和成本都
極高。 香港文匯報記者涂穴 攝

●黃宜釗表示，控告影射藥過程困難重
重。 香港文匯報記者黃艾力 攝

太和洞久咳丸
1. 包裝外觀：圓筒形包裝配以橙、白、黑三

色為主，黑色瓶蓋及啡色膠塞都壓印有太
和洞註冊商標（禾穗圖案及太和洞字
樣），假貨可能模仿，但細節如顏色深
淺、圖案精細度會有差異

2. 正品使用高穩定性的藥用硅膠作為內包裝
物料，以確保藥效

3. 印有中成藥註冊編號HKC-03409
4. 2016年起，太和洞引入雙層防偽二維碼

驗證，可掃碼查詢產品真偽及掃描次數
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貨
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法國雙飛人藥水
（6大防偽特徵）

1. 鐳射防偽標籤：正品外盒上有
閃亮的雙飛人圖案鐳射標籤，
反光效果明顯

2. 英文名稱：正品盒身標示
「RICQLÈS」，假貨可能用
類似拼寫如「Ricolas」（僅
差兩個字母）

3. 雙飛人天使壓印：盒蓋頂部有
雙飛人天使壓印

4. 中文品牌名稱：「法國雙飛人
藥水」，包裝所有中文字為繁
體中文（無簡體或變形字）

5. 香港西藥註冊編號：盒頂標示
HK-03206

6. 說明書：正品內附說明書，明
確註明「總代理：香港全球藥
業有限公司」

正
貨

影
射
貨 娥羅納英H軟膏

1. 中文全名為「娥羅納英H軟膏」
2. 正 貨 盒 頂 印 有 衞 生 署 註 冊 編 號

HK-15320
3. 正盒頂顯示「大塚」和「Otsuka」字樣

的金色幻變鐳射標籤

正
貨

影
射
貨

正貨藥廠維權艱難

●●太和洞藥廠廠房有嚴格衞生規定太和洞藥廠廠房有嚴格衞生規定。。圖為藥廠圖為藥廠
的外包裝生產線的外包裝生產線。。 香港文匯報記者郭木又香港文匯報記者郭木又 攝攝

太和洞藥廠早前接受香港文匯報訪問，訪問
日期幾經洽談，原因是廠房有嚴格衞生規

定，藥物在達ISO標準的潔淨環境下生產，閒雜
人等不得擅闖，記者只能待廠房每月停工消毒時
才能深入參觀藥廠。廠內設有大型的潔淨
室設施及衞生規範，藥物需通過成效
性、安全性、穩定性及毒性四重測試
以確保消費者安全。
太和洞藥廠有限公司營運總監余振

祥表示，市面上太和洞久咳丸的影射
藥多達十至廿多款，包裝用色、設
計、牌子名與正貨相近，他解釋由於
「太和洞」才是公司的註冊商標，
「久咳丸」字句則沒有專利，在香港現
行寬鬆的商標條件下，從嚴格意義上
說，只要商品不是名為「太和洞」，
「太禾久咳丸」、「大和洞久咳丸」、
「太和久咳丸」也好，都無法提告，但
最弔詭的是多數消費者只記得久咳丸，
見是久咳丸便以為是正貨。

「斷正」僅賠數十萬 填不了律師費
直至約10年前，市面上出現一款名

為「太和洞（香港）有限公司」的影射
藥，其產品久咳丸外觀設計與太和洞的註冊
商標產品「太和洞久咳丸」高度相似，令顧客誤
以為是新包裝，從而分流銷售並混淆市場，該公
司忍無可忍遂提告。
作為商標持有人，余振祥起初以為官司十拿九穩，沒料維權

的代價高昂及成效有限。余振祥表示，發現該影射藥剛上市時，公司
已即時向高等法院申請禁制令，提交大量證據禁止對方售賣，雖然最終成功，
但仍耗費大量心機和金錢。但由於對方公司剛起步賣該藥，法庭最終只判決太

和洞獲賠幾十萬港元，余振祥說：「幾十萬元遠不足以彌補律
師費及聲譽損失。」

侵權者「學精」摳字眼難起訴
該宗官司結束後，侵權公司倒閉，但市場上
的影射藥卻學精咗，而且法庭判決帶給

市場的訊息是侵權成本低，大不了賠幾十萬元，余振祥說：「該
次勝訴得直全因對方名稱全中『太和洞』三字及即
時行動；其他影射產品就不用全名，而且上市已久
的影射藥以『正貨遲遲未提異議』作辯護理由，

令正貨藥廠除非不惜燒銀紙纏訟，否則好
難贏。」
余振祥解釋，抄襲或假冒的入罪門檻
非常高，影射產品的名稱或外觀設計必
須與版權商品完全相同，但不少影射藥
卻在細節上存有區別，即使名稱包含
「太和洞」三字，只要後面加上其他幾
個字，也難以證明違反《商標條例》；
在銷售層面，既然影射藥不構成侵權，
那麼商家售賣也只不過是另一個品牌，
透過《商品說明條例》起訴亦困難重
重，海關因此不會展開刑事訴訟。「公
司每年發出數百封律師信呼籲藥房停
售，卻收效甚微。」

舉報成功 對家宣告破產甩身
「法國雙飛人藥水」總代理全球藥業

有限公司高級銷售經理黃宜釗也有有冤
無路訴的經歷。他透露，為了搜集更多
證據提高立案可能性，公司多次自發放蛇

行動，「我們派講普通話內地同事放蛇，但
賣家非常精明，是不是真遊客一看便知。知道你
不是遊客，不好騙，就十分謹慎。」另外，公司
曾根據分銷商線索追蹤影射藥公司，最終卻發現

屬於假地址，根本無從下手。有限的證據即使交予海關，執法人
員需再次驗證，也常以失敗告終。縱使偶爾舉報成功，法律程序需時

長，對方往往宣告破產或將商店快速轉手，無資產可追討。
黃宜釗表示，至今公司仍每月都收到顧客有關影射藥的查詢及投訴，客服耐

心解釋，並會詳細蒐集來源資訊以積累證據，他表示儘管提告過程困難重重，
但仍堅持不懈。因為影射藥不僅帶來重大銷售損失，還會影響消費者對品牌的
信心，「消費者購買時常擔心買到假貨，若誤購品質有問題的影射藥，更會歸
咎於正貨品牌，導致品牌形象受損及整體市場信心下滑。」同時，影射藥問題
還會損害香港作為「購物天堂、正貨保證」的國際聲譽，對零售及旅遊業構成
負面衝擊。

影射藥無品質保障，消費者誤購輕則

未收預期藥效，重則影響健康，往往背鍋的是

正貨藥廠及代理商。多間深受影射藥禍延的藥

廠及代理商日前接受香港文匯報訪問，其中生

產「太和洞久咳丸」的藥廠及「法國雙飛人藥

水」代理商更曾訴諸法律，但維權路上充滿障

礙，而太和洞多年來面對市面上層出不窮的多

款影射藥，也只成功維權一次，最後慘勝，是

香港罕見成功據理力爭的維護商標權的個案，

成為香港藥業維權的寫照。業界希望，商標改

革加快步伐。

●香港文匯報記者 廣濟、曾立本

香港文匯報訊（記者曾立本）影射藥藥效及成
分安全問題成疑，消費者誤用影射產品可能延誤
治療；另外不少影射藥以保健食品作包裝營銷，
忽視其藥性及對健康長期影響。太和洞藥廠有限
公司營運總監余振祥解釋，法例規定一款產品即
使大部分成分是中藥材，但只要混合一兩種食用
成分，以及申請營養標籤，便可視為保健品，不
受《中醫藥條例》規管，「目前的7+1營養標籤只告
訴你有多少碳水化合物或脂肪等，對藥效或安全
性毫無幫助，可謂完全缺乏監管。」他強調，影
射藥被包裝為保健品，對長期服用沒有明確指
引，若含有不適合長期服用成分，或會在體內累
積引發不良反應，「可能有些成分不能長期服用，
即使中藥比西藥溫和，也需評估長期影響。」
太和洞藥廠有限公司品質保證部經理陸希汶指
出，許多影射藥製造商缺乏潔淨室設施及衞生規
範，或增加產品污染風險，安全性和療效均無保
障；即使影射藥註冊，其仍缺乏老品牌的長期品
質保證及市場認受性。更何況，香港法規只要求
註冊中成藥列出主要成分，消費者無法得知全部
成分。

香港大塚製藥有限公司董事總經理周桂芳表
示，影射藥可能對消費者安全構成風險，並以一
款名為「娥のタイエリー H 軟膏」的疑似「娥羅
納英 H 軟膏」影射貨為例，指出其包裝、顏色
等設計與正貨極為相似，僅在名稱上使用大量日
文以作區分。然而，成分方面，正貨明確標示唯
一活性成分為Chlorhexidine Gluconate Solution
（洗必泰葡萄糖酸脂溶液），具治療創傷皮膚功
效，並註明適應症包括粉刺、疹子、輕度火傷、
皮膚破裂、凍瘡、輕度刀傷、乾性香港腳及癬，
強調為「創傷治療劑」，可預防傷口細菌感染。
反觀影射貨未有標明具體成分，僅宣稱「潤
膚、保濕、剃鬚後擦用，倍覺暢快」等，聲稱用
途廣泛但缺乏明確療效支持。消費者誤用或無法
獲得有效治療，導致皮膚問題惡化。她強調：
「這不僅影響消費者，也損害我們的商譽，廠方
與消費者均是受害者。」

安全性療效無保障 出事難追責
全球藥業有限公司高級銷售經理黃宜釗接受香
港文匯報訪問時表示，以其公司代理的法國雙飛

人藥水為例，影射藥缺乏明確的成分清單和製造
標準，可能使用劣質或不合標準的原料，更沒有
拿到香港衞生署藥物註冊編號，構成安全風險。
他舉例，影射藥或無法像正品使用可食用的酒
精，僅限外用，若消費者當做正貨內服，則有不
可預期的風險，「原料來源不清晰，成分未知，
可能使用劣質或不合標準的材料，無品質保證，
安全性有疑問，它們（影射藥）只能外用，不能
內服。」
公司曾接獲消費者反映雙飛人的影射藥有異味

或無治療效果，顯示其品質低劣或成分錯誤，凸
顯使用未受監管產品存在健康風險；由於影射藥
缺乏註冊、製造商資訊或聯繫方式，若引發不良
反應，幾乎無法追究責任，對公共衞生構成長期
威脅。
黃宜釗續指，有些影射藥不僅沒有藥物註冊，

甚至連營養標籤都沒有，不受藥物或食品法規約
束，大幅增加消費者風險；「它們沒有任何註冊
標籤，既不是中藥也不是食品，連營養標籤都沒
有，這（這樣的商品能在市面銷售）是香港法規
的缺陷。」

掃碼睇片


