
●責任編輯：李海月 ●版面設計：卓樂文 匯 專 題A15

歡迎反饋。中國新聞部電郵：wwpcnnews@tkww.com.hk

「人寵同行」火爆

高端寵物酒店需提前一月搶訂 玩水及室內冰雪遊受捧
包機遊火速滿員

「以前大家出門旅遊常常把寵物託給親友或
寵物店，現在更多人覺得，假期就是要

一家人都在一起，寵物當然也要算家人，更是我
的旅遊搭子。」上海的90後白領小吳，在今年
國慶前夕，早早地就去寵物旅行社預定了帶狗去
浙江三天兩晚的旅遊行程。寵物旅行社在內地
早已不再是新鮮事物，隨着寵物出遊需求的不
斷高漲，市場上湧現出越來越多專門面向寵
物家庭的旅行機構。這些旅行社不僅能組
織寵物和主人一起參與短途郊遊、長線自
駕，還能提供高鐵託運、飛機包機、寵
物友好酒店預訂等一整套出行解決方
案。

中長途線路熱度快速上升
香港文匯報記者採訪內地知名攜寵
旅行公司「愛寵遊」的創始人孟瑾了
解到，以愛寵遊旅行社為例，今年中
秋國慶期間，寵物出行的預訂量同比
增長約60%，遠超市場預期。尤其是
在假期前一周，預訂量迎來集中爆
發，高端寵物酒店和寵物友好民宿甚
至需要提前一個月搶訂。
「從上海出發的熱門短途目的地來
看，浙江、江蘇的玩水或室內冰雪線路最
受歡迎。」孟瑾介紹，比如，10月1日的「南方
小毛豆室內冰雪遊」，已有300名遊客和200隻
寵物報名；10月2日至4日的「台州玩水．高空
草原打卡之旅」，目前也吸引了78人和60隻寵
物參與。孟瑾補充說，除了短途遊火爆外，中長
途線路的熱度也在快速上升。今年國慶，不少主
人將帶寵物一起奔赴九華山、神農架，甚至遠至
麗江、瀘沽湖、洱海等熱門目的地。有些行程長
達十天以上，往往需要提前兩到三周預訂，高端
產品甚至需提前一個月才能訂到。

貓咪高鐵託運 安全高性價比
愛寵遊的火爆並非孤例。隨着「攜寵遊」需求
的不斷增長，各地紛紛推出適寵化旅行產品，不
少一二線城市也相繼誕生了一批寵物旅行社，
「帶寵出行」正成為假日消費的新興力量。
此外，高鐵也在節假日期間承擔起運輸萌寵出
遊的重任。根據中鐵快運上海分公司提供的數
據，自今年4月8日在京滬高鐵部分車次率先試
點寵物託運服務以來，截至9月9日，中鐵快運

上海分公司已完成寵物運輸1,421單，業務主要
集中在北京、上海、杭州三座城市，且該站日均
有一到兩隻寵物託運。另據不完全統計顯示， 9
月20日至23日短短4天內，長三角區域高鐵寵
物託運新增預約量已達186單，上海、杭州至蘇
州、黃山、廈門等熱門旅遊方向的部分車次，寵
物託運名額已約滿三成。
寵物主李先生告訴香港文匯報記者，準備這個
國慶假期帶上自家貓咪去濟南旅遊，因為行程較
遠，所以高鐵是安全又高性價比的選擇。「我坐
高鐵，牠也坐高鐵，雖然分開在不同車廂，但我
們能同時到達目的地。」李先生認為，如果選擇
將寵物寄養在寵物店，往往需要好幾天，既增加
了費用，也讓主人牽掛不已。

航司寵物客艙同行每隻過千元
內地不少航司也開始允許寵物進入客艙隨主人
一同出遊，如今國內已經有近10家航空公司都
提供寵物客艙同行的服務，每隻寵物費用普遍在

1,000至1,500元（人民幣，下同）左右。
不過，航空公司對寵物進客艙的數量仍有嚴格
限制，一般一條航班只允許4至6隻寵物進入客
艙，這讓不少寵物主人開始尋求更靈活的方式，
例如選擇寵物包機出行。孟瑾介紹，「實際上願
意帶寵物一起旅行的消費群體，大多是注重生活
品質的年輕一代。80後、90後白領佔比超過
60%，其中不乏月收入2萬元以上的高收入家
庭，因此選擇包機的群體亦逐步增多。」
從愛寵遊提供數據來看，目前選擇包機的消費

者佔比在5%，但包機遊勝在可以讓寵物走得更
遠，也被越來越多的人所接納，目的地包括三
亞、長白山、西雙版納、雲南、烏魯木齊等。愛
寵遊今次國慶節後的寵物包機麗江、瀘沽湖、洱
海等目的地的包機客單價為25,000元，有不少主
人大方買單，已有65人38寵物報名。此外，很
多遠途團一般是提前兩個月發布行程，到活動開
始前一個月左右時就基本滿員；有時候因為報名
人數太多，甚至需要再包一架飛機。

內地中秋國慶超級小長

假，除了高鐵站機場和景區

的遊客摩肩接踵，還有一

群特別的身影頻繁出現

在出行大軍裏——那就

是毛茸茸的「寵物旅行

搭子」。不論是開車自

駕去海邊露營，還是組團坐大巴爬山，甚

至包機飛去麗江、瀘沽湖，「帶寵出

行」正在成為內地年輕人假日消費的

新趨勢。 ●文：香港文匯報

記者 孔雯瓊 上海報道

圖：香港文匯報上海傳真
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派讀寵物行業大數

據平台及《中國寵物

行業白皮書》創始人劉曉霞接受香港文

匯報記者採訪時表示，在過去十年間，

中國寵物行業迎來高速發展，統計顯

示，從2015年至2024年底，寵物行業的

平均複合增長率達到13.3%。這一數字不

僅體現了產業規模的快速擴張，更折射

出年輕一代消費群體的崛起與養寵觀念

的轉變。

「從人群結構的變化來看，養寵正成

為年輕世代的生活方式之一。」劉曉霞

指出，2015 年，寵物消費的主力人群以

「80 後 」 為 主 ， 到 2020 年 轉 向 「90

後」，而在2024年底，「00後」的佔比

已達到25%。「年輕人不斷成長起來，帶

動了寵物行業的持續擴容，他們對寵物

的友好度和接受度都在快速提升。」劉

曉霞說。

據《2025 年中國寵物行業白皮書》統

計，2024年中國城鎮犬貓數量已突破1.2

億隻，寵物消費市場規模達到 3,002 億

元，催生出千億級的「牠經濟」藍海。

伴隨社會老齡化趨勢加快，以及單身經

濟的持續擴張，寵物的角色正從單純的

「 陪 伴 者 」 升 級 為 真 正 的 「 家 庭 成

員」。在這一背景下，攜寵出遊也正成

為寵物主人鏈接寵物的重要情感需求。

《白皮書》還顯示，寵物出行消費滲透

率上升速度較快，2024 年較上一年上升

4.9個百分點。

「受資金與人才加速進入的推動，寵物行業正

迎來新一輪升級。從消費需求到產品創新，再到

服務細分，整個行業鏈條正在被不斷拓展。」劉

曉霞表示，目前中國養寵率不足20%，相比歐美

仍有着巨大發展空間，因此未來無論在養寵率還

是行業精細化、多樣性上，都有着巨大的想像空

間。 ●香港文匯報記者 孔雯瓊

隨着「精細化養寵」逐漸成為寵物消費的新趨
勢，看似小眾的寵物旅遊賽道，正不斷衍生出更
加多元的「適寵化」業態。越來越多年輕人拒絕
將寵物寄養，而是選擇「寵物跟着人一起走」，
這一消費習慣也促使各大景點在節假日期間紛紛
亮出自家「適寵化」項目。有的允許寵物和主人
一同乘坐登高設備，有的打出「攜寵免票」的吸
睛招式，更多的則是專為寵物量身打造戶外遊樂
設施。

景區交通設施均適用寵物
「我要吹爆這個人狗皆大歡喜的地方，狗狗們
可以和主人一起暢遊，不僅能乘坐接駁大巴、纜
車、觀光電梯，甚至還能上玻璃橋！全程無障礙
同行。」小紅書上，一名剛從北京興隆山歸來的
網友興奮地發帖分享他帶寵物去旅遊的經歷，他
表示，景區棧道平緩、台階極少，環線約4公
里，狗狗自由奔跑毫無壓力，更關鍵的是裏面所
有設施均對寵物開放，如果想節省體力，可以選
擇「纜車+電梯」的省力組合，既省時又輕鬆，
全程僅耗時2小時10分鐘，人狗皆盡興而歸。
寵物能坐纜車、乘電梯、搭景區接駁車，正在

成為越來越多景區的「標配」。比如，在河南洛
陽老君山，狗狗可以和主人一起乘坐纜車，直抵
海拔2,200米的山頂，登臨金頂道觀群，盡覽雲
霧繚繞的壯麗美景。江蘇常州金壇茅山旅遊度假
區則已有東方鹽湖城、茅山森林世界、花谷奇緣
等5家景區對攜寵遊客全面開放，並配套建設了
專屬的寵物戶外遊樂設施。今年5月，山東濟南

靈岩寺景區更是發布公告，推出「人貓搭子」同
遊活動——一個人帶一隻貓即可免門票入園，還
能在現場體驗古人「聘貓」的趣味儀式。

滴滴寵物友好地圖多地上線
據攜程報告顯示，今年「五一」假期國內旅

遊市場呈現出「遛娃」與「毛孩子」雙線並進
的新趨勢，攜寵出遊的年輕群體催生「寵物友
好」服務升級。不僅社交網絡拍照從「谷子打
卡」變為「人寵旅行」，假期的寵物酒店預定
量亦大漲三成。今年6月，暑期出遊的攜寵出
行需求激增，用戶更多關注提供寵物友好酒店
及景點的路線，不僅「寵物友好自駕」升溫，
寵物友好車型的諮詢量也翻倍。哈囉出行數據
顯示，僅僅是今年五一假期，就有12萬隻寵物
陪着主人順風車出行。另外滴滴、貨拉拉今年
以來「搶寵物比搶人搶貨起勁」，紛紛也做着
「適寵化」項目。滴滴在9月15日宣布，滴滴
寵物友好地圖在北京、上海、成都試行上線，
已收錄超3,000家門店，合作超100家寵物友好
門店，目的就是讓用戶帶寵物打車可以直接去
寵物友好的地點遊玩。

夏末初秋的夜晚，在上海寶山朗
香寵物主題公園站，一輛印有卡通

寵物圖案的巴士緩緩駛來。車門一開，幾名排隊
等候的年輕寵物主人帶着狗狗登車，毛孩子們興
奮地搖着尾巴，逕直跳上專門為牠們準備的「寵
物座位」。隨着車子緩緩駛出，途經靜安大融
城、外灘BFC、西岸中環、徐匯濱江，最後抵達
西岸夢中心。從始發站到終點站，沿途停靠的每
一處都是上海市內知名的寵物友好景點或商業地
標。正因為有了這樣一輛專為寵物設計的定製巴
士，毛孩子們才得以和主人一起，踏上一段別具
意義的城市旅程。
攜寵定製專線運營負責人李轅昂表示，「寵物
巴士在今年5月底開通，此前僅在周末運行，每
個方向一天2個班次，考慮到國慶期間更多人帶
寵物在上海市區內遊玩的需要，安排在10月4、
5、7、8日這四天運營，票價20元一張。」
乘坐過寵物巴士的消費者告訴香港文匯報記
者，與高鐵託運或飛機帶寵物需要將寵物放進籠
子不同，這裏寵物有和主人並排坐的專屬座位。
還有養狗人士告訴香港文匯報記者，「以前想
帶狗出去玩，就連同城遊都困難得不得了，
打10次車被拒絕9次是常有的事。現在有了
寵物專線，不僅省心，而且一路還能認識很多
同樣愛寵的人。」
值得一提的是，巴士始發站的朗香公園，也是
上海最新添置的一座寵物主題公園。據園方負責
人表示，目前公園針對寵物的相關服務已經開
業，包括寵物美容、游泳、度假，園內最大的特
色就是擁有狗狗可以奔跑的草坪。對許多周邊的
上海市民來說，朗香公園不僅是散步的好去處，
更像是一處能讓「毛孩子」融入城市生活的社交
場所。

旅遊景點「適寵化」攜貓免票盡興而歸

上海定製巴士
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專家解讀

●上海為「毛孩」量身定製的巴士。

●「愛寵遊」旅行社組織上海到青海湖的攜寵旅
遊路線。圖為狗狗與主人共賞美景。
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●消費觀念升級促寵物出行升溫。圖為人寵共同遊船。 ●狗狗跟着主人一起出行。

●●上海市專為寵物上海市專為寵物
定製的巴士上定製的巴士上，，充充
滿主人和愛寵的歡滿主人和愛寵的歡
聲笑語聲笑語。。


