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港今年掛波12次 破1946年以來紀錄 殲-20首飛畫面時隔14年首公開
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黃金周丁財勝預期
四天逾87萬內地客遊港

香港文匯報訊（記者 張茗）江蘇大閘蟹近日
由內地直接空運香港，有大閘蟹零售店舖負責人
歡迎政策，表示現時來港的江蘇大閘蟹已無須再
經韓國、日本轉機，新鮮度大幅提升，且運抵時
幾乎全為活蟹，只偶有一兩隻損耗，「好襟
擺」，相信一兩日便可售罄。有顧客昨到店舖選

購大閘蟹，在中秋節與家人享用，指出即使直供
貨零售價降低，最重要仍是考慮品質。
九龍城「肥仔號」大閘蟹專門店負責人阿昌昨
日接受香港文匯報訪問時表示，抵港的江蘇大閘
蟹直運來港，價格方面，直供蟹未有明顯降價。
他解釋，大閘蟹直供雖令運費減少一兩成，但
人工成本上升，故售價與轉機貨相差無幾，如4
両半母蟹每隻168元、6両公蟹每隻要228元，另
有「120元3隻」的促銷款。市民自己食用的，多
選擇中價位的每隻168元5両蟹。

顧客看重品質「重口感輕來源」
阿昌說，大閘蟹價格通常11月才降至最低，且
蟹隻大小與養殖空間相關，「養得少就大隻，養

得多就細隻，品質差異不大。」
他直言，顧客多「重口感輕來源」，不關心蟹

是否直供，而直供蟹則新鮮度優勢明顯，惟巿民
消費習慣改變，對大閘蟹熱情不如從前，僅節假
日才出現30隻至40隻的大單購買，估計銷量與
以往相若，市場整體保持平穩。
另一售賣大閘蟹的「錦記鮮蝦」負責人雷先生
則對香港文匯報記者表示，大閘蟹2016年驗出二
噁英超標，導致內地不再發供港批文後，進口大
閘蟹經韓國等地轉運抵港，價格較高昂。現時大
閘蟹直供好處在於政府檢疫把關，且直供蟹運輸
成本或下降兩成，可拉低售價惠及市民，估計生
意最多增加10%至20%，但仍難回疫情前盛況，
因為港人熱衷北上，可到深圳食用大閘蟹，此外

部分不法商戶將走私蟹與正貨混合銷售，蟹類缺
乏清晰辨識標準，市民難作區分，搞壞行業口
碑，令整體市道變差。
香港文匯報記者昨日在九龍城多間售賣大閘蟹
的店舖直擊，部分巿民已到場選購。蘇女士昨日
訂購12隻大閘蟹，準備中秋佳節與子女及孫輩團
聚享用。她認為，大閘蟹由內地直接供港，「便
宜些是好事」，可改善目前的高價局面，但大閘
蟹售價仍高昂，每隻要逾百元，尤其新上市階段
價格偏高，「以前大閘蟹僅需幾十蚊一隻。」
她表示，為買到正宗江蘇大閘蟹，專程選購有
牌照商家的貨品，即便價格高也願花費，表示選
購大閘蟹，質地與口感是重中之重，價格反而是
其次。

大閘蟹舖讚來貨新鮮 顧客選購靚貨過中秋

內地國慶黃金周連中秋八天長

假昨日踏入第四日，赴港旅遊

持續火熱，截至昨晚9時，全日

有近19.5萬內地旅客入境，連

同黃金周首三天人數，已經有

87.1萬名內地旅客來港。香港

特區政府文化體育及旅遊局局

長羅淑佩表示，長假期期間各行業均受惠，零售及餐

飲業市況理想，酒店入住率近九成已屬常態。香港下

半年將有多項大型盛事的「重頭戲」，對全年訪港旅

客達4,900萬人次目標充滿信心，增幅或超預期。有

零售業代表指出，國慶期間零售業氛圍整體樂觀，不

過市民在中秋假期離港有一定抵消作用，預計本月會

錄得約3%的溫和增長。 ●香港文匯報記者 唐文

◀國慶黃金周，
不少內地旅客到
舊油蔴地警署打
卡。 香港文匯報
記者郭木又 攝

零售業讚氛圍樂觀 羅淑佩料全年入境旅客達4,900萬人次

▲8月零售業總銷貨價值按年上升3.8%，超
出市場預期近一倍。圖為10月3日，香港尖
沙咀一間名品店外大排長龍。 中通社

●深水埗福榮街兩旁掛滿燈籠。香港文匯報記者北山彥 攝

●江蘇大閘蟹由內地直接空運香港，
來貨更新鮮。 香港文匯報記者涂穴 攝

港樂中生代「北上」引路
新生代歌手踏浪革新
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高市早苗當選自民黨總裁
有望成日本首名女首相
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羅淑佩昨日在接受電台訪問時表示，國慶黃金周僅首三
日，訪港內地旅客已達67.6萬人次，按年上升6.3%。

景點及主題樂園入場人數亦有增長，西貢東壩等熱門地點秩
序良好，局方已透過網上平台實時公布景點繁忙程度，協助
旅客優化行程。

8月零售總銷貨價值升 高預期近倍
儘管近期接連有颱風影響天氣，羅淑佩表示，8月零售業
總銷貨價值按年上升3.8%，超出市場預期近一倍，縱使數個
周末受大雨及颱風影響，銷售仍高於預期，對此感到喜出望
外。
她提到，業界以往經常反饋旺丁不旺財，今次則反饋良好，
「酒店入住率好，貴的酒店告訴我已經住滿，新的還可以有房
不一定，九成差不多是常態。零售朋友或餐飲的朋友有些平時
很審慎，次次都說旺丁不旺財，今次亦說可以、好些，周圍都
很旺。我都覺得是很好，周圍都很旺變成整體，特首都說經濟
發展的紅利，希望遍及很多不同市民及商戶。」
在餐飲業方面，雖然整體銷售額仍有輕微跌幅，但她表示
消費總額與往年相若，推測被分流至其他行業，而非傳統中
式酒樓。她建議食肆考慮轉型，從菜式入手，提升性價比及
服務，推出特別產品迎合旅客需求。至於打擊不良營商手
法，她強調會加強巡查，黃金周首四天未收相關投訴。
展望全年，羅淑佩表示，今年頭九個月訪港旅客已達
3,650萬人次，按年升12%，距旅遊發展局年初估計的4,900
萬人次目標僅差約三分之一。她強調，下半年為旅遊傳統旺
季，「重頭戲」即將登場，包括月底的美酒佳餚巡禮、水上
巡遊，以及下月開幕的全運會，單是觀賽旅客及運動員、家
屬等預計逾10萬人次。
她呼籲商戶把握時機，特別是食肆發展晚間夜市，推出特
色產品吸引旅客，「推陳出新非常重要，現在市面店舖種類
多元，不會被連鎖壟斷，有更多有趣的商店。」

旅客消費模式轉向特色本地手信
香港百貨商業僱員總會副理事長鍾博文昨日在接受香港文
匯報訪問時表示，今年國慶黃金周前幾日市面人流已見旺
盛，整體零售業氛圍樂觀。雖然目前尚難評估整體零售業升
幅情況，但近幾個月已呈上升趨勢，預料整個10月銷售額將
錄得增長，幅度維持在2%至3%的溫和水平，「因為有中秋
小長假，本地居民外遊、北上消費，導致汽車零件等類別的
產品銷情減弱，一定程度上，與旅客帶來的消費增長對沖、
抵消。」
他坦言，近年旅客消費模式已經轉變，「奢侈品、金舖、
手錶還是有市場，但很多會轉向更有特色的本地手信。」他
舉例如潮語掛飾、擺設、盲盒及熊貓公仔等商品，對年輕一
代頗有吸引力，對傳統月餅等食品反而興趣不高。
此外，電子產品如菲林相機及攝影周邊較為熱門，旺角等
區域性店舖吸引不少來自內地的攝影愛好者，部分商戶亦積
極開設小紅書賬戶宣傳，或透過社交平台及KOL博主推廣
優惠，擴大客源。
鍾博文認為，政府可加強推廣本地特色店舖，進一步
鞏固這些新興消費熱點。

香港文匯報訊（記者 洪澤楷） 中秋佳
節將至，不少巿民近日已選購月餅過節，
及購買各式的燈籠準備中秋夜提燈賞月。
有酒樓負責人昨日表示，今年自製的月餅
甫推出便極受歡迎，但亦有傳統餅店表示
受經濟環境影響，今年要減價促銷。在燈
籠方面，有店舖表示製作了3,000個各款
燈籠，暫已售出逾半貨品，雖然今年亦緊
貼潮流推出人氣IP的Labubu以及多啦A
夢造型燈籠，惟仍以傳統的紙紮兔仔燈籠
最受歡迎。
香港文匯報記者昨日走訪多區，發現多

家連鎖餅店也推出熊貓主題月餅，貼合潮
流，其中連鎖餅店奇華的分店店員向香港
文匯報透露，雙黃蓮蓉等傳統口味月餅十
分暢銷，熊貓主題月餅更早已售罄。

不少酒樓都會銷售自家製月餅。旺角倫敦
大酒樓副總經理蘇萬誠對香港文匯報表示，
其酒樓每年也自製月餅出售，今年製造了數
千盒雙黃白蓮蓉口味的月餅售予顧客，甫經
推出便很受歡迎，現已幾近售罄。
他坦言，今年內地黃金周假期酒樓生意
未見增長，因為內地客多光顧快餐店或特
色小店，但對中秋節巿道仍抱樂觀態度，
表示中秋當晚暫已有五成訂枱率，指出疫
情後晚市一向冷淡，而中秋當晚的訂枱率
屬不錯水平。

手工月餅「瘦身」促銷
以純手工製造延續地道風味的深水埗八
仙餅家，今年續推蓮蓉、豆沙、金華火腿
五仁等經典月餅。負責人潘先生表示金華

火腿五仁月餅最受歡迎，但在經濟環境仍
欠佳下，消費者趨於節省開支，「以往動
輒買三四十盒的顧客，今年多只買二十盒
左右。」為此，餅店推出「月餅瘦身計
劃」優惠，買一盒減20元，買兩盒減50
元，力求「月」來「月」平。
荃灣居民馮先生昨專程到該餅店選購蓮
蓉及金華火腿月餅，認為傳統餅店承載香
港的人情味；另一深水埗街坊陳太則購買
手工豬籠餅，認為別具心意，適合與家人
分享。
燈籠市場同樣熱鬧。深水埗福榮街兩旁掛

滿各式燈籠，傳統手紮款與現代電子款並
存。屹立逾一甲子的同安衣紙舖堅持手工製
作兔仔、玻璃紙楊桃及印花金魚等傳統燈
籠，價格由68港元至428港元不等，店員吳
太透露，在農曆七月十四後推出燈籠，不足
一月已售罄，反映傳統工藝的獨特魅力。
油麻地大昌隆紙號東主強哥打造近3,000
隻紙紮燈籠，包括兔仔、楊桃及彩虹兔等
經典款式，亦緊貼潮流推出Labubu及多
啦A夢造型燈籠，至今逾半燈籠已售出。
強哥女兒詹小姐表示，兔仔、楊桃及彩虹
兔燈籠最受歡迎，銷售速度較去年快逾兩
倍。該店早前主動調低燈籠售價，希望港
人買得起、玩得開心。
盧太昨日與丈夫為兩歲半孫兒挑選中秋
禮物，表示初步選定動畫IP造型燈籠，認
為更吸引孩子。九龍城居民陳小姐認為傳
統紙燈籠價格親民且懷舊，但兒童更愛
LED卡通款，如兔仔或熊貓造型，她在福
榮街花費逾百元購入多款LED燈籠。
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