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「終於盼到了這一天、圓了自己的心願！開心到
爆棚！」家住新疆生產建設兵團第六師五家渠市的
刀迷路華（網名薄荷）激動地說。她在9月初搶到刀
郎演唱會前排的票，就感覺被幸運之星籠罩，她
說：「刀哥太火了！每次開票都是秒光，這幾天880
元的票都被炒到了一萬二！我們能搶上1,280元的原
價票，簡直不要太幸運！」
作為「愛刀」二十多年的資深鐵粉，路華在早年

間刀迷聚會活動時就見過刀郎並留下合影，甚至在
其果蔬店牆壁上都留有刀郎專區，貼着刀郎各種演
出和專輯照片。「他就是歌壇的一股清流，讓我們
刀迷無怨無悔深愛着。」路華說，一路陪伴走來，

讓她記憶最深的是三年前自己在疫情時遇車禍後的
那段艱難日子，上有老人、下有三個小孩，又趕上
特殊時期。她幾次都感覺自己撐不下去了，是刀郎
的歌聲、正能量陪伴她一步步走出車禍的陰霾。
「一開始最想去的是6月22日刀郎生日重慶場的

演出，但是6月 5號我還在做車禍後續的腳部手
術。錯過了最經典的現場版《圓滿》。這次刀哥回
到新疆，無論如何我都要來現場，不然真的會後悔
一輩子。」路華說，丈夫從最初不理解她對刀郎的
迷戀到現在也變成了刀迷。這次兩人都搶上了前排
相鄰座位，她表示： 「圓滿了！滿滿的幸
福……」

關於未來，
路華表示，既
希望刀郎能永
遠這樣陪伴歌
迷左右，又內
心糾結，不希
望 他 太 累 。
「 他 寫 的 歌
曲、帶給我們
的幸福和感動，已經夠我們受用一輩子的了。還是
希望他為了歌迷保重自己的身體。未來無論做出什
麼決定和選擇，我們都會愛『刀』天長地久……」

一年多來刀郎
的足跡像一條滾燙

的結他弦，從四川資中一
路彈到烏魯木齊，每一下都撥出

新的數字火花。2024 年 8 月 30 日線上
直播超 5,300 萬人次觀看、點讚破 6
億，打破了周杰倫此前創下的視頻號
直播紀錄；武漢站門票2秒售罄；澳門
站 1.6 萬張門票 9 秒清空，澳門特區政
府旅遊局見狀也乘勝追擊發片宣傳，
引內地刀迷激動不已。深圳站首日吸
引38.6萬人，兩天演出帶動地鐵加開 4
條夜行專列，周邊餐飲營業額增長
280%，官方估算直接消費超2億元；臨
沂站兩場演出吸引 12 萬歌迷，拉動直
接消費3.2億元。廈門站兩天吸引15萬
觀眾，周邊酒店預訂量同比激增超 10
倍，出現「一房難求」的盛況。廣州
站現場觀眾超 2.4 萬，拉動文旅消費的
槓桿率高達 1:11.6，刀郎用數據重新定
義了華語樂壇的市場號召力。

北京站四場演出場場爆滿，門票供不
應求，1,280元內場票被黃牛炒至4.4萬
元，溢價率高達30倍，甚至超出周杰倫
的9倍，年輕人更是把刀郎演唱會門票
當成向家長盡孝的硬通貨，這場巡演已
成為現象級文化盛事。

西北漢子刀郎，將鐵漢柔情寫進歌
中，亦將對家鄉的眷戀寫進現場。在上
海他首唱新作《鴻雁于飛》，將西域豪
情融入江南韻味；在濟南他面向蒲松齡
故居深深鞠躬，藉《羅剎海市》與《花
妖》完成跨越300年的聊齋夜話。

刀郎不僅唱熱城市，也唱暖人心。刀郎
將線上演唱會所得打賞全數捐給中國兒童
少年基金會，用於「守護新疆兒童成長」
項目，而這一舉措也帶動粉絲積極響應。
廣州站近20位搶到門票的刀迷在現場全
程直播，並將自己的直播收入捐贈給了韓
紅慈善基金，完成了一場愛的接力。音樂

與善意交織，情義於
曲中流轉，人間煙
火，最撫凡心。二十
餘城數十億元消費，
刀郎用一場場巡演寫
下中國演出市場新的
註腳：好故事加上真
情懷，就是最強的

「行走的GDP」。
●文：安夏

刀郎「山歌響起的地方」巡演儘管為時僅
一年多，作為全社會火爆的文化現象，無疑
也刻錄着時代的文化印記。記者在烏魯木齊
隨機走訪多位民眾，了解民眾眼裏，刀郎
「山歌」演唱會向社會傳遞了哪些積極資
訊。
市民艾思克爾．艾克拜爾認為，排在首位
的肯定是刀郎團隊的愛國情懷。「在他之
前，我沒見過商業巡演有誰唱紅歌、緬懷先
烈、歌唱祖國的。」他並表示，能夠跟刀郎
這樣的藝術大師生活在同一個時代是自己的
幸運。
既是媒體人，也是主持人和歌手的王錫強
稱「刀郎讓我們再次思考做音樂的初心」。
王錫強特別認同刀郎說的「做音樂的最好狀
態就是我面對面給你唱歌，你被我感染。」
王錫強說：「所有音樂人的初心都是出於對
音樂本身的熱愛，而不是僅為了製造炫目的
舞台效果，不停換服裝、好像T台秀，更不
是為圈錢假唱。」
企業職員趙偉則認為，刀郎演唱會最積極
的資訊是向全社會傳遞「對年輕人不遺餘力
的扶持」。他說：「像徐子堯、周煜琪這樣
的優秀青年學生，能夠在這麼大影響力的舞
台把聚光燈讓給她們，自己（刀郎）甘做綠
葉，這既是刀郎的人品、胸懷，也真正有利
於音樂事業的傳承發展。」

自2024年刀郎啟動「山
歌響起的地方」全國巡演
以來，不但成為各類社交
自媒體蹭流量的熱點，更
吸引了包括新華社、人民
日報在內的中央和國家級
媒體高度關注和力挺。
記者梳理發現，央媒多聚

焦刀郎及其作品和演唱會為
彰顯民族文化自信、夯實文
化強國根基、建設社會主義
文化強國帶來的價值和影

響。其中，新華社史無前例地對刀郎演唱會進行高
清直播，稱其「用音樂傳遞人間真情」。該社並發
文表示，刀郎將《聊齋志異》文學意象轉化為音樂
敘事，通過《羅剎海市》《花妖》等作品引發全民
文化共鳴，是「文化自信的具象表達」。
人民日報亦曾發文表示，刀郎的音樂將民間文

化與現代審美深度融合，其演唱會以《沂蒙山小
調》《繡紅旗》等地域特色曲目喚醒集體記憶，
是「扎根勞動人民、在民間放歌的典範」，實現
了「雅俗共賞」的藝術高度。求是網更是刊發署
名文章，將刀郎與李白、蘇軾等歷史文豪對比，
稱其「以現代音樂重構傳統文化基因」。《山歌
寥哉》系列作品被視為「新時代文化自覺的標誌
性創作」，展現「民間智慧與知識分子精神的融
合」。
光明日報光明網評論指出，刀郎的音樂打破流

行樂壇同質化困局，以新疆維吾爾族十二木卡
姆、川江號子等民族元素重構現代音樂美學。其
演唱會「讓山歌從廟堂回歸民間」，成為連接傳
統與當代的文化橋樑。中國文化報以《刀郎現

象：文化復興的人格典範》為題，評價其巡演
「將民族音樂推向主流視野」。文章特別提到，
刀郎在演唱會中堅持「去商業化包裝」，專注音
樂本身，是「回歸藝術本質的標杆」。
央視節目《文化十分》報道稱，刀郎演唱會創

造「現象級文旅聯動」，如濟南站帶動當地酒店
入住率提升 30%，合肥站拉動消費 1.6億元。節
目強調其「以音樂為媒促進地域文化傳播」的社
會價值。經濟日報也從文化消費角度分析，刀郎
演唱會門票成為「銀髮經濟」新熱點，90後、00
後購票陪父母觀演現象凸顯代際文化認同。評論
高度肯定刀郎「以音樂凝聚家庭情感紐帶」的社
會功能。
中國青年網認為，刀郎的音樂跨越年齡鴻溝，

從《西海情歌》的深情到《衝動的懲罰》的激
情，既承載中老年群體的情感記憶，又通過《羅
剎海市》的批判性引發青年思考，展現「音樂作
為公共文化資源的普世性」。環球網評論指出，
刀郎演唱會不僅在國內引發熱潮，其《羅剎海
市》更通過文化輸出引發國際討論。文章認為，
這種「傳統故事的現代解構」為中國流行音樂走
向世界提供了新範式。
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●今年，蒲松齡
第十一世孫蒲章
俊受到刀郎邀請
參加濟南演唱
會。

●去年，一位打扮酷似刀郎的
樂迷在北京場外動情歌
唱。 資料圖片
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市，也唱暖人心。
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2024年8月至今，刀郎「山歌響起的地方」巡演如一股文化旋風，席捲北京、上海、廣州、澳

門、武漢、成都、烏魯木齊等全國逾20座城市，覆蓋華北、華東、華南、華中、西南、西北六

大區域，在華夏大地上繪就一條「山歌環中國」

高熱走廊 。刀郎長期在新疆生活、創作，

新疆的風土人情、文化等對他的音樂創

作產生了極其重要的影響，昨晚刀

郎將巡演最終章帶回新疆，他一

度眼濕濕跟「刀迷」暫別。

●香港文匯報記者

應江洪 新疆報道

昨晚9時，演唱會正式拉開帷幕。晚上7時
許，記者在外場區域看到，來自全國各地

的刀迷們早已蜂擁而至，他們或聚在一起打卡
拍照、或盡情放歌，或對着手機鏡頭現場直
播，把奧體中心變成了歡樂的海洋。

新疆舊友演出「含疆量」最足
與2024年以來在內地二十餘座城市的近50場

演出不同，新疆作為刀郎生活了近20年的第二
故鄉、烏魯木齊作為刀郎成名發跡的福地，以人
品著稱於世的刀郎回報家鄉的心意也是內地其他
演出場次所無法比擬的。四場演出數量的規格比
肩在首都北京的演出；曲目方面更是「含疆量」
最足。除了《2002年的第一場雪》《關於二道
橋》等經典，反映烏魯木齊和新疆生活的《五一
夜市的兄弟》《新疆好》《去伊犁的路上》《天
山青松根連根》等也首次列入演出名單。
此外，不僅刀郎現場打起手鼓唱起《最美的

還是我們新疆》、演繹具有濃郁「世界級非
遺」新疆維吾爾族十二木卡姆風格的歌曲《命
運的賽勒克》；徐子堯也獨唱新疆哈薩克族民
歌《燕子》，並與刀郎合唱由維吾爾族經典愛
情故事改編的《艾里甫和賽乃姆》；團隊「大
管家」張旖旎更首次獻聲，以獨唱形式帶來維
吾爾族民歌《阿爾頓江》。
刀郎並邀請昔日新疆舊友、80後小提琴演奏

家薛嬌嬌，作為嘉賓演繹小提琴版的《手心裏的
溫柔》。回到故鄉的刀郎，狀態明顯更為放鬆，
跟現場刀迷互動時，熱情地與台下熟人約飯。

更為驚艷的場面是刀郎復刻了早年間在南北
疆巡迴演出時的傳統，以自己回歸鍵盤手「老
本行」伴奏的形式，邀請現場刀迷萬人合唱
《我愛你，中國》。燈光下，觀眾揮舞手臂，
淚光閃爍，深情而激昂的歌聲響徹奧體中心，
那種澎湃而噴湧的熱愛，是對祖國最深情的告
白。那一刻，音樂的力量將所有人的心緊密地
連接在一起。
多情自古傷離別。對於以真性情而著稱的刀
郎，曾無數次淚別刀迷。在這個離別的夜晚，
年過五十的刀郎再次以曲明心：「從未想過千
萬里，和你走得這麼近。被你需要如同我需要
你，真情如花樣美麗。朋友請別流淚，微笑比
哭更美。有你的人生路，再苦從不覺得苦，連
苦都覺得幸福——你們一定要幸福……」

遊客憑刀郎演唱會憑證享福利
自2024年啟動「山歌響起的地方」全國巡演
以來，刀郎旋風可謂席捲大江南北，屢屢上演
「一個人帶火一座城」的現代神話。此番在新疆
的收官演出，恰逢自治區成立70周年及國慶中
秋8天長假，一波又一波的刀迷包專機、坐專列
湧至烏魯木齊。四場演唱會，在大麥網、攜程等
平台上五萬張門票秒光。在「八樓」（昆侖賓
館）的2路汽車主題打卡區，在民族民俗風情濃
郁的國際大巴扎景區，在刀郎曾經生活工作過的
地方，在充滿煙火氣的夜市、美食街……隨處可
見來自全國各地的刀迷們人頭攢動的身影。
新疆也是拿出了所有的熱情，迎接這一波

「潑天的富貴」。文旅部門推出一系列惠及全
國遊客的優惠措施。憑刀郎演唱會憑證，遊客
就能享受全疆45個景區景點免門票或折扣，77
家酒店民宿房價5至9折，263家餐飲企業消費
5至9.5折。全疆博物館、美術館、文化館等公
共文化場館持續免費開放、延時開放。這波操
作背後，是超過5億元（人民幣，下同）的旅
遊促銷資金和行銷資源投入，還包括中石油、
中石化的加油打折，南方航空「境內涉疆航
線」專享機票福利折上折。
東道主烏魯木齊也以一座城的溫度，回應來
自全國歌迷的熾熱奔赴：交警柔性執法、7條免
費擺渡車接駁、美食巴扎與文創市集同步開
張，演唱會門票變身「城市通行證」，解鎖景
區免票、住宿折扣、報團立減等「寵客」福
利。商務部門也聯動各區縣推出了60項、100
餘場次的特色活動。吸引全國歌迷從「看演唱
會」變為「深度遊烏市」，以文化為紐帶啟動
文旅新動能。最新權威統計數據顯示：今年
國慶中秋長假，有717.08萬人次遊覽烏
魯木齊，其中，到新疆國際大巴扎景
區近136萬人次，15萬人次打卡和
田二街（網紅美食街）。全疆接
待遊客 1,863.84 萬人次，按可
比口徑同比增長 11.26%，
遊客花費250.96億元，
按可比口徑同比增
長11.71%。

「「山歌山歌」」環大江南北環大江南北 現象級巡演收官現象級巡演收官

刀郎刀郎「「回鄉回鄉」」情濃情濃 感性以曲明心感性以曲明心
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●演唱會開始前，各地刀迷聚集在外場歡樂互動。
香港文匯報記者應江洪 攝
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