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深客：匯聚各地酒款難得 即日來回也要參與盛事
香港旅遊發展局於中環海濱活動空間舉辦、為期4

天的香港大型戶外美食盛事「香港美酒佳餚巡禮

2025」昨日圓滿結束，場內共有超過300個攤位，匯

聚全球31個國家及地區的精選美酒和美食。昨日現

場所見，儘管活動已接近尾聲，依然人山人海，大批

市民及旅客到場品嘗及購置各款美酒美食，舉起手機

自拍，記錄這年度盛事的精彩瞬間。有參展商表示，

儘管當前經濟環境面臨挑戰，但這項盛事提供一個難

得的機會予市民及旅客一站式品嘗各地美酒美食，丁

財兩旺。有深圳旅客直言，場內匯聚世界各地酒款，

尤其許多酒品在市面上較難接觸，即日來回也要參與

此盛事，並大讚場內氣氛相當熱鬧。

●文：香港文匯報記者 李芷珊
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場內所見，無論是美酒區抑或熟食區人流均
熙來攘往，個別熟食攤位更大排長龍。其

中一個參展商、高級中菜餐廳 The Chinese
Library的主廚李先生表示，今年首度獲旅發局邀
請參展。他認為中環集中了酒類與餐飲相關行
業，選址非常合適。

展商：忙碌得應接不暇
他形容，現時港人的消費狀態猶如「半冬
眠」，疫情改變公眾的生活習慣，減少外出娛樂
以至夜間消費模式大受影響，因此期望透過這類
大型活動再結合旅發局資源推動飲食業復甦，藉
此宣傳餐廳，吸引更多顧客。
他大讚現場環境與氣氛俱佳，參展商帶來各式
新穎菜式與創意，款式較以往更豐富。其攤位除
了售賣數款餐廳招牌菜，更出售一款手工啤酒，
過去數日生意理想，每個時段均出現人潮高峰，
忙碌時甚至應接不暇，反映活動成效顯著。
另一間已參與此盛事15年、主力售賣被列為非
物質文化遺產的格魯吉亞陶甕釀製酒的參展商代
表王小姐指出，該酒與眾不同之處在於葡萄品種
與特別釀造方法，「喝起來與其他酒相比口感很
不一樣。」現場推出限量優惠，部分原價每支逾
400元的限量酒，僅需1,088元即可購得3支，吸
引不少顧客專程到場選購。
王小姐稱讚旅發局多年來的籌辦經驗豐富，宣傳
也到位，「就算近期經濟有挑戰，但港人向來愛熱

鬧，並成功吸引不少來自內地及海外的旅客進場，
我們對盈利也充滿信心。」惟她亦指出，昨日中午
時段天氣炎熱，該公司自備4台風扇及4個冰櫃作
溫度控制，將酒品存放於陰涼處以確保酒質。

星客讚地點便利 氣氛熱鬧
來自新加坡、在港工作多年的陳小姐表示，已
是第五六年進場參與此項盛事。她指向來有品酒
習慣，今年偏向購買法國酒類產品，她認為該國
酒莊釀酒歷史悠久且技術成熟，酒類層次豐富。
她亦讚揚活動地點便利，場地寬敞、氣氛熱鬧，
入夜後人流會更旺盛。
專程從深圳來港參與此盛事的賴小姐表示，其

家人素有品酒習慣，因現場匯聚世界各地酒款，
尤其許多酒品在市面上較難接觸，機會難得。
她透過家人往年參與經驗及內地常用的小紅書

平台獲取活動資訊，即場與家人開瓶共享一款白
葡萄酒，稱讚其口感順暢、餘韻持久，又指現場
氣氛相當熱鬧，笑言「中午到場不久已盡興至臉
都喝紅」，待至傍晚過後才即日返回深圳。
在場內逐一品嘗不同酒品的港人陳先生及陳小

姐表示，平時有淺嘗美酒的習慣，昨日已嘗過雞
尾酒、白酒及茅台等不同類型酒品，希望多比較
後再作購買決定。市民林先生則趁周末帶同孩子
到場感受氣氛，並指孩子雖未成年無法喝酒，仍
可品嘗各式各樣的美食。

香港文匯報訊 香港旅遊發展局由上周三（22
日）起、一連6天舉辦年度大型企業會議及獎勵
旅遊（會獎旅遊）業界考察團，邀請來自9個國
家或地區合共超過80名業界代表訪港，親身考察
及體驗香港最新的會獎旅遊資源與優勢，發掘機
遇，共拓商機。旅發局並乘機邀請他們到訪香港
美酒佳餚巡禮，期望透過親身體驗，推廣香港
「盛事+旅遊」的機遇與魅力。內地及海外會獎
旅遊業界均讚揚美酒佳餚巡禮匯聚環球美食於一
個場合，對會獎旅客特別是年輕一代具吸引力；
亦有泰國業界指香港的郵輪航線多元化，有助豐
富會獎旅遊產品的內容。
考察團成員來自內地、印度、韓國、泰國、印
尼、馬來西亞、新加坡、越南及菲律賓等地方。
旅發局於前晚（25日）舉行「香港會獎傑出代理
頒獎盛宴：美酒佳餚．卓越慶典」，邀請一眾代
表到訪美酒佳餚巡禮，品嘗由多名星級名廚攜手
呈獻的粵菜美饌，配以精選佳釀，一同感受香港
「美食之都」的盛事魅力。

助內企規劃未來訪港活動建議
大新華會展控股有限公司執行總裁馬曉秋形
容，內地企業團隊對吃的東西特別看重，美酒佳
餚巡禮匯聚了所有美食和美酒體驗，「既有內地
美食也有全球各地佳餚，同時可暢飲美酒，且這
個活動的形式能讓他們深刻的體會到跟香港本地
人生活的一種融合，也是中西交融的一個文化的
體驗。」她指今次訪港之行了解到香港更多嶄新
的旅遊資源，例如活動和場地等，有助為內地企
業規劃未來訪港的會獎旅遊活動提出更好的建
議。
晚宴同時表揚業界們致力推動香港會獎旅遊的
發展，旅發局期望，與它們建立更緊密的合作關
係，鼓勵業界代表持續推廣香港的多元旅遊資源
與大型盛事，協助爭取更多會獎活動落戶香港，
吸引更多高增值旅客訪港。
旅發局去年推出主題式會獎旅遊指南《香港會
獎全攻略》，以五大主題介紹香港會獎旅遊體驗
與團隊活動，讓業界深入了解香港豐富的會獎旅
遊資源，提供多元靈活的行程選擇。該局今年將
攻略內容升級，合共收錄逾200項精彩體驗並新
增郵輪旅遊及賦能兩大主題，以及在原有主題上
加入全新元素與玩法，進一步豐富會獎團隊來港

的行程選擇，加強香港作為會獎旅遊首選目的地的優勢。
旅發局上周五（24日）舉辦簡介會，向會獎旅遊業界代

表介紹攻略的最新內容，亦連繫內地及海外代理商與本地
旅遊業界，促進雙方緊密交流和合作，締造更多商機。
來自泰國Bonus Travel 的 Ornnichcha Chomraka 指出，
美酒佳餚巡禮舉行之時正好適逢泰國公眾假期，是愛好美
食的泰國旅客訪港體驗的絕佳時機。
她又留意到愈來愈多企業對海上旅遊產品深感興趣，不
少扎根香港發展的郵輪航程亦涵蓋到訪其他國家及地區，
有助其公司開拓及豐富會獎旅遊產品的內容，例如「兩天
香港岸上行程+海上郵輪之旅」的組合。她同時讚賞《香港
會獎全攻略》有助業界為企業客戶規劃更極致體驗的行
程，「不論是汽車、保險抑或醫藥企業，《攻略》網羅的
香港旅遊體驗，均能迎合不同企業客戶的需求。」

佳釀佳餚加自拍
美酒巡禮丁財旺
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●旅發局舉辦年度大型會獎旅遊考察團。 旅發局供圖

四大IP現身維港 粉絲打卡追憶兒時

●何先生夫婦 香港文匯報記者北山彥 攝

●賴小姐

●李先生

●陳小姐

◀「香港美酒佳
餚巡禮 2025」
昨日圓滿結束。

香港文匯報訊（記者 李芷珊）由本地創意品
牌AllRightsReserved（ARR）主辦的全球首創維
港海上大巡遊，由前日（25日）起至下月1日、
一連8天在維港舉行 ，並破天荒集結多個風靡全
球的重量級IP與藝術家，包括在金鐘添馬公園海
域展出多啦A夢、KAWS & 芝麻街、麥當勞滑嘟
嘟，以及泡泡瑪特旗下人氣角色LABUBU巨型
海上充氣雕塑，同時亦會舉辦《Kpop 獵魔女
團》、《怪奇物語》、SNOOPY 與《花生漫
畫》家族等人氣IP主題市集。昨日現場所見，吸
引不少旅客與尋找集體回憶的市民到場打卡。
帶同愛犬到場的何先生夫婦在接受香港文匯報
記者訪問時表示，活動極具特色，因此專程到場
與充氣雕塑遠距離合照。他們提到，自幼認識多
啦A夢與滑嘟嘟，對該兩個角色格外有親切感。
由於現場人潮湧湧，因此暫不打算在現場購買紀

念品，待之後人流稍減再前往選購，「反正我們
就住在附近。」
馬婆婆與郭女士更連續兩天到場支持。她們前
日攜多啦A夢玩偶，昨日則帶同LABUBU玩偶到
場打卡。她們直言，鍾情多啦A夢已超過30年，
當年因工作壓力大，看到可愛卡通角色感到治
癒；喜歡LABUBU則因它是香港本土創作，強
調：「必須支持本地設計！」她們更計劃下月1
日四大IP舉行「海上大巡遊」時，帶同家中所有
大型玩偶共同參與。
來自深圳的旅客李先生通過社交媒體小紅書了解
到現場展出4個IP的充氣雕塑，適逢此次來港遊玩，
便順道到場一睹風采，感受一下現場氣氛。

河源客：自小睇多啦A夢成長
河源旅客曹小姐與陳小姐均稱，自小觀看多啦

A夢卡通片成長，對該角色懷有特殊情感，因此
特地到場打卡。她們認為現場人流眾多，氣氛熱
鬧。
一名南京旅客因母親居港，趁探望之便順道在

香港旅遊兩天，昨日恰巧路過現場，於是與多個
IP合照留念。
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本港昨日錄得第一宗基孔肯雅熱本地感
染個案，特區政府即安排相關部門、協調
物業管理公司，進行滅蚊工作。經過成功
防控新冠疫情，特區政府和社會各界的防
疫意識和防疫能力顯著提高，具體完善防
疫機制，能夠採取快速有效專業手段阻截
病毒傳播，保障市民健康。應對基雅肯雅
熱，市民亦應積極配合政府防疫，做好防
蚊滅蚊措施，相信病毒傳播風險可控，公
眾毋需過分擔憂。

由蚊子傳播的基孔肯雅熱，最近幾個月
在廣東省錄得多宗感染個案。患者受到帶病
毒的蚊子叮咬後，會出現關節痛、頭痛、疲
倦等症狀，雖然目前並沒有特效藥治療，但
是患者一般症狀輕微，嚴重和死亡個案較罕
見，大部分患者可以自行痊癒。不過對於長
者和兒童等身體狀況較弱、重症風險較高的
群體，仍要多加留意。

昨天公布的首宗本地感染個案，患者是
一名居住在黃大仙鳳德邨的女長者，潛伏
期間沒有外遊。衞生署衞生防護中心經過
調查後認為，患者感染源頭是在居所附
近，而且經過檢測，患者應是染病不久，
估計是有蚊子叮咬了附近症狀不明顯的患
者後傳播，推測附近一帶 20 座大樓共
8,000戶，過萬人有較大感染風險。

自傳出首宗本地個案後，相關部門馬上
作出應對，包括在鳳德邨和附近地方噴灑
滅蚊噴霧，安排關愛隊逐家逐戶派發宣傳

單張和問卷，讓居民報告身體狀況，找出潛
在患者；負責管理商場的領展又協助衞生防
護中心設立健康諮詢站，方便工作人員解答
居民疑問、指導滅蚊工作；也有大廈管理處
提供「蚊怕水」供居民使用。不少市民稱讚
相關舉措來得及時。經過新冠疫情考驗，
特區政府與社會各界汲取充足的防疫抗疫
經驗，及早撲滅病毒的星星之火。
近日本港天氣開始降溫，有專家認為，

蚊子的繁殖速度會下降，如果能及早發現
本地個案，病毒就不容易扎根成風土病，
出現本地爆發的風險就會降低。故此，市
民只要遵循衞生防護專家建議，做足防蚊措
施，包括清理積水，到公園或郊外等多蚊地
方時穿上長袖衫褲，很快就可遏止蚊子傳播
病毒。此外也要留意長者和兒童身體狀況，
觀察他們出現的病徵與基孔肯雅熱相似，有
需要時及早帶往求醫，毋需特別恐慌。

不過，是次個案也提醒特區政府要優化
蚊蟲監測措施。根據鳳德邨所在的鑽石山分
區誘蚊產卵器指數，當區蚊患並不算嚴重，
不過同一時間，有市民投訴邨內公園蚊患比
較嚴重。早前社會有聲音反映，誘蚊器指數
範圍太大，不能準確反映區內不同地點的情
況，在蚊患溯源上存在困難。如今基孔肯雅
熱出現本地感染個案，特區政府更應檢討蚊
患監察，精準進行滅蚊工作，以防範登革
熱、基孔肯雅熱、日本腦炎等經蚊子傳播的
傳染病，全面消滅病毒生存空間。

應對基孔肯雅熱 做好防範風險可控
近日，在中環海濱舉辦的大型戶外盛事「香港

美酒佳餚巡禮」及「維港海上大巡遊」，均受到
市民、遊客追捧，人流如鯽，氣氛熾熱。這兩項
盛事成功舉辦證明，善用本港世界級旅遊資源，
突出本港中西薈萃、多元共融的特色和優勢，只
要肯花心思、創新意，盛事經濟「有得玩」、
「有排玩」，可以達至吸引高端遊客、帶旺消
費、推介各行各業優質產品服務的多贏效果。此
次盛事活動的成功經驗值得推而廣之，讓本港
「區區有盛事、日夜都繽紛」，香港旅遊之都、
美食天堂的招牌更熠熠生輝。

近年受環球經濟復甦未如預期、遊客消費模式
改變的影響，本港旅遊業面臨遊客消費力下降、過
夜客減少的挑戰。近日兩項盛事活動丁財兩旺，對
本港旅遊業具有突破困局、迎來轉機的啟示。

首先，中環海濱坐擁世界級的維港美景，本身
已經是一大「賣點」，在這裏舉辦盛事能夠吸引
眾多遊客和市民參與。

其次，這兩項盛事堅持中外元素結合的原則，
「香港美酒佳餚巡禮」匯聚全球31個國家及地區
的美酒和美食；「維港海上大巡遊」集結多個風
靡全球的重量級IP，包括多啦A夢、KAWS & 芝麻
街、麥當勞滑嘟嘟，以及泡泡瑪特旗下人氣角色
LABUBU巨型海上充氣雕塑，同時亦會舉辦《Kpop
獵魔女團》、《怪奇物語》、SNOOPY與《花生漫畫》
家族等人氣IP主題市集。一次過可以品嘗中外美
酒佳餚，與全球最出名的人氣IP充氣雕塑「打
卡」，充分體現了香港中外文化融合的特質，讓
遊客感受到其他城市難以複製的旅遊體驗。

還有，此次兩項盛事推出的美酒佳餚、人氣IP
都經過精心挑選，優質新穎、具代表性，業界中
人均表示對遊客特別是年輕一代具很大吸引力。
昨日天氣炎熱，但無阻市民、遊客入場熱情。有
「香港美酒佳餚巡禮」參展商表示，攤位生意理
想，每個時段均現人潮高峰，忙碌時甚至應接不
暇，反映活動成效顯著。

「香港美酒佳餚巡禮」、「維港海上大巡遊」
本身是上佳的宣傳推介平台，入場市民、遊客絡
繹不絕，盛事中的產品、人氣IP受到歡迎，口碑
更響，進一步提升品牌知名度，拓展商機、增加
受眾；兩項盛事帶來大量客流，中環海濱附近的
商場、食肆也受惠。

實際情況顯示，懂得識變求變應變，香港旅遊
業前景依然亮麗。本港近年大力發展郵輪旅遊、
深度旅遊，希望以多元化策略，吸引更多高增值
遊客，並產生漣漪效應，提振各行各業。要吸引
多元化、高增值的遊客，提供豐富優質的旅遊產
品是關鍵。「香港美酒佳餚巡禮」、「維港海上
大巡遊」已作出良好示範，值得認真總結經驗，
持續優化、充分借鑒。

本港旅遊資源豐厚，西九文化區、啟德體育園
都是世界級的文旅場館，維港夜景更被譽為「世
界三大夜景」之一。善於應變、轉危為機，是香
港精神的核心要素之一。特區政府、旅遊業界銳
意改革，主動作為，堅持靈活應變、把握機遇，
用好用足本港旅遊資源，推動有特色、具吸引力
的盛事活動，保持盛事浪接浪，區區日夜都繽
紛，「東方之珠」風采更勝往昔。

靈活應變突出優勢 盛事經濟「有得玩」


