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今年消費增長勝去年 新型消費續壯大
內地上月CPI漲0.7% 創21個月以來新高 通縮壓力緩解

香港文匯報訊（記者朱燁北京報道）國家統計局15日數據顯示，11月份國民經濟延續穩

中有進發展態勢，工業、服務業、社零（社會消費品零售）總額、貨物進出口總額、居民消

費價格等均實現同比增長。國家統計局新聞發言人、總經濟師、國民經濟綜合統計司司長付

凌暉在15日發布會上指出，11月經濟運行呈現出生產增勢平穩、市場銷售擴大、外貿韌性彰

顯、就業物價穩定、民生保障有力等五大特點。近期社零增速雖有回落，但從累計增速看，

今年社零總額增長好於去年；從11月單月看，市場銷售繼續擴大，服務消費增長較快，新型

消費繼續壯大。11月居民消費價格指數（CPI）同比上漲0.7%，漲幅比上月擴大0.5個百分點，

創下自2024年3月份、近21個月以來的最高水平。有分析認為，數據顯示通縮壓力正在緩

解。亦有專家指出，今年以來，隨着提振消費專項行動深入實施，居民消費能力不斷增強，

消費新業態新場景培育持續推進，消費環境優化完善，消費市場韌性和潛力將繼續顯現。
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香港文匯報訊 據新華社報道，12月16日出
版的第24期《求是》雜誌將發表中共中央總書
記、國家主席、中央軍委主席習近平的重要文章
《擴大內需是戰略之舉》。這是習近平總書記
2015年10月至2025年10月期間有關重要論述
的節錄。

使內需成為拉動經濟增長主動力
文章指出，擴大內需既關係經濟穩定，也關係

經濟安全，不是權宜之計，而是戰略之舉。實施
擴大內需戰略，是保持我國經濟長期持續健康發
展的需要，也是滿足人民日益增長的美好生活的

需要。要加快補上內需特別是消費短板，使內需
成為拉動經濟增長的主動力和穩定錨。
文章強調，大國經濟的優勢就是內部可循環。

要牢牢把握擴大內需這一戰略基點，使生產、分
配、流通、消費各環節更多依託國內市場實現良
性循環。擴大內需和擴大開放並不矛盾。國內循
環越順暢，越能形成對全球資源要素的引力場，
越有利於構建以國內大循環為主體、國內國際雙
循環相互促進的新發展格局，越有利於形成參與
國際競爭和合作新優勢。要把擴大內需戰略同深
化供給側結構性改革有機結合起來，供需兩端同
時發力、協調配合，形成需求牽引供給、供給創

造需求的更高水平動態平衡。

適度超前部署新型基礎設施建設
文章指出，總需求不足是當前經濟運行面臨

的突出矛盾。要堅決貫徹落實擴大內需戰略規
劃綱要，盡快形成完整內需體系，着力擴大有
收入支撐的消費需求、有合理回報的投資需
求、有本金和債務約束的金融需求。消費是我
國經濟增長的重要引擎，擴大消費最根本的是
促進就業，完善社保，優化收入分配結構，擴
大中等收入群體，扎實推進共同富裕。要建立
和完善擴大居民消費的長效機制，使居民有穩

定收入能消費、沒有後顧之憂敢消費、消費環
境優獲得感強願消費。要完善擴大投資機制，
拓展有效投資空間，適度超前部署新型基礎設
施建設，擴大高技術產業和戰略性新興產業投
資，持續激發民間投資活力。要繼續深化供給
側結構性改革，持續推動科技創新、制度創
新，突破供給約束堵點、卡點、脆弱點，增強
產業鏈供應鏈的競爭力和安全性，以自主可
控、高質量的供給適應滿足現有需求，創造引
領新的需求。要堅持惠民生和促消費、投資於
物和投資於人緊密結合，堅決破除阻礙全國統
一大市場建設卡點堵點。

《求是》發表習近平重要文章：擴大內需是戰略之舉

11 月份，居民消費價格指數
（CPI）環比略降 0.1%，同比上

漲 0.7%，漲幅比上月擴大 0.5 個百分點，創下自
2024年3月份、近21個月以來的最高水平。廣開首
席產業研究院首席金融研究員王運金認為，整體來
看，當前物價指數保持回升趨勢，內外部需求溫和
回升趨勢已出現。從外部看，當前，中美雙方暫停
互徵高額關稅、取消限制性政策等，中國國際貿易
條件有所改善，外需增長預期上升。從內部看，剛
剛結束的中央政治局會議提出，明年將繼續實施更
加積極的財政政策和適度寬鬆的貨幣政策，同時強
調要堅持內需主導，建設強大國內市場。接下來，
一系列穩就業、擴收入、促消費政策將持續推進，
各類消費補貼可能繼續發放，服務消費政策也會加
快落地，國內需求將呈現穩健修復趨勢。

中國銀河證券首席宏觀分析師張迪指出，當前經
濟增長正從傳統動能向新質生產力切換，「兩重」
「兩新」政策深入實施，有效促進了產業升級與市
場需求釋放。

張迪表示，11月份中國經濟數據出爐，供需兩端數
據均出現了不同程度收縮，內需修復動能不足仍是主

要約束，生產端在出口支撐下保持相對韌性。積極因
素在於，政策層面上中央經濟工作會議強調「強化宏
觀政策逆周期和跨周期調節」，穩就業、穩預期信號
持續釋放，全年增長目標無憂。從供給端來看，生產
法擬合的1至11月份GDP累計增速約為4.9%。11月工
業增加值同比增長4.8%（前值4.9%），生產端延續小
幅放緩態勢，外需仍是重要支撐；從需求端來看，11
月社會消費品零售總額同比增長1.3%，低於市場預
期，商品零售繼續走弱是主要拖累因素，服務零售和
餐飲消費相對平穩，耐用消費品普遍承壓。中央經濟
工作會議將擴大內需列為2026年重點工作之首，關注
後續「兩重」「兩新」的政策接續情況。

需進一步加大提振消費力度
前海開源基金首席經濟學家楊德龍分析認為，在

提振消費專項行動逐步實施後，市場銷售規模有所
擴大，但絕對增速仍出現回落，顯示下一步需進一
步加大提振消費力度。他表示，當前居民消費能力
受限於收入預期偏弱，預防性儲蓄傾向增強，過去
五年居民存款累計增加超60萬億元人民幣。

●香港文匯報記者 朱燁 北京報道

內需將現穩健修復趨勢
專家解讀

●國家統計局數據顯示，11月份國民經濟延續穩中有進發展態勢。圖為11月11日「雙十一」期間，在河
南省洛陽市汝陽縣劉伶路蘇寧店，店員向消費者宣傳國家消費補貼政策。 資料圖片

數據顯示，11月份，全國規模以上工業增加值
同比增長4.8%，環比增長0.44%。全國服務

業生產指數同比增長4.2%。社會消費品零售總額
43,898億元（人民幣，下同），同比增長1.3%；環
比下降0.42%。貨物進出口總額38,987億元，同比
增長4.1%，比上月加快4.0個百分點。
付凌暉表示，產業升級發展帶動下，技術含量和
附加值較高的裝備製造業快速發展。11月份，裝備
製造業增加值同比增長7.7%，繼續快於全部規模以
上工業增長，對規模以上工業增加值增長的貢獻率
達到59.4%。市場銷售方面，商品銷售持續增長。
居民消費品質提升，部分升級類商品銷售較快增
長。11月份，限額以上商品零售額中化妝品類和金
銀珠寶類零售額分別增長6.1%和8.5%。服務零售
較快增長。此外，貨物進出口增長加快。11月出口
增長5.7%，增速由上月下降轉為增長。外貿多元化
支撐明顯。1至11月，中國和共建「一帶一路」國
家貨物進出口總額同比增長6%，增速快於全部外
貿進出口的增長。

核心CPI連續三月漲幅1%以上
值得注意的是，11 月居民消費價格同比上漲

0.7%，達到2024年3月以來最大升幅，居民消費持
續恢復。扣除食品和能源後的核心CPI同比上漲
1.2%，漲幅和上月持平，連續三個月漲幅在1%以
上。據《彭博》報道指出，數據顯示通貨緊縮壓力
正在緩解。
付凌暉指出，漲幅擴大主要是由於食品價格回

升，工業消費品價格上漲和服務價格基本穩定共同
作用的結果：一是食品價由降轉漲；二是工業消費
品價格回升；三是服務價格基本穩定。11月份鮮菜
價格同比上漲14.5%，上月下降7.3%，為連續9個
月下降後的首次轉漲，對CPI同比上拉影響比上個
月擴大0.49個百分點。擴大消費政策持續顯效，重
點行業產能治理穩步推進，扣除能源的工業消費品
價格漲幅同比上漲2.1%，漲幅比上月擴大0.1個百
分點，連續7個月漲幅擴大。其中，家用器具、服

裝價格同比分別上漲4.9%和2%。
付凌暉特別提到，今年以來，提振消費專項行動

深入實施，消費品以舊換新政策發力顯效，促進了
消費規模擴大，消費結構升級、消費動能煥新，帶
動了消費潛能釋放。1至11月份，社會消費品零售
總額同比增長4%，增速快於上年全年。其中，服
務消費較快增長，文體消費發展較好；商品消費持
續擴大，品質消費帶動增強：消費升級帶動下，美
容化妝、金銀飾品等相關商品銷售增勢較好。此
外，新型消費穩步成長，引領作用日益顯現。即時
零售、直播電商等消費新模式快速成長，線上消
費、新興消費發展向好。

中國經濟長期向好趨勢未變
展望2026年發展前景，付凌暉提到，從明年情況來
看，國際環境不穩定不確定因素較多，保護主義和單
邊主義負面影響持續顯現，地緣政治衝突變數猶存，
國內加快構建新發展格局，做強國內大循環，促進國
內國際雙循環仍需持續用力。在看到風險挑戰的同
時，也要看到中國經濟基礎穩、優勢多、韌性強、潛
能大，長期向好的支撐條件和基本趨勢沒有變，創新
驅動作用增強，改革開放不斷深化，現代化產業體系
加快建設，將有力支撐經濟向好發展。

上月重點經濟數據
●CPI同比上漲0.7%，漲幅比上月擴大0.5個百分

點，是今年以來最高同比漲幅
●全國規模以上工業增加值同比增長4.8%
●裝備製造業增加值同比增長7.7%
●社會消費品零售總額43,898億元，同比增長

1.3%
●貨物進出口總額38,987億元，同比增長4.1%
●智能車載設備製造、智能無人飛行器製造增加值

分別增長30%、49.3%，工業機器人產量增長
20.6%

單位：人民幣 整理：香港文匯報記者 朱燁


