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加速生產備貨 義烏迎接明年聖誕訂單
複雜國際貿易及物流形勢令海外採購商提前下單

當人們正沉浸於年底節慶的快樂氛圍中，

「世界超市」浙江義烏作為全球最大聖誕用

品集散地，已經開始為明年聖誕節出貨作準

備。義烏市聖誕用品行業協會秘書長蔡勤亮

近日就聖誕產業現狀與趨勢接受香港文匯報

記者採訪時表示，作為全球最大的聖誕用品

集散地，義烏聖誕產業在保持傳統競爭力的

同時，正迎來產品形態、訂單節奏與供應鏈

結構等多重變革帶來的機遇和挑戰。

●香港文匯報記者 凱雷、實習記者 王美晴

20252025年年1212月月2626日日（（星期五星期五））

2025年12月26日（星期五）

2025年12月26日（星期五）

●責任編輯：楊生華財 經 新 聞A15

香港文匯報訊（記者 章蘿蘭 上
海報道）昨日人民幣匯率走強，更
多反映國際投資者預期的離岸人民
幣兌美元匯率升破「7」，為去年
10月以來首次收復這一整數關口。
受此提振，A股大盤繼續拉升，滬
深 三 大 股 指 上 漲 ， 滬 綜 指 升
0.47%，收穫七連陽。行業利好催
化不斷，航天航空、商業航天等板
塊再掀漲停潮。
截至收市，滬綜指報3,959.62點，
漲 18.67 點，或 0.47%；深成指報
13,531.41點，漲44.99點，或0.33%；
創業板指報3,239.34點，漲9.76點，
或0.3%。市場共成交19,245億元人民
幣，3,773隻個股上漲，1,473隻個股
下跌，208隻個股平收。
25日，上海市人民政府辦公廳印
發《關於支持長三角G60科創走廊
策源地建設的若干措施》，其中提
及加速航空航天產業發展。圍繞衛
星製造與商業運營等產業鏈關鍵環
節，引育上下游重點項目，按照規
定分階段給予不超過總投入15%、
最高5,000萬元（人民幣，下同）
的經費支持。鼓勵衛星互聯網技術
規模化應用，對開展通信、導航、
遙感等增值服務的企業，按照規定
給予最高 1,000 萬元的一次性獎
勵。支持衛星互聯網星座建設，對
取得衛星通信基礎電信業務經營許
可證的企業，按照規定給予5,000
萬元的一次性獎勵。

商業航天企業集體衝刺IPO
另據中證監網站顯示，藍箭航天
科創板IPO輔導工作正式完成，有
望衝擊科創板「商業航天第一
股」，輔導機構為中金公司。值得
留意的是，2025年開啟了商業航天
資本化元年。自6月科創板將商業
航天納入第五套上市標準適用範圍
後，包括藍箭航天在內，星河動
力、中科宇航、微納星空、天兵科
技等多家商業航天創業公司均於下
半年陸續完成IPO輔導備案，集體
衝刺資本市場。有研究表明，今年
中國商業航天市場規模將達2.8萬
億元，現存企業超600家。

香港文匯報訊（記者 曾業俊）因美元指數持續走弱，加之
年底結匯需求旺盛，中國外匯交易中心昨公布的人民幣匯率
中間價報1美元兌人民幣7.0392元，較上日的7.0471元小升
79點子，再創2024年9月30日以來新高。離岸市場上，離岸
人民幣兌美元即期午後擴大漲幅至6.994元，為2024年9月
30日以來首次升破7關口。
對於人民幣匯價持續攀升，市場分析指，主要由於美元走
弱、年底企業結匯需求增加、及內地資產吸引力提升等三大
因素推動。首先，美元走弱提供外部窗口，隨美國就業數據
降溫，美聯儲政策傾向減息，導致美元指數走弱，為非美貨
幣創造升值空間。第二，臨近年底，企業結匯需求增加，帶
動人民幣季節性走強；特別是近期人民幣持續走強後，前期
累積的結匯需求有可能加速釋放。第三，今年以來內地A股
表現強勁，外資增配中國股票，直接增加對人民幣的需求；
加上出口展現超預期韌性，貿易順差為匯率提供基本面支
撐；而且中美經貿關係趨於穩定，市場對內地經濟重拾信
心，資產得以重估，這些因素均提升人民幣資產的長期吸引
力。

高盛料一年後人民幣升至6.85
高盛在最新報告指出，過去數月間，中國人民銀行對人民
幣匯率政策的表述在「韌性」與「彈性」之間交替出現，暗
示人行可能傾向於更強的人民幣匯率，但仍希望避免過快升
值。高盛維持美元兌人民幣匯率預測，3個月、6個月、12個
月後將分別達到6.95、6.90、6.85；預計人民銀行第一季度將
降準50個基點並降息10基點，第三季度再降息10個基點。
東方金誠首席宏觀分析師王青認為，人民幣持續升值，會
增大國內資本市場對外資的吸引力，直接增加外資的匯兌收
益。對於外貿企業來說，雖然近期人民幣對美元升值，但建
議外貿企業不要押注人民幣匯率單邊走勢，還是要堅守本

業，盡可能利用期權、期貨等外匯衍生品工具，控制好匯率
波動風險。
另據中國人民銀行公告，昨以固定利率、數量招標方式

開展1,771億元（人民幣．下同）7天期逆回購操作，利率
仍為1.4厘，投標量繼續與中標量相同。在連續3日淨回籠
後，公開市場逆回購口徑單日轉為淨投放，規模 888 億
元。
人行昨還開展4,000億元中期借貸便利（MLF）操作。該
規模較本月3,000億元的到期量高出1,000億元，淨增規模與
上月相同，且為連續第10個月淨增。據外媒統計，本周公開
市場共有4,575億元逆回購到期，其中今日到期883億元。另
外，本周一有1,200億元國庫現金定存到期回收了等量資金；
周五財政部和央行將進行總額2,100億元兩期國庫現金定存招
標，其中14天期首現。
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離岸人民幣時隔15月再破7
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聖誕產業的產品更新呈現
漸進式特點。蔡勤亮（見

圖）指出，行業本質仍屬勞動
密集型，經典的手工製品如
花環、蝴蝶結、布藝掛件等
靜態裝飾仍是市場絕對主體。
創新主要體現在為部分核心品類
注入動態元素與簡單交互功能。例如，傳統的聖誕
老人塑像現已衍生出內置LED燈、可演奏薩克斯音
樂並機械搖擺的版本；一些裝飾品加入了聲控感應
模塊，能夠對人流經過做出燈光或音樂反饋。這些
被視為「增加科技含量」的改進，旨在提升產品附
加值，但並未改變節日裝飾品的基本屬性。蔡勤亮
認為，這種「萬變不離其宗」的創新邏輯，與聖誕
節文化的固有特質相符。

今年海外採購商提前備貨
從全球需求端看，聖誕用品的主流偏好保持穩
定，未出現顛覆性潮流變化。蔡勤亮表示，義烏的
產業地位依然穩固，內地相關經銷商持續向此地集
聚，出口商品主要包括聖誕樹、配套裝飾聖誕球、
各類掛件，以及聖誕服裝、襪子等布藝製品。
雖然海外需求趨於一致，但不同市場存在細微的

區域化差異。針對俄羅斯等寒冷地區，產品需特別
考慮耐低溫性能，膠合工藝品會被一體成型或注塑
產品替代；南美市場偏愛色彩濃郁的風格；而部分
歐美市場則流行素雅色調。目前，大多數生產商仍
以開發全球通用款為主，但會根據大客戶的具體訂
單進行適應性調整，部分企業開始嘗試在經典款式

上融入原創設計元素。
面對全球貿易的不確定性，今年海外採購商提前

備貨，傳統上在夏季達到高峰的聖誕訂單4月起就
開始增長，行業運營日曆顯著提前。蔡勤亮透露，
聖誕訂單的接收與出貨高峰期已系統性前移。以
往，大客戶多在年初下單，6月至9月是出貨旺季。
如今，為應對更複雜的國際物流並給予下游更充裕
的緩衝時間，許多採購商在前一個聖誕節結束後不
久即開始為下一年度下單。相應地，出貨高峰提前
至每年的4月至6月。蔡勤亮直言，這種「提早下
單、提早生產、提早出貨」的模式，使得整個供應
鏈節奏較往年提前約一至兩個月。「對生產商而
言，這意味着生產計劃需要更早部署；對採購商而
言，則獲得了在銷售季前進行二次補單的機會。」

前三季聖誕用品出口同比增22.9%
提及義烏持續吸引全球訂單的核心優勢，蔡勤亮

將其歸結於「物美價廉」與成熟的產業配套。經過
超過二十年的發展，義烏聖誕產業已形成高度集
聚、分工細緻的完整產業鏈。這種集群效應帶來了
生產成本的優化和工藝質量的穩定，使產品在國際

市場上具備較強的價格競爭力。產業規模與供應鏈
效率共同構成了其他地區難以快速複製的壁壘。
蔡勤亮表達了對聖誕行業前景穩健發展的期盼。

「聖誕用品在海外的消費市場是一個相對穩定和垂
直的細分領域，爆發式增長的可能性較低。因此，
行業的普遍目標是實現一年比一年稍微好一點的漸
進式改善。」這種務實的態度，也代表當地聖誕用
品行業從業者對產業周期特性的實際認識。蔡勤亮
續指，產業的持續運轉，最終依賴於全球範圍內，
尤其是年輕人群體，將聖誕節視為一個普適性的歡
樂慶典與文化消費場景的普遍心態。
據了解，今年前三季度，義烏聖誕用品出口51.7億

元人民幣，同比增長22.9%。義烏以其完備的產品品
類、快速靈活的響應和高效的貿易模式，在國際環境
複雜多變的背景下，已成為全球節日經濟不可或缺的
一環，並持續引領全球小商品貿易風潮。蔡勤亮總結，
在產品升級上，進一步智能化與動態化是主要方向；
在運營方面，供應鏈節奏的前移已經成為新常態，要
更快適應海外的急切需求。「長期積累的產業集群效
應仍是義烏聖誕行業的核心優勢，整個行業呈現出在
傳統中尋求微創新、在變化中保持定力的發展態勢。」

香港文匯報訊（記者 俞晝 義烏報道）半年前，
由於在媒體鏡頭前霸氣喊話美國客戶，在義烏經營
萬聖節飾品的聶自勤一躍成了網紅，獲封「義烏最
牛老闆娘」。12月初，當香港文匯報記者再次來到
她的店面時，紅彤彤的中國娃娃已經取代了萬聖節
的蜘蛛網，聶自勤與店員們一起，包裝新款的中國
風飾品與配件。
堅決不為關稅埋單的硬氣態度，不可避免地讓聶
自勤流失了部分美國訂單，即使後續「窗口期」的
放開，依然因為來不及趕工，影響了整體的銷售情
況。「這樣變來變去的市場，我們生意人是很害怕

的，肯定會想別的出路。」

外貿內貿兩條腿走路
轉戰中國傳統節慶用品，是聶自勤為自己謀劃的

新出路。事實上，早在去年新年前夕，她就藉着萬
聖節後的空檔期賣了兩個月的中國風飾品，效果不
錯。如今，面對中美貿易的不確定性，這條新賽道
被寄予厚望。聶自勤在義烏市內的新廠房將開始建
設，將生產萬聖節飾品和中國傳統節慶用品。「外
貿內貿兩條腿走路，相信辦法總比困難多！」聶自
勤說。

開發國風商品掘金本地市場

●「義烏最牛老闆娘」聶自勤與她的中國風新品。
香港文匯報記者俞晝 攝

香港文匯報訊（記者 李昌鴻
石華 深圳報道）儘管貿易戰貫穿
全年，今年中國外貿進出口有望
再創新高，全年貿易順差首超1萬
億美元，而大灣區成為穩定外貿
的關鍵力量。深圳海關最新公布
數據，今年前11個月，深圳累計
進出口規模保持內地城市首位，
達 4.12 萬 億 元 （ 人 民 幣 ， 下
同），同比增長0.6%。其中，出
口2.5萬億元；進口1.62萬億元，
增長7.7%，順差為8,800億元。
深圳海關有關人士表示，前11
個月深圳外貿中，一般貿易佔比
過半，保稅物流增速較快；民營
企業進出口佔比近七成，外商投
資企業保持快速增勢，前11個月
外商投資企業進出口 1.17 萬億
元，增長14%，佔深圳外貿總額
的28.3%。傳統電子信息產業和新
興產業相關產品出口逆勢增長。
其中，深圳出口機電產品1.9萬億
元，增長 4.3%，佔出口總額的
76.1%。「新三樣」之一的新能源
車出口保持強勁。今年前 11 個
月，深圳比亞迪乘用車及皮卡海
外累計銷售916,764輛，同比增長
1.12倍。

機器人和無人機成出口熱點
內地知名財經專家李大霄表
示，中國前11個月外貿順差首超
1萬億美元，是一個歷史性的突
破，中國作為全球貿易大國的地
位越來越穩固。深圳今年前11個
月進出口規模繼續保持內地城市
首位，得益於深圳擁有較為領先

的新興產業以及大灣區先進製造業的集聚
效應。深圳新興科技和新興產業發展勢頭
迅猛，特別是受關稅戰影響，對美出口有
所下滑，大灣區企業加強了對歐洲和「一
帶一路」沿線國家的出口，加快了市場多
元化進程。深圳新的出口熱點是新能源汽
車、機器人和無人機等。
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●越疆科技連續8年位居中國協作機器人出
口量榜首，全球累計出貨量超10萬台。

香港文匯報記者李昌鴻 攝

●義烏國際商貿城一期專賣聖誕用品的店舖。 香港文匯報記者俞晝 攝

●12月3日，朱雀三號遙一運載火
箭在東風商業航天創新試驗區發射
升空。 資料圖片


