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參展商：丁財兩旺 銷售額較上年增兩三成
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周深感恩巨星前輩托舉新生代
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內地客工展會「血拚」
「遇心水貨就入手」

炒股炒幣做生意
8年晉身千萬富翁
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與漸凍症抗爭六年
京東前副總裁鼓勵病友
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在維園舉行的香港工展會於下周

一（5日）結束，香港文匯報記者昨

日在工展會會場了解，發現不少內

地旅客趁元旦有3天小長假來港旅遊

消費並到場掃貨，加上本地居民入

場購物，不少參展商均表示丁財兩

旺。不少內地旅客消費約2,000元至

3,000元購買各類產品，本地市民亦

購買山珍海味和酒類，帶動食品、

電器、保健品等多類產品熱銷，更

為香港假期消費市場注入強勁經濟

活力。有參展商表示，其攤位今屆

展期每日客流量達600人次，銷售

額也比上年多兩成至三成，貨架商

品在半日內已一掃而空。

●文：香港文匯報記者 鍾靜雯

圖：香港文匯報記者 北山彥 ●不少內地旅客趁元旦有3天小長假來港旅遊消費並到場掃貨，加上本地居民入場購物，不少參展商均表示丁財兩旺。

香港文匯報訊（記者
鍾靜雯）工展會今年推出
專屬重磅優惠，亮點包括
分時段推出數百款低至一
折或 1 元發售，包括臘
腸、鮑魚福袋、燒酒等，
另有多個主題區如樂齡活
力區和家鄉風味區提供特
色商品，吸引大量市民和
旅客入場。香港文匯報記
者昨日走訪會場，發現不
少參展商在展期結束前已
提供不少折扣優惠，希望
進一步提高銷售額。
記者現場了解到，參展
商天上野透過推出套餐優
惠，並贈送環保袋、防磨
布等實用贈品吸引顧客；
海味批發參展商慶輝堂以
花膠湯、鮑魚螺等免費試
食活動拉動人氣，每斤300
多港元的花膠最受歡迎；
桂南行蔘茸海味專門店專
門針對工展會推出限定優
惠，冬蟲夏草每両比平時
便宜約1,000多元，而無花
果、蝦米等平價貨品亦備
受顧客青睞，如「大大
粒」正宗美國無花果工展
會優惠價每磅88元。
工展會「$10 暖心購」優
惠亦持續走紅，多款10港
元限時好物成搶購焦點，
其中原價308港元的百利達
白金甜白葡萄酒（750毫

升）每日限量20支迅速售罄；原價
40元的爆打鴨屎檸檬茶（700 毫
升）每日限量50杯同樣供不應求；
原價42元的珍品專家花膠魚肉燒
賣，以及原價68元的Dogma Rose
粉紅酒（750毫升）均以10港元價
格吸引大批市民排隊換購。
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香港文匯報訊（記者 李千尋）香港零售市道漸
漸回暖，特區政府統計處昨日公布去年11月份零售
業總銷貨臨時估值為337億元，按年升6.5%。特
區政府表示，香港零售業在11月持續復甦，不少
主要零售商類別錄得升幅，預期隨着經濟持續增長
及訪港旅客人數上升，零售市道將進一步受惠。
最新數據顯示，按零售商主要類別分析，11月

份銷貨價值錄得按年升幅的有電器及其他未分類
耐用消費品（38.6%）；珠寶首飾、鐘錶及名貴
禮物（3.6%）；其他未分類消費品（5.5%）；服
裝（3.0%）；百貨公司貨品（3.8%）；食品、酒
類 飲 品 及 煙 草 （2.0% ） ； 藥 物 及 化 妝 品
（9.2%）；以及眼鏡店（7.3%）。下跌的商品
中，書報、文具及禮品跌幅最多，有10.6%，而
超級市場貨品的銷貨價值則下跌2.1%。

電器類別錄近四成升幅
香港零售管理協會主席謝邱安儀表示，電器類

別去年11月錄得近四成升幅，是受惠於手機等新
型號電子產品推出，以及過去該類別基數偏低，
預期12月仍維持雙位數增長。早前，協會訪問了
約3,800間店舖及7.6萬名員工，約四成半預期12
月業績仍按年上升，四成半則預期下跌，一成認
為持平，其中珠寶鐘錶、化妝品、電器、眼鏡及
保健品等類別表現較佳，部分受惠於旅客帶動，
尤其集中於尖沙咀、旺角及銅鑼灣等旅遊區。
她表示，香港12月節日氣氛較濃，聖誕及除夕

吸引旅客到訪，其中珠寶首飾類別錄得低雙位數
增幅，主要受惠於金價上漲，實際黃金銷售重量
較去年有所下降。超市、便利店銷售表現則錄得

持平至單位數跌幅，食品、傢具亦錄得單位數下
跌，百貨公司及服裝類別跌幅則介乎單位數至低
雙位數。
謝邱安儀指出，12月24日下班後至28日的聖
誕假期期間，港人外遊或北上消費情況明顯，對
依賴本地客源的行業影響大，而大埔宏福苑火災
亦對12月零售表現造成影響，逾六成受訪商戶表
示生意受挫，部分節慶活動亦因火災延後或取
消，進一步拖累本地消費氣氛。
展望今年，由於2月才到農曆新年，1月非傳

統辦年貨高峰，故調查顯示約四成商戶預期生意
按年上升，四成則預計下跌，其餘兩成持平。珠
寶類受金價推動，料錄得升幅；化妝品、保健品
及眼鏡預期有單位數增長；個人護理、便利店、
家居、電器及鐘錶類別料維持平穩；食品及超市

則可能錄得單位數至低雙位數跌幅。在農曆新年
期間零售前景，46%受訪商戶預料生意與去年相
若，37%預期有單位數升幅，另有17%預計錄得
輕微跌幅。
謝邱安儀表示，去年表現較佳的零售類別有化
妝品、保健品及個人護理產品，這些類別仍以旅
客消費為主力，但受免稅額限制、經濟環境及消
費模式轉變影響，旅客整體購買力較以往疲弱，
零售業在更大程度上依賴本地市場，亦須應對港
人北上消費及外遊的挑戰。她指各行業若未能及
時轉型，難長遠生存，部分企業已加強網購業務
發展並推動數碼化營運，包括應用人工智能及數
據分析等，適應市場變化。
她預期今年上半年零售市道大致持平，特區政
府積極吸引高消費旅客，相關效應仍待觀察。

零售漸回暖 去年11月銷貨額年升6.5%

來自深圳的瞿小姐透露，此次參展源於朋友在工展會設有
食品展位，她趁探訪之機前來逛展，雖是首次參加，但

工展會熱鬧的氛圍讓她印象深刻，明確表示「下次還會再
來」。
談到消費規劃，她坦言沒有設定具體預算和消費上限，也
不限定購買種類，無論是食品、電器還是海鮮等產品，只要
「遇到喜歡且合適的就會入手」，對朋友參展的食品類產品
也頗為關注，打算幫襯一下朋友。她表示會在港多待幾天，
準備好好消費。
內地旅客郭女士一行帶備好幾個行李箱「血拚」，她表示
是首次到工展會購物，同行者則年年參與。剛抵達會場，她
已消費約1,000港元購買日本和韓國進口點心，以及本地蛋卷
等產品，還買了一串魚蛋，稱口味不錯，後續計劃逛保健
品，坦言想購買海參、魚膠等海味，因無法攜帶作罷，認為
工展會商品種類頗多，期望有更多優惠，如增加買一送一
等。

入場者盼增食品種類並推優惠活動
居港工作的內地市民丘小姐通過小紅書獲悉活動資訊，首
次到工展會已購買益生菌、魚蛋及蝦餅，暫消費約200元至
300元，對食品質素表示滿意，並讚賞飲品選擇充足。她希望
現場食品種類更豐富，增加車仔麵等選擇，並建議商戶推出
更多優惠活動，如滿額抽獎，以及贈送旅行裝等小禮品。
鄧氏一家表示，今屆工展會已是第二次到訪，此次一口氣

消費近3,000元，收穫頗豐，不僅購入了蠔豉等海味、燒糖茶
等食品，還選購了吸塵機、煮食鑊等實用電器。談到對工展
會的期待，他們表示工展會現有食品種類較為傳統，多是燒
烤等常見款式，希望工展會能新增更多適合小朋友的親子款
食品，讓全家參展體驗更豐富。
連續多年參加工展會的本港市民陳小姐表示，昨日是今屆

第二次到訪工展會，購買了金華火腿。她建議工展會提供更
豐富產品種類。羅小姐則與朋友到場，目標是尋找心儀的酒
類產品，而以往到工展會通常會花費200多港元購買食品和
酒類，此次計劃停留約一個小時。她希望工展會增加白葡萄
酒種類，同時建議場內增設洗手間，提升參展的便捷性。

展商稱生意火爆 日均營業額至少10萬
天上野客戶服務部主任吳小姐表示，今屆工展會期間生意

火爆，日均營業額約10萬港元至20萬港元，開展頭兩天及尾
聲這兩三日是最好生意時段，最受顧客歡迎的產品是煮食
鑊，均價1,000多元。
另一參展商慶輝堂老闆娘林太表示，工展會期間低價特惠

產品最受歡迎，貨架上的存貨已被一掃而空，其中每斤300
多港元的花膠日均能賣出600包，部分低價庫存已售罄，熱
銷時段集中在元旦日和聖誕節期間。
桂南行老闆鄧先生指工展會期間營業額比平日增加兩成至

三成，日均訂單約100至200多單，平價貨如100多元的無花
果、蝦米最受顧客歡迎，其展位配備6名至7名人手。

●桂南行老闆鄧先生 ●羅小姐（右）與朋友

●內地旅客帶備好幾個行李箱「血拚」。

●工展會推出專屬重磅優惠。
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