
歡迎反饋。港聞部電郵：hknews@wenweipo.com

●討論年宵產品設計
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學生們在籌備過程中努力解難，背後當然離不開校長和一眾
老師的全力支持。香港中文大學校友會聯會張煊昌中學校長梁
國豪表示，各學科老師在攤位籌備過程中發揮專長，時刻與學
生「並肩作戰」。他又形容學生們在這過程中的成長有目共
睹，長遠期望將這活動打造成校園傳統並推動公益，成為學校
詮釋「全人教育」的生動舞台。

按學生選科安排工作
梁國豪分享，是次項目最初源自老師的一個想法，去年8
月正式採用，其後再選擇學生擔任項目的CEO、CFO、
COO、CMO等核心成員，帶領策劃部、財政部等部門。包
括4名受訪學生在內，作為核心成員的學生約20人，另有大
約40名攤位當值學生人員，同心合力推展籌備工作。
此外，為了進一步發揮學生所長，學校會因應學生們的選修
科目，安排他們參與相關部門的工作。例如，有較多企業、會
計與財務概論（BAFS）學生獲安排到財務及集資組工作，但
如學生對個別工作很感興趣，亦會歡迎他們自由參與。

中史老師融合MBTI與古人
為確保籌備過程順利，梁國豪表示，老師們背後的支援必
不可少。其中，視覺藝術科老師負責帶領設計部學生進行產

品設計，從指導使用專業繪圖軟件，到幫助學生調整產品風
格，全程陪伴學生攻克難題；中史科老師則巧用人工智能工
具設計MBTI現場小測試，融入「你像哪位歷史人物」為測
試目標，如愛因斯坦、漢武帝等古今中外歷史人物元素，讓
學生在推廣產品時亦傳播歷史文化，同時指導學生如何比較
不同採購平台，以訂購大額訂單。
此外，企會財老師則帶領學生建立資金管理體系，設計投
資紀錄表與收據，培養學生的財務規劃意識；旅遊與款待科
老師則幫助學生發揮活動策劃與顧客服務優勢，調整宣傳用
語，又動員有營運經驗的學生擔任服務崗位，同時邀請舊生
返校協助師弟師妹，提升學校凝聚力。
梁國豪特別強調，老師們在整個籌備過程中，均強調培育
學生的解難能力，例如面對公仔工廠臨時加價一倍等突發狀
況，老師並非直接給出答案，而是引導學生自主思考解決方
案。「學生們的成長是有目共睹的，例如內向的同學在老師
鼓勵下突破舒適圈，主動與人溝通；平時偶有遲到的學生，
在擺攤籌備中堅持準時到崗；學生在構思產品主題時，從最
初爭論不休，到最終達成共識，學會傾聽與妥協。」同時，
學生的自主規劃意識也不斷增強，從被動接受任務，到主動
提議宣傳規劃、提前準備宣傳稿，展現成長蛻變，這一切都
讓校方感到欣喜。

「我們學校以往有在其他比較小型的年宵市集
擺攤，但維園（年宵）真是第一次，去年

聽到這個擺檔消息的時候，真的非常激動。」擔任
是次年宵攤位項目CFO（首席財務官）、中四學
生胡芷惠分享，他們的第一步是在校內自行集資開
展項目，「我們提着裝滿計劃書的紙箱，穿梭於學
校每層走廊，逐間逐間教室敲門宣傳，向每一位同
學介紹我們的想法和目標。」

紙箱盛滿計劃書 逐間教室宣傳
根據他們在社交平台發布的消息，單計首日已
順利集資 22,850 元，老師們佔 4,540 元，其餘
18,310元均屬學生支持。表面上看似十分順利，
項目COO（首席營運長）葉希敏卻指，集資初
期他們一行人「壓力山大」，「舉着計劃書的時
候，手心全是汗，怕被拒絕，而且經常『食檸

檬』。」CMO（首席行銷長）鄧泳茵補充，憑
着學生們對項目的新鮮感，初期確實快速累積一
筆資金，「但漸漸同學們的熱情退去，進度便停
滯不前。」
葉希敏感嘆，有段時間確實非常慌張，擔心資
金不足以投檔及生產產品，令所有努力白費，
「幸好我們當中沒有人輕言放棄，當最終達成目
標後，所有的疲憊都化作了熱淚，也讓我們一眾
師生的信任變得更加鞏固。」幾經波折之下，他
們總算集得足夠資金，但未及高興和鬆一口氣，
下一步很快就來到攤位投標這一重大挑戰。

親身面對市場 推港特色精品
「當時真的很迷茫，緊張得手心冒汗，怕投不
到攤位，更怕投到人流少的位置，辜負大家的信
任。」胡芷惠笑言，他們都是人生第一次參與這

般規模的公開競投，好在「皇天不負有心人」，
他們最終以預算內的價格投得合適攤位，並隨即
在社交平台向全體學生及公眾分享這項喜訊，約
定大家2月11日至17日「96號攤位見！」
負責統籌項目及落實產品設計的CEO（首席執

行官）何浩樂分享，他們的攤位除了出售一系列馬
年產品外，更會推出結合了香港特色元素，以及年
輕人必懂的MBTI人格測試工具為主題的獨家精
品。隨着2月11日年宵市集即將到來，這班年輕人
也將迎來最後難關，親身面對市場與公眾反應。
談及預期成果，他們強調必定會全力以赴，又

認為不論結果如何，均已贏得寶貴的學習機會與
經歷。無論是積極推銷集資的勇氣、反覆修改設
計的執着、熬夜包裝產品的堅持，以及在挫折中
收穫的友誼與成長，早已是「金錢買不到的寶貴
財富」。

全港規模最大的

維多利亞公園年宵市集將於

本周三（11日）正式開鑼，

一群來自香港中文大學校友

會聯會張煊昌中學的學生，

今年首次「越級」挑戰，由規

模較細小的年宵市場擺檔，躍

升為維園檔戶。作為「小老

闆」，他們從最初的一個念頭，

到寫計劃書、游說其他學生集資支

持，繼而籌集得足夠資金，順利投

下維園攤位。新年新氣象，他們一步

一腳印地走出舒適圈，主動迎接一場前所

未有的成長之旅，而為期7天的花市開放日

子，將是驗證他們努力成果的最佳成績單。

●文/圖：香港文匯報記者 鍾靜雯

老師並肩而不齊步 引導學生做CEO

港生入維園開檔：
千金難買友誼與成長

悟「獨木難成林」盼市民見證「勇氣、執着、堅持」

▲▼研究3D打印，製作MBTI小巴牌

●包裝年宵產品

隨着維園年宵市場即將拉開帷
幕，香港中文大學校友會聯會張煊
昌中學一班學生近日陸續在社交平
台分享他們的年宵產品詳情。中五
學生、CEO（首席執行官）何浩樂
接受香港文匯報訪問時率先分享，
他們歷時數月籌備，最終確定以
MBTI（16型人格）和馬年主題，打
造出多款創意產品，包括「MBTI小
巴牌及鎖匙扣公仔」、為I人（內向
型人格）與E人（外向型人格）而
設的專屬氣球、個性化玻璃
杯，以及寫上「存款多
個零」、「功課退
散」、「馬上入U」
等 潮 語 的 馬 年 揮
春，期望為大眾帶
來年輕人視角的新
春祝福。
「我們希望產品具
備特色且貼合市場，
最後決定將主題鎖定在
MBTI與香港元素的結合上。」
所謂MBTI是近年興起的性格分析工
具，主要通過四個維度對人格進行
分類，共形成 16 種不同的人格類
型。何浩樂分享，他們將會依據
MBTI的定義，針對顧客獨特的心理
特徵及個人喜好，度身訂造一系列
獨一無二的個性化產品。
他舉例如「MBTI小巴牌」，設計
上特別採用小巴「水牌」的文字排列
方式，再配上不同人格類型的英文縮
寫，以及相對應的中文形容詞，例如
ESTP（企業家型人格）會配上「炒氣
氛專員」，希望通過這種本地藝術文
化與MBTI的結合，能為顧客帶來新
鮮感。

玩轉「I人」「E人」
定製專屬氣球

除此之外，他們亦特別抽取MBTI

中最廣為人知的「I人」與「E人」
分類，分別設計出專屬這兩類人格
的特色氣球。其中，「I人」往往會
被人貼上安靜、不擅社交等標籤，
因此他們設計專屬「I人」的氣球
上，印有一隻雙手拿着「唔好SELL
我」的小馬公仔，用意是給手持氣
球者築起「社交防護罩」，中四學
生、COO（首席營運長）葉希敏
指，「當你攞住氣球，其他人老遠
見到你，就唔會喺個檔口大大聲

Sell你，咁就可以慢慢睇，
慢慢行（年宵）。」至
於「E人」款則印有
「 身 邊 總 要 個 I
人」的歡樂小馬，
並特意採用鮮艷色
彩，加強外向感
覺。
何浩樂又興奮說，
他們還準備了一款配
備飲管的個性化玻璃

杯，可自行定義印製MBTI類
型、顧客姓名及自行選與其性格相關
的形容詞，還有MBTI鎖匙扣公仔，
以及一系列相對「傳統」的馬年揮
春，希望大眾買得開心。

憑創意吸眼球
擬拍宣傳片《尋馬記》
談及叫賣策略，學生們笑言會善
用企業、會計與財務概論（BAFS）
所學的知識與待客技巧來吸引顧
客。葉希敏提到，「了解有些客人
不明白MBTI的含義，屆時我們打算
攜帶平板電腦，為客人提供1分鐘的
MBTI快速測試，來看看他們跟哪個
歷史人物是同一人格。」
他們亦會通過社交平台積極宣傳攤
位及產品，更計劃乘着近期港產片
《尋秦記》熱潮，自行拍攝宣傳片
《尋馬記》，希望憑創意吸引眼球。

MBTI結合馬元素 新潮產品送祝福

●●「「II人人」」氣球氣球
學校供圖學校供圖

▲▼MBTI小巴牌，分3D 打印（上）與
廠商定製（下）兩款。 學校供圖
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