
歡迎反饋。副刊部電郵：feature@wenweipo.com

馬年春節檔票房大戰中，《飛馳人生
3》一路領跑，上映兩天票房突破10億
元，佔據檔期過半票房，穩居春節檔票
房首位。作為韓寒「飛馳系列」第三
部，影片憑借穩定的喜劇水平、鮮明的
人物魅力與持續升級的工業製作，再度
驗證優質喜劇IP，仍是春節檔最具安全
感的選擇。
《飛馳人生3》的成功首先來自IP的

成熟度與觀眾的信任感。前兩部作品積
累的高口碑與國民度，讓本片從定檔起
就擁有龐大的基礎觀眾。韓寒式幽默、
沈騰式表演、賽車題材的熱血感，共同
構成系列獨特標籤，無須過度營銷便自
帶熱度。影片延續張馳的追夢故事，笑點密集
自然，精準契合春節輕鬆歡樂的氛圍。
在製作層面，本片實現喜劇與類型片的雙重
升級。相較前作，第三部的賽車場面更宏大、
鏡頭更震撼、實拍特效更具衝擊力，高空航
拍、高速追逐、極限競技等場面，讓觀眾在笑
聲之外收穫強烈視聽震撼。故事內核也從個人
追夢，延伸到家庭、友情與傳承，情感層次更
豐富，既能讓年輕人開懷大笑，也能讓中老年
觀眾產生共鳴，滿足春節檔「全家都適合看」
的觀影需求。
數據顯示，《飛馳人生3》在排片佔比、場

均人次、上座率方面表現穩健，一二線城市與
下沉市場均衡，無明顯短板。影評人、躍幕電
影主編龐宏波向香港文匯報表示，《飛馳人生
3》單日票房破6億元，成為春節檔史上
除《唐人街探案3》和《長津湖之水
門橋》之外第三部春節檔首日單片
票房破6億元的影片。此外，電影
首日票房佔比超50%，成為《唐人
街探案3》之外第二部單片首日票
房佔比破五成的影片。而且首日過
後，《飛馳人生3》預測總票房已經

破50億元，「這能夠看出《飛馳人生3》已經
通過IP完成了觀眾基礎的有效覆蓋」。
2025年的春節檔，《哪吒之魔童鬧海》一

部影片最終貢獻了全年超30%的票房佔比，不
僅僅證明了國漫強大的市場覆蓋能力，並一舉
成為全球票房年冠，證明了內地市場無與倫比
的票房潛力。龐宏波認為，目前春節檔面臨着
宣傳周期壓縮、宣傳費縮減的難題，整個預售
開啟越來越晚，周期也在變短，這就導致電影
整體營銷熱度不足。
龐宏波指出，《驚蟄無聲》的首日表現比張
藝謀導演上一次征戰春節檔的《第二十條》首
日票房高，但當年春節檔是《飛馳人生2》大
戰《熱辣滾燙》的「雙王格局」，《第二十
條》無須承擔「中堅重任」。2026年，如果

將《驚蟄無聲》（上映兩日票房突
破3.6億元）作為春節檔亞軍來衡
量體量偏弱，而《鏢人：風起
大漠》作為一部武俠大片首日
表現體量產出有限。

武俠影片《鏢人：風起大漠》
上映兩日票房已收2.2億元，該片
由袁和平（八爺）導演，吳京、謝
霆鋒、李連杰、梁家輝、于適、陳
麗君、孫藝洲、劉耀文等主演，四
代功夫人聯袂「護鏢」，以真功夫
守武俠魂。《鏢人：風起大漠》改
編自許先哲同名國漫，導演袁和平
堅持實景實拍、真打實幹，吳
京、李連杰兩代功夫巨星同台，
為港式武俠注入新力量。吳京身
兼監製與主演，飾演鏢客刀馬。
他直言，接演源於對原著與武俠的敬畏，希望觀眾通
過影片找到自己心中的那份武俠和江湖。為了更貼近
角色，吳京全程親身上陣，高溫下反覆拍攝馬背奔
襲、沙地纏鬥，親自調試兵器配重。
久違15年後，李連杰再度回歸武俠，為角色減重

12公斤，全程不用替身。他表示︰「演出《鏢人》
緣於我對功夫電影的熱愛，八爺、吳京叫我來，
（我）馬上就看了漫畫。」李連杰笑稱初見時還直言
「八爺找錯人」，因為自己和漫畫原著中的人物形象
並不相符。此次參演，他自稱是「小小的綠葉」，

「做好自己的角色，護持功夫電影的夢想」。他希望
大家一同護持功夫電影這個中國獨特的片種，讓它能
一直走下去。李連杰表示︰「武俠不是打打殺殺，是
中國人的情義與底線。」 片中復刻《精武英雄》經
典招式，李連杰與吳京上演跨時代對決，他坦言：
「看到吳京、謝霆鋒、于適這批人還在拚，我知道武
俠沒斷。我們這一代，就是為後輩護好這口氣。」
吳京與謝霆鋒在片中分別飾演刀馬與知世郎，從
《男兒本色》到《新少林寺》再到如今的《鏢人︰風起
大漠》，這已是兩人的第三次合作。吳京笑談過往的合

作趣事，「前兩
次合作我都死在
謝霆鋒手裏，這
次他依舊那麼帥
還那麼能打」，
更直言如今的謝
霆鋒身兼動作導
演，經驗越來越
豐富成熟。謝霆
鋒表示，此次拍
攝讓他過足了武
俠癮。

《鏢人：風起大漠》四代功夫人守護武俠

2025年中國電影全年票房超518億元，全產業鏈
產值超8,172億元。2025年國家電影發展專項資金
重點支持了《志願軍：浴血和平》《南京照相館》
《東極島》等重大革命和歷史題材影片宣傳發行，
並對《哪吒之魔童鬧海》《長安的荔枝》《浪浪山
小妖怪》等市場反響大的影片給予獎勵，所資助影
片產生票房 417 億餘元，佔同期國產影片票房的
87%。
據了解，國家電影事業發展專項資金還加大對青年

導演作品的扶持力度，並對一批中小成本及文化藝術
影片給予資助，推動電影在題材、類型等方面探索，
促進電影人才成長。2025年國家電影專資聚焦推動
電影產業轉型升級，資助電影AI、虛擬拍攝、LED
放映等新興技術試驗應用，並支持中影、上影、長影
以及橫店、無錫等電影製片基地升級完善設施，滿足
現代電影拍攝需求，推動電影產業發展新模式、釋放
新動能。其中，CINITY LED影院放映系統，打破美

國對電影技術標準的壟斷。
國家電影專資還通過資助電影公益事業，發揮助力
電影公共服務利民惠民作用。2025年補助中西部縣
城影院，建設133家和鄉鎮影院建設115家，資助少
數民族語電影譯製870部次，支持「光明影院」電影
公益活動製作無障礙電影75部。
據國家電影局消息，「2026電影經濟促進年」日
前啟動，國家電影專資辦、中國工商銀行、中國建設
銀行、中國銀聯、招商銀行、貓眼娛樂、大麥娛樂、
抖音生活服務等機構聯合宣布，全年預計投放不少於
12億元惠民觀影補貼。補貼將通過刮刮樂、買一贈
一、購票立減、積分兌換、電影票根抽獎等多種形式
發放。現場還公布了全國16個「電影+」消費綜合試
點城市名單，涵蓋北京市朝陽區、上海市虹口區、廣
東省深圳市、四川省成都市等地，試點將圍繞觀影消
費增量培育、影院消費提質創新、電影衍生消費拓展
等方面開展為期3年的探索。

「2026電影經濟促進年」已啟動

●監製兼主演的吳京飾演主角「刀馬」。

●謝霆鋒以蓄鬍造型登場。

●李連杰時隔15年再度出演武俠片。

由英皇電影送出《驚蟄無
聲》電影換票證30張予香港《文匯

報》讀者，有興趣的讀者們請掃二維碼
下載文匯App，並在App內的「意見反饋」

欄目下留言，或剪下《星光透視》印花，連
同貼上$2.2郵票兼註明索取「《驚蟄無聲》電
影換票證」的回郵信封（填上個人電話），寄
往香港仔田灣海旁道 7 號興偉中心 3 樓香港
《文匯報》副刊部，便有機會得到換票證

戲飛兩張。先到先得，送
完即止。

送送《《
驚驚蟄蟄無無聲聲》》換換票票證證

星光 印花
掃碼下載文匯App

●朱一龍主演的新作《驚蟄無聲》將於2月
28日在香港上映。

●影評人、躍幕電影主編
龐宏波
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●責任編輯：葉衛青 ●版面設計：奇拿馬到功成馬到功成
A8 專題

內地春節檔總票房破18億

《飛馳人生3》一馬當先

春節檔6部新片包括《飛馳人生3》《驚蟄無
聲》《熊出沒．年年有熊》《鏢人：風起大

漠》《熊貓計劃之部落奇遇記》《星河入夢》，
類型多元、陣容強大，與往年喜劇一家獨大、題
材相對單一有所不同，《飛馳人生3》以成熟IP與
國民喜劇佔據主流市場，《驚蟄無聲》以張藝謀
金字招牌與國安題材實現主旋律破圈，《鏢人：
風起大漠》扛起硬核武俠大旗，《熊出沒．年年
有熊》穩守親子基本盤，多部影片風格各異、錯
位競爭，讓觀眾擁有更豐富的選擇。業內人士認
為，這種「百花齊放」的格局，既體現了片方對
市場的理性判斷，也反映出華語電影工業的日趨
成熟。

《驚蟄無聲》易烊千璽 朱一龍攜手主演
影評人、躍幕電影主編龐宏波表示，春節檔
是全年電影市場的風向標，春節檔除了票房佔
比，更重要的是窺探「全民觀影」的潛在變

化。2026年春節檔雖然在前瞻被認為是「多強
爭霸」格局，但從預售到首日票房表現均表現
出「一超多平」格局。據貓眼專業版數據，在
大年初一單日場次超 56.9 萬，刷新影史大年初
一單日場次紀錄。在國家電影局惠民補貼政策
推動下，全國平均票價較往年明顯下調，有效
降低觀影門檻，帶動觀影人次增長。數據顯
示，大年初一三四線城市貢獻了超全國一半票
房，較去年同期大幅增長。家庭觀眾、年輕群
體成為觀影主力，成為拉動大盤增長的重要力
量。9天超長檔期進一步分散觀影高峰，延長票
房發酵周期，讓口碑好的影片擁有更充分的市
場空間。
內容層面，今年春節檔影片普遍堅持高質量製

作與正向價值表達。《驚蟄無聲》以緊湊敘事與
硬核場面，展現國安工作者的堅守與擔當。作為
我國首部聚焦當代國家安全題材的電影力作，影
片由張藝謀執導，主要在深圳取景拍攝。該片演

員易烊千璽表示︰「片中案例警示我們，境外勢
力的滲透手法極具欺騙性，國家安全無小事，必
須時刻保持警惕，切勿被表象迷惑。」易烊千璽
還提醒大家，畫虎畫皮難畫骨，知人知面不知
心，提高國家安全意識，共築全民安全防線，多
一個心眼，多一層分辨。而朱一龍則表示︰「有
些錢不能掙，有些朋友不能交，多一份警惕心，
少踩一個深水坑。」
闔家歡電影《熊出沒．年年有熊》大年初一正式
上映，至今票房已破2.7億元，今年也是《熊出
沒》陪伴觀眾跨越的第十二個生肖年，貓眼專業版
預測該片總票房或超12億元。除了高燃的冒險主
線，《熊出沒．年年有熊》延續系列電影一貫的歡
樂本色。預告中生動呈現了紅燈籠、春聯、英歌
舞、舞龍、唱戲、放鞭炮、逛大集等鮮活又溫暖的
年俗場景，濃濃年味撲面而來。該片也是春節檔唯
一聚焦「過年」的影片，滿足當下觀眾渴望找回年
味的真情回應。
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馬年新春，內地電影市場迎來史上最長

的9天春節檔，6部重磅新片集中在大年初

一上映，覆蓋喜劇、國安、武俠、動畫、

奇幻等多元類型，形成「闔家歡打底、主

旋律創新、類型片突圍」的格局。據貓眼

專業版數據，截至正月初二（2 月 18

日），檔期總票房超18億元（人民幣，下

同），《飛馳人生3》《驚蟄無聲》《熊

出沒．年年有熊》居前三位，《鏢人：風

起大漠》位列第四位。喜劇影片《飛馳人

生3》以超10億元票房一馬領先，貓眼專

業版數據預測該片總票房或超50億元。

●文︰香港文匯報記者 馬曉芳 北京報道

●《飛馳人生3》由沈騰、魏翔等人主演。

闔家歡喜劇片為觀眾帶來笑聲喜樂
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