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專家解讀

當掃地機器人跳起「恭喜發財」的舞蹈，當清潔機器人成為「年末大掃除」的得力助手，

當AI（人工智能）眼鏡悄悄識別年夜飯熱量，當運動相機變成春節出遊的好拍檔……2026

年的春節，科技年貨正用「黑科技」重新定義 「年味」。香港文匯報記者在走訪內地新年

市場時了解到，當年輕人接過年貨「主動權」，他們對科技產品的青睞也愈發影響春節消

費，成為內地家庭新年消費的新增長點之一。

●文、圖：香港文匯報記者 朱燁、郭瀚林 北京報道

宇樹科技全球首家線下店於今年開年在北京開
業，成為推動前沿技術走向消費市場的一個

現實樣本。香港文匯報記者現場看到，G1人形機
器人、Go2四足機器狗等明星產品集體亮相，機器
人演示區更是人頭攢動，伴隨着劉德華《恭喜發
財》的經典音樂，機器狗絲滑地完成滑步、倒
立、比心等動作演示，引得小朋友拍手稱讚，直
呼想買。工作人員對香港文匯報記者表示，開業
一個多月以來，家庭客戶堪稱購買主力，尤其定
價親民、交互性強的機器狗，已成為贈送給老人
和孩子的「新年潮品」。顧客既可以直接在門店
提貨，也能掃描商品二維碼，選擇配送到家。
據宇樹早前發布的數據顯示，該公司2025年人

形機器人實際出貨量超過5,500台（指實際出售發
貨給客戶的數量，訂單數量會更高），2025年本
體量產下線超6,500台。上述均為該公司純人形機
器人的數量，不含雙臂輪式等其他機器人產品。
「家裏的老人不喜歡動物，可孩子又覺得孤單，

所以我們打算給她買一台AI寵物。」臘月二十三是
北方小年，北京市民陳女士帶着10歲的女兒來西單
挑選玩具，其中一款「小毛球」外形圓潤，長着一
雙「靈動」的大眼睛。工作人員介紹，這款萌友智
能Ropet陪伴機器人內置離線小模型，可以識別人
臉、情緒等，當用戶和它說「你好」，它就會通過
眼神、 動作等方式作出反饋，營造情緒上的互動
感。萌友智能創始人兼CEO何嘉斌早前受訪時談
到，在城市人群普遍面臨孤獨感的今天，以情感撫
慰作為主要賣點的AI寵物正成為熱門賽道。

不講「排面」購「清潔三寶」
記者注意到，隨着技術逐漸成熟，機器人產品

正加速進入消費市場，例如京東平台已引入宇樹
科技、智元、眾擎、越疆、銀河通用等多個品
牌，去年「雙11」期間，智能機器人產品成交額
同比增長5倍。
「爺爺一輩的消費觀念是『能省則省』，父親

一輩的消費觀念是『要有面子』。」在山東青年
陳勇的記憶裏，在作為國企員工的爺爺奶奶一代
人眼裏，米麵糧油、煙酒糖茶幾乎是雷打不動的
年貨選擇。2000年以後，父母南下深圳打拚，每
到過年就會帶着手機、數碼相機、MP3等實用性
強的電子產品作為返鄉禮物，替代了傳統年貨。
當代年輕人選擇送的不再是「排面」，而是考

慮更貼合家人日常所需、提升幸福感，「健康實
用」成為核心考量。
今年新年，接過家中年貨添置「重擔」的陳勇

購買了擦窗機、洗地機、掃地機器人組成「清潔
三寶」，其中掃地機器人具備智能識別污漬、路
徑規劃和自清潔功能，擦窗機更排除了清潔外層
玻璃時的危險，被媽媽稱讚「買得真值」。而送
給爺爺奶奶的則是能實時顯示心率、呼吸和睡眠
數據的智能手錶，「我在北京打開手機一看，就
知道爺爺在家沒睡好，然後發微信問候，給老人
家感動得不行。」

無人機航拍如手機般簡單
農曆新年期間，不少商家反映，智能穿戴、影

像設備等產品的銷量在春節前迎來全年最高峰。
大疆科技的專賣店裏，無人機產品吸引了比平日
更多的顧客詢問和體驗。無人機通過強大硬件和
算法，讓過去「高大上」的航拍變得如同手機拍
照一樣簡單。店員孫先生告訴記者，針對不同的
外出拍攝需求，大家可以選購不同定位的無人機

產品。比如去粵港澳大灣區家庭度假，一台的入
門級產品足矣，它即使在海濱騎行時也能進行穩
定跟蹤拍攝；如果想去西南航拍雄壯的雪山、峽
谷，則需要購買一台擁有更高續航、高穩定性的
進階機型，其攝像能力也會有很大提升。
同樣以創意和科技感著稱的影石Insta360運動相機

專櫃，近期也迎來了銷售高峰。店員一邊為記者演
示產品強大的防抖和8K全景拍攝功能，一邊說：
「無論是記錄家庭出遊、春節聚會，還是作為禮物
送給熱愛生活的朋友，這類產品都非常受歡迎。」

AI眼鏡測食物熱量助減肥
「真的很神奇，通過語音就能操縱鏡片變色，很
適合日光浴時戴着。」位於北京某購物中心的小米
店裏，市民葉先生正在試戴心儀已久的AI眼鏡。他
告訴記者，今年假期家人準備去東南亞旅遊，他打
算給每人都購置一台具有實時翻譯功能的AI眼鏡，
不僅方便交流，造型也很時尚。「女兒最近減肥，
一天到晚拿着手機計算卡路里，這個AI眼鏡自動識
別食物熱量的功能簡直太有用了！」
新春之際的這股消費熱潮，也離不開政策的有
力支持。蘇寧發布數據顯示，新一輪國補啟動以
來，AI類產品銷售佔比超六成，成為年貨市場
「頂流」。一位工作人員告訴記者，商場在春節
假期還將推出了購買AI裝備國補和以舊換新疊加
活動，掃地機器人、智能廚電、全屋智能和3C產
品的熱度仍在持續提升。

內地科企兩大優勢 搶攻全球機器人市場
世貿組織研究報告指出，人工智能已

成為全球外貿增長的新驅動力。報告認
為，去年上半年全球人工智能相關產品貿易增長約兩
成，以六分之一的貿易比重貢獻了超過四成的全球貿易
增量。按照報告的產品口徑初步測算，2025 年中國人
工智能相關產品貿易趨勢與全球基本同步，呈現出蓬勃
發展的態勢。

商務部研究院研究員周密對香港文匯報記者表示，以宇
樹科技為代表的人形機器人賽道，正迎來眾多中國企業的
積極布局。這些企業在技術創新、產品成本控制方面具備
顯著優勢，在全球市場中也形成了較強的價格競爭力。

周密認為，此類科技年貨能夠精準契合消費者的多元
化需求，既可滿足人與寵物的互動交流需求，也能承擔
部分家務工作，在供給端形成了突出優勢。

「從需求端來看，中國消費者對高科技新品具備較高
的嘗鮮意願與互動熱情，這為技術研發與產業投入提供
了重要支撐。」他說，依託龐大的市場規模與發展潛
力，市場需求也能夠有效反哺供給端，從而推動企業持
續優化產品、快速響應市場變化。

海關總署副署長王軍此前指出，中國企業積極參與全
球人工智能產業合作分工，出口應用於高端顯卡領域的
光收發模塊增長了近六成。在終端產品領域，中國的智

能機器人不僅會跳舞、跑馬拉松、打太極拳，同時也是
「高效生產」的代名詞。另值得注意的是，智能穿戴設
備接入了人工智能大模型，可以提供實時的健康建議，
智能玩具擁有觸摸感應、情景對話等多樣化功能，提供
了新穎、友好、溫暖的情感消費體驗。2025 年，中國
智能手錶、智能玩具暢銷170多個國家和地區。

科技革命引發消費變革
當前，以人工智能為代表的新一輪科技革命正以不可

逆轉之勢重塑經濟社會形態，在消費端引發全方位、深
層次變革。2025 年高端裝備、綠色能源、智能製造等
新興領域持續投資擴產，科技創新和產業創新融合發展
成果厚積薄發。數據顯示，民用無人機、工業機器人產
量分別比上年增長37.3%、28%。此外，數字消費、綠
色消費、健康消費等新型消費持續升溫，新業態、新模
式、新場景不斷湧現，實物商品網上零售額增長5.2%，
新能源乘用車市場滲透率達到53.9%。

周密提到，在春節消費節點與政策支持的雙重助力
下，科技類產品有望成為引領消費增長的重要力量。這
類產品並非單純滿足獵奇心理，而是具備實用化功能，
且其技術價值與應用功能將持續迭代升級，這對推動互
聯網、人工智能產業的高質量發展具有關鍵意義。

AI大模型成為「年貨顧問」
潮玩、谷子、寵物、遊戲……伴隨消費觀

念的持續升級，「愛你老己」正成為今年年
貨市場的另一大特色。年輕消費者不再滿足
於商品的基礎功能，而是更追求情感共鳴與
良好體驗，「為情緒買單」「為喜歡買單」
成為當下年輕人採購年貨的核心邏輯。更有
意思的是， AI大模型還成為了年輕人的「私
人年貨顧問」，他們鍾愛向豆包、千問、
DeepSeek等「助手」描述複雜需求，並獲得
個性化推薦。 遊戲不僅是娛樂方式，是春節
期間重要的社交語言和情緒出口。「00後」
盧俊傑表示，寒假是遊戲玩家的快樂時光，

近期自己趁優惠入手了機械鍵盤、3D音箱等
多款高性價遊戲設備，以及《黑神話：悟
空》等熱門3A大作，獲得更加沉浸式遊戲體
驗。他還計劃再買幾張《星之卡比》、《超
級馬里奧系列》的Switch全年齡遊戲卡帶，
回家和弟弟妹妹們一起打遊戲，主打一個情
緒價值外溢。

寵物家電市場爆發式增長
數據顯示，中國2025年城鎮犬貓數量為
1.26億隻。在全民養寵時代，寵物家電市場也
迎來爆發式增長。作為養寵家庭的剛需之選，
自動餵養器、智能貓砂盆、寵物烘乾箱三大品
類領跑市場。其中，寵物烘乾箱憑借安靜、安
全的體驗解決傳統吹風痛點，成為一大爆款。
值得關注的是，當前年貨消費的含義正進
一步擴展，從「買產品」延伸到「買服
務」、「買體驗」。春節服務市場迎來一波
需求爆發，年末大掃除、家電清洗、洗浴中
心、年夜飯預訂等服務消費量激增。相比過
去，年輕人更願意把錢花在「省時間、買輕
鬆」上，為品質生活買單。●寵物家電市場迎來爆發式增長時代。

●無人機產品吸引顧客查詢和體驗。 ●宇樹科技的機器人演示吸引民眾駐足觀看。●價錢親民的機器狗已成為新年潮品。

年輕人主導家庭消費決策 科技產品觸及下沉市場

南沙芯企春節趕工 24小時不打烊
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●責任編輯：陳人新馬到功成馬到功成

科技年貨 家庭「新寵」
A5 要聞

香港文匯報訊（記者 黃寶儀 廣州報道）新春
佳節，萬家團圓之時，廣州南沙多個工廠卻呈現
出一派繁忙景象：芯粵能300餘名工程師和操作
員留守崗位，24小時保障產線精密運轉；TCL

製冷設備流水線上機械臂精準作業，工人們穿梭
忙碌，一台台嶄新的空調機在完成最後一道檢測
工序後，即將裝箱發運……今年以來，南沙不少
企業海外訂單顯著增長，有企業在新春選擇了不
打烊，全力衝刺生產。
芯粵能潔淨車間裏24小時燈火通明，自動化

天車傳送系統正沿着空中軌道高效運轉，身着白
色無塵服的員工專注操作，平日熟悉的好友，如
今也只能透過對方的護目鏡和背後的姓名標識相
認。芯粵能晶圓廠廠長邵永華告訴香港文匯報記
者，生產一線及技術團隊由資深工程師帶班值
守，核心崗位實行AB班輪值機制，春節期間約
300名生產及技術骨幹在崗。
芯粵能是一家面向車規級和工控領域的碳化硅

芯片製造和研發企業，產品主要應用於新能源汽
車主驅逆變器、OBC風光儲逆變器、伺服器及
工業電源/軌道交通、智能電網等方面，2023年

進入量產階段。邵永華表示，截至目前，已有
50+款Foundry客戶的新產品工程批樣品投入。
在主驅芯片上車方面，2025年6月搭載自主研發
碳化硅MOSFET主驅芯片的整車800V電驅總成
順利下線並實現量產，獲得多家汽車品牌和車型
定點，2026年裝車量還將進一步攀升，在更多品
牌主力車型上搭載。
芯粵能在2025年開展了一系列「AI+製造」的

實踐，大幅提升缺陷檢測自動化水平與一致性，
加速質量反饋閉環。同時，該公司與高校聯合開
展數字孿生模型研究攻關，構建可重入生產流程
的解析模型與仿真平台，為智能化生產管控體系
搭建奠定基礎。2026年芯粵能將系統化推進參與
國內外各類技術和驗證標準的編制工作，並全力
推動國際客戶的驗證流程，推動國產碳化硅芯片
走向更廣闊的全球市場。
同樣忙碌的還有位於南沙區大崗先進製造園區

的廣州TCL製冷設備有限公司：車間裏機
器轟鳴，流水線上機械臂精準作業，工人們穿
梭忙碌……這座於2025年底正式投產的智能製
造基地，正經歷着首個春節「大考」，一台台嶄
新空調機在完成最後一道檢測工序後，即將裝箱
發運到東南亞、中東、非洲等地區。

TCL製冷趕製海外夏季訂單
「空調行業素有淡旺季之分，今年我們春節趕
工，主要是為了趕製海外的夏季訂單。」企業相
關負責人介紹，近年來TCL空調出口增速迅
猛，特別是對「一帶一路」共建國家的市場份額
持續提升。「這些地區夏季炎熱漫長，我們的高
效節能空調在當地市場認可度很高，必須搶在旺
季前完成交付。」今年1至2月，企業海外訂單
量同比增長顯著，預計產值將實現「開門紅」。
該負責人表示，「貨物從產線下線到裝船出海，
可依託南沙港的密集航線，直達『一帶一路』沿
線港口，大幅降低物流成本，這對我們搶佔海外
市場至關重要。」

●芯粵能員工穿着無塵服在專注工作。
香港文匯報廣州傳真


