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走進廣州地王廣場，新春氛圍撲面而來。第二屆廣州迎春「谷市」正在這裏熱鬧舉辦。

數百個攤位和百餘家泛二次元店舖擺滿各式周邊。紅燈籠、紅春聯映照着正在興奮選購商

品的年輕臉龐，透出別樣的年味。中庭廣場上，年輕人們身着 Lolita、JK 等特色服飾，搭

配色彩鮮亮的造型，伴着音樂自在起舞，盡顯青春活力。歡樂的氛圍讓不少二次元愛好者

直呼「一進去就走不出來了」。 ●文/圖：香港文匯報記者 李紫妍 廣州報道

二次元盤活老商場 穗迎春「谷市」人氣旺
青年新文化帶旺新消費 攤主：市集攤位比演唱會門票難搶

香港文匯報訊（記者 江鑫嫻 北京報道）從中
國國家博物館的「一匹黑馬」系列，到山東美術
館的「潦草小馬」，再到甘肅省博物館的「本命
紅馬」、故宮博物院的《丙午太和》生肖郵
票……丙午馬年來臨，內地各大文博機構掀起
「賽馬」熱潮。這些「馬含量」極高的年味文
創，注重審美與寓意的同時，更強調互動體驗與
情感連接。不僅成為年輕人追捧的新春社交貨
幣，也為傳承和弘揚中華優秀傳統文化提供了新
的載體和方式。

國博「一匹黑馬」出圈
「我要買這個一拍就能發出嘶鳴的馬」「我要

拿下『黑馬和牠的朋友』指偶，和閨蜜一人一
個，隨時『牽手手』」……為馬年春節量身打造
的「一匹黑馬」系列文創日前在國博文創店C位
亮相，成為不少消費者的必選品。國博（北京）
文化產業發展有限公司負責人廖飛在接受香港文
匯報記者訪問時表示，通過深挖國博館藏中與馬
相關的珍貴文物，以唐代的三彩黑釉陶馬為原
型，打造了 30多款文創產品，包括絲巾、圍
巾、各類玩具、冰箱貼、包包等等。「希望所有
人都能夠成為自己心目中的那匹黑馬。」他表
示，要給文創產品加入互動元素，讓年輕人在與
文創的互動中獲得情緒價值。
為什麼選擇這匹黑馬？廖飛告訴香港文匯報記

者，一是「黑馬」的寓意好，希望丙午馬年之
際，所有人都能夠成為自己心目中的那匹黑馬。
二是從文物價值來講，唐代三彩黑釉陶馬目前已
知存世僅兩件，十分珍貴。

親手拼裝萬年曆添趣味
博物館用心，觀眾亦十分買賬。廖飛透露，目
前系列文創中，萬年曆的銷量已經超過往年任何
日曆。手動拼裝配件，旋轉「開元通寶」，就可
以看到一匹「黑馬」奔騰而來。有觀眾表示，
「親手拼裝增添趣味，與奔騰的駿馬一起迎接嶄
新的一年。」
而在社交媒體上，網友已經圍繞「一匹黑馬」
搞起了「抽象」。名為「黑馬和牠的朋友」毛絨
指偶掛件受到熱捧。三彩黑釉陶馬和三彩釉陶馬
化身可愛圓潤的指尖玩偶。戴在指尖和好友互
動，湊近「啪嗒」一下牽住手手。「國博文創沒
有天花板。我要買一對，和閨蜜一人一個。」有
觀眾表示，指偶還可以做掛件隨身攜帶，好運成
雙。
頗受年輕觀眾喜愛的盲盒手辦，以卡通形象再
現三彩黑釉陶馬的經典造型，胖嘟嘟的模樣一看
就是自大唐而來。7款小馬搭配龍、猴、葫蘆等
不同元素，抽中哪個都是吉祥。
一件名為「超活化—一匹黑馬毛絨掛件」的可

發聲文創產品，主打提供情緒價值。拍一下，就

會嘶鳴，並配合發出馬蹄聲。至於拍打的角度和
力度，有待觀眾自行探索。

「潦草小馬」反差萌受追捧
另外，在山東美術館文創專區內的「潦草小
馬」以其獨特的「潦草」風格意外走紅。這些
「潦草小馬」有個統一的名字，叫作「馬彪
彪」。設計靈感來自齊白石名作《如此千
里》。
「馬彪彪」以軟陶工藝還原了畫中馬的靈動馬
姿，體態圓潤、黑豆眼配上抬起的後蹄，自帶
「潦草又可愛」的反差萌。它有黃色、綠色、粉
色等多種顏色，消費者可以按照喜好體驗創意
DIY的樂趣。網友們紛紛化身「髮型總監」給小
馬設計髮型，並在社交平台與其他網友交換
「TONY心得」，讓「馬彪彪」從單一造型的軟
陶雕塑，變成了擁有多元形態的文創IP。
「馬彪彪」由北京畫院和淄博小蝦米軟陶藝術
館聯合推出。淄博小蝦米軟陶藝術館的負責人王
枝表示，這款產品自推出以來採納了許多網友的
建議。有網友提出希望增加不同髮色，團隊便推
出了粉色、藍色等色系，小馬的髮量也應網友要
求進行了調整。這種「網友參與養成」的模式，
深度綁定用戶情感，構建了獨特的文化連接，成
為推動文旅消費多元互動、持續迭代的生動載
體。

主打情緒價值 博物館馬年文創成年輕人社交「貨幣」

●在山東美術館文創專區內的「潦草小馬」以其獨特的
「潦草」風格意外走紅。 網上圖片

●小朋友瀏覽「一匹黑馬」文創產品。 網上圖片

「前幾年這裏還很冷清，現在人氣越來越
旺，成了二次元聚集地。」大學生海卡

余（化名）口中的變化，正是地王廣場發展的縮
影。這座地處廣州越秀區核心地段的老牌商場，
曾是全城最具潮流氣質的購物地標，後受互聯網
衝擊與商業迭代影響逐漸沒落，一度瀕臨變賣。
如今，經過系統性改造升級，這裏搖身一變成為
「廣州吃谷聖地」，輻射整個粵港澳大灣區，吸
引大批年輕消費群體湧入，成功實現 「起死回
生」。

線下「吃谷」品質有保障
「每次來基本消費三五百元（人民幣，下
同），都是自己喜歡的谷子。」大學生十六（化
名）和海卡余從小接觸二次元文化，熱衷「吃
谷」（買周邊）。相比線上「氪金」（充值），
她們更偏愛實體周邊的陪伴感，而且逛線下市集
能直觀確認物品狀態，買起來更安心。高中生小
垣（化名）和朋友也專程從清遠趕來，她們假期
常到廣州各大二次元聚集地「一日遊」，背着精
心裝飾的「痛包」線下打卡、集郵。她們表示，
近年二次元產業明顯壯大，無論是線下活動還是
身邊同好都越來越多，「二次元正逐漸成為一種
主流愛好。」

兩百餘攤位供不應求
據了解，迎春「谷市」200多個市集攤位迅速搶
空，開市首日便吸引數萬人次客流。「你搶得到
演唱會門票，也不一定能搶到地王的攤位。」攤
主裙子（化名）說。谷子市集是地王廣場的核心
業態之一，由商場提供攤位，供二次元愛好者們
交易二手周邊產品。隨着人氣爆棚，「搶攤大
戰」愈演愈烈。裙子從第一期就開始參與，最初
還能靠手速搶到攤位，後來幾乎只能接手他人轉
讓。她向香港文匯報記者展示攤主群盛況：「現
在已有12個群，人數最多的接近兩千，但攤位只
有兩百多個。」

玩法豐富迎合年輕人喜好
2025年新年首屆迎春「谷市」大受歡迎印證了
市場潛力，活動曝光度、銷售額雙雙破百萬人民
幣。陸國能介紹，今年活動從規模、豐富度到時
長全面升級，除核心的谷子市集和舞台活動外，
新增新春遊園會、卡牌對戰賽、二次元痛車展等
玩法，配合消費券派發、限時折扣、打卡抽獎等
促消費措施。開市當天，網紅博主、COSER扮成
「新年財神」現場派紅包，烘托出濃濃年味。
「年輕人喜歡什麼，我們就做什麼。」陸國能
說，許多新增活動都源自市場調研，「明年『谷
市』還會持續升級。」
零售店是另一主要業態。「00後」Carrie在地
王廣場經營一家連鎖谷子店，主營熱血動漫、音
樂企劃類周邊，並設置扭蛋機、谷美拍攝區等互
動體驗。她表示，選址於此正是因為這裏二次元

氛圍濃厚、文化活動豐富，能帶來穩定增長的客
流：「以前人群多聚集在中庭，隨着人氣越來越
旺，我們這種位置靠裏的店舖也有很多人光顧，
銷量明顯提升。」運營方數據顯示，商場周末客
流較轉型前增長三至四倍，整體銷售額增長超
200%，其中二次元相關業態年銷售額佔商場總額
的80%。

引入融合共生餐飲等項目
為打造完整消費生態，商場也注重引入與二次

元文化融合共生的特色餐飲和體驗項目。一家知
名連鎖奶茶店店長張先生告訴香港文匯報記者，
二次元客群與奶茶客群高度重合，選址於此「客
流肯定沒問題，每周不同的活動還能吸引差異化
客群，入駐以來每個月客流都在增長。」店舖常
以「買一送一」「第二杯半價」等形式參與商場
促銷，「最多的時候，一天能出3,000杯。」
張先生還介紹，在近年茶飲品牌與IP聯名的熱
潮中，這家分店借助商場的二次元氛圍，成為內
地某頭部遊戲一次活動的獨家線下合作店舖，活
動當天吸引了廣東省內乃至全國各地趕來的玩
家。從瀕臨變賣到「廣州吃谷聖地」，地王廣場
的逆襲印證了二次元文化對實體商業的強勁賦
能。在這裏，年輕人不僅為熱愛買單，更用腳投
票，盤活了一座老商場的生命力。

專家倡深挖青年情感需求
除了地王廣場的迎春「谷市」，廣州多家主打

二次元業態的商場也紛紛推出新春特色活動。動
漫星城打造「新春次元廟會」，推出動漫IP主題
樂園、角色應援花牆、主題飲品站、周邊新品首
發等系列內容；時尚天河則帶來《銀魂認真展》
華南首展、多IP主題快閃、主題咖啡店等亮點，
共同為二次元愛好者奉上新春盛宴。串聯起這些
熱門打卡地的廣州地鐵一號線，也被愛好者親切
稱為「吃谷一條線」。
「二次元消費『主流化』是必然趨勢，市場潛

力巨大。」陸國能表示，更多市場主體參與進
來，有助於共同做大市場蛋糕、推動圈層文化走
向大眾普及。他以上述三大商場為例分析，動漫
星城深耕動漫賽道多年，形成專業品牌店零售生
態；時尚天河體量大、綜合性更強；地王廣場則
聚焦體驗類內容，以谷子市集和互動活動見長。
「三大商場差異化互補、錯位發展，共同打造出
知名的『廣州一號線』二次元打卡線路，這有利
於整體產業發展。」
業界專家分析指出，新文化催生新消費，新消

費反過來滋養新文化，二者已形成深度互促的正
向循環。當下以二次元、國潮、圈層文化為代表
的青年新文化，核心是滿足年輕人的情感歸屬、
社交認同與個性表達。商業深挖消費潛力若能緊
扣這一內核，就能把時尚「流量」轉化為產業
「增量」，在釋放消費潛力的同時，更好滿足新
時代青年多樣化、高品質的文化需求。

「一個動漫作品需要從素描開始，經過
無數環節才可能成為『IP』。有了自己本土

的IP，我們國內的二次元行業才能走得更穩、更遠。」
廣州卓越地王廣場經營管理有限公司總經理陸國能
表示，比起打造單純的消費型商場，他們更看重行業
長遠發展及年輕人才的加入，「我們首先想讓年輕人
玩得開心，進而讓他們看到二次元行業的前景，驅動
他們發展興趣，甚至投身相關行業。」

「二次元」愛好者正成為消費市場最具活力的主
力軍。中研產業研究院數據顯示，中國泛二次元用
戶近5億，消費市場規模超千億元，核心消費群體
覆蓋「80後」至「10後」多個年齡段。

陸國能坦言，以國內市場規模，每年向國外IP支
付的授權費數額巨大。「我們需要自己的產業鏈，
但從創作源頭到消費市場，培育國產IP需要耐心和
持續投入。」地王廣場一方面從場景布置到活動策
劃，逐步加大對國漫的支持力度；另一方面則着力
孵化原創，支持更多年輕人加入相關行業。

據商場企劃經理葉小姐介紹，市集攤位、泛二次
元店舖及日常活動每月帶動消費超千萬元，直接創
造就業崗位700餘個，包括攤主、店員、妝娘等，
形成「業態集聚—消費升級—促進就業」的良性循

環。

啟動原創區支持本土創作者
為降低參與門檻，谷子市集的攤位費始終維持在

每天10元至30元，讓學生群體也能輕鬆加入。陸
國能透露，目前商場內不少店主正是從「攤主」成
長而來：「擺攤就是最小規模的創業，他們逐漸發
現自己能做得更大、更專業。」此外，地王廣場還
啟動原創區，為本土創作者提供專屬展示與交易空
間。「我們目前缺乏穩定產出的原創內容，缺乏專
業人才。只有當年輕人發現自己的創作能產生商業
價值，他們才會真正加入進來。」陸國能說。

「谷市」大夢想：從素描開始發展國產IP
特稿

●網紅博主、COSER扮成「新年財神」現場派紅
包。 香港文匯報廣州傳真

●大學生十六和海卡余當天在谷子市集的「收穫」。
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●廣州迎春「谷市」開市首日，人氣旺盛。圖為年輕人正在「谷子」攤前挑選商品。


