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第四輪生肖郵票的總體規劃經反覆講究後又有了
新思路。一是固定版式與靈活設計，每年發行一套
兩枚郵票，通常第一枚以單個生肖形象為主，第二
枚以多個生肖組合呈現，形成「單主體」與「多主
體」的對比。底色設計遵循規律，即逢單數年份第
一枚為白底色，第二枚有底色；逢雙數年份第一枚
為有底色，第二枚白底色（但實際發行中存在個別
調整）。
二是設計風格多元化。邀請不同風格的設計師參
與，既有第一輪生肖郵票的原畫作者（如黃永玉、
周令釗等），也有新生代設計師。簡言之就是老將
再出馬與全民共創相結合。設計手法涵蓋寫意、裝
飾、寫實等多種風格，兼顧藝術性與大眾審美，部
分郵票採用膠雕套印、燙金等工藝，提升質感。
2026年是農曆丙午馬年。「丙」在天干中屬火，
其五行顏色象徵為赤（紅）。「午」在地支中對應
馬。因此，「丙午年」被形象地稱為「赤馬年」或
「火馬年」。
2026年1月5日發行的《丙午年》特種郵票1套2
枚，小本票1本。第一枚郵票圖案名為「馳躍宏
圖」，圖中紅馬踏雲、鬃毛如焰，表達了在新的一
年裏，對黨領導下的國家社會經濟發展繼續行穩致
遠，朝「十五五」時期主要目標接續奮進的美好期
許。第二枚郵票圖案名為「萬駿臻福」，圖中三駿
並馳、祥紋環繞，象徵全國各族人民凝聚磅礡合
力，在全面建設社會主義現代化強國、全面推進中
華民族偉大復興征程上協力同心。
這套郵票通過公開徵集圖稿和大眾評審投票的方
式產生，最終由資深設計師王紅衛與新秀趙恩重攜
手完成，標誌着生肖郵票邁入「全民共創」的新時
代。
首枚「馳躍宏圖」描繪了一匹紅色駿馬在祥雲之
上奔騰，鬃毛如火焰般飄逸，四蹄疾風馳騁，背景
巧妙融入四大名錦的紋樣；第二枚「萬駿臻福」則
以三匹駿馬構成「眾」字造型，背景輔以火焰紋和
纏枝紋，寓意團結奮進。
《丙午年》郵票有兩種整張版式：大版張一版

16枚，小版張一版 6枚。小本票也設計印製得精
美別致。印刷工藝的延續與提升繼續採用影雕套
印工藝，文化傳承與創新結合延續生肖文化內
涵，以傳統吉祥寓意為核心，如自強不息、團圓
和睦、興旺發達等，同時融入時代
精神和現代審美。設計中常結合傳
統紋樣（如祥雲、火焰紋、纏枝紋
等），既體現東方美學底蘊，又賦
予作品時代氣息。

以生肖郵票為載體，向世界展示
中國文化的多樣性和深厚歷史底
蘊，通過設計傳遞中國價值觀

和文化精神，有助於提升
中國文化的國際影響力，使

廣大集郵愛好者對新一輪生肖郵
票的設計和發行充滿期待。

1990年 1月 5日發行的第一
輪馬年生肖郵票，圖稿由設計
師鄒建軍創作，將陝北民間藝
術精髓融入方寸設計。郵票中
的小馬駒以圓潤線條勾勒，神
態憨萌靈動，透着濃郁的鄉土
氣息與生活趣味。
生肖郵票不同於動物題材郵
票，生肖郵票應該設計成什麼
模樣始終眾說紛紜。有人讚賞
庚申年「猴」的寫實法過癮，
有人認為辛酉年「雞」的裝飾
畫法帶勁，也有人認為使用民
俗年畫為好。中國首輪生肖郵票設計的得失，引起集郵界廣
泛的討論，這是好事，有利於不斷地總結提高，再創佳績。
意見雖然多，但有一點是共同的，即中國生肖郵票的設計仍
未跳出以十二生肖動物圖形「輪流亮相，單兵作戰」的簡單
化傾向。許多人呼籲，應該摒棄呆板的「標準照」，不斷推
出新穎的「藝術照」、「演出照」。

說起來第二輪生肖郵
票在總體創意上的設計
思路既簡單又複雜：每
套郵票改為2枚，2枚設
計圖案凸現了「工藝與
文字」的獨立個性。
2002 年 1月 5日發行
的第二輪生肖馬郵票，

採用了「一圖一文」的雙枚設計，設計者是王虎鳴。首枚郵
票以陝西鳳翔泥塑馬為原型，色彩鮮艷，造型憨態可掬；次
枚則以楷體「馬」字為中心，背景由篆、隸、草、楷四種書
體的「馬」字組成，形成了視覺層次豐富的文化矩陣。
這組郵票首次引入民間工藝元素，泥塑馬的誇張比例與書
法字的嚴謹結構形成鮮明對比，既保留了傳統生肖的吉祥寓
意，又通過現代設計語言賦予其時代感。
不過，設計「一明一暗」「兩平兩立」等過於嚴格的設計
規則，束縛了設計者的創造力，導致部分郵票風格雷同，缺
乏個性。例如多套郵票的生肖形象和書法字體排列方式相
似，視覺上易產生疲勞感，削弱了藝術感染力。
民間藝術素材局限過度依賴民間藝術品原型，部分設計對原
素材的加工不足，導致圖案缺乏深度和現代感。一些郵票的生

肖形象過於寫實或呆板，未能充分挖掘生肖文化的
象徵意義。部分郵票的書法文字與生肖圖案在主題
和風格上銜接不緊密，存在「兩張皮」的現象，缺
乏內在關聯，未能形成有機的整體，影響了郵票的

敘事性和藝術完整性。
總體而言，第二輪生肖郵票在文化傳承
和形式探索上做出了努力，但受設計規
則、素材選擇和印製技術等因素影響，其藝

術表現力和創新性相對有限。儘管
存在不足，它仍是中國生肖郵票發展
過程中的重要階段，為後續輪次的設計
提供了經驗借鑒。

痛定思痛，推陳出新。第三輪生肖郵票設計決定採取由專家組
負責規劃並實施。
2002年5月16日，第三輪生肖郵票專家組在郵票印製局召開了
第一次會議，就第三輪生肖郵票組稿的總體思路及組稿方式進行
了深入討論。同年7月11日下午，召開了第二次生肖郵票專家組
會議，對5位設計家提交的作品進行評議。8月16日，國家郵政局
郵票圖稿評議委員會召開了第十一次會議，就第三輪生肖郵票的
設計稿進行評議。郵票圖稿評議委員會副主任劉建輝，看到藝術
家們經過反覆修改後提交的作品已經有了明顯的提高，距離可以
作為郵票使用的圖稿已經不遠了。
郵票圖稿評議委員會的專家，都是我國當代最富盛名的藝術
家，他們中包括時任中國美術家協會主席、全國政協常委靳尚
誼，美術家袁運甫、杜大愷、譚平，中國美院教授、美術家徐啟
雄、吳山明等。國家郵政局正式運營後成立的這屆郵票圖稿評議
委員會，成功地為新世紀中國郵票的設計質量起到了保駕護航的
作用。
評委會所推薦的兩幅郵票圖稿，分別是陳紹華設計的「猴」和
呂勝中設計的「雞」。陳紹華設計的特點是，以現代設計的語
言，簡潔、明快的圖形基本型（圓形），配以單純的色彩，從而
讓人獲得視覺上的愉悅；強調生肖形象的擬人化，以貼近百姓、
貼近生活。呂勝中設計的特點是，以生肖相配的「干支」文字為
主體，採用一系列傳統文字處理手法，表現出生肖的動物形象；
文字與圖形相結合，在深挖傳統文化內涵的同時，借助現代設計
手段來表現生肖文化。
2002年底，郵資票品司向國家郵政局黨組匯報了第三輪生肖郵

票的策劃和「猴」、「雞」、「狗」三枚郵票的設計情況。國家
郵政局黨組對郵資票品司所做的工作給予充分肯定，並指示：為
了使第三輪生肖郵票獲得廣大集郵者和消費者的認可，要把圖稿
放下去，廣泛徵求各方面的意見，求得共識，並提出，在即將召
開的全國郵政局局長會議上，也聽聽局長們的意見。最終，陳紹
華的「甲申猴」和呂勝中的「乙酉雞」得到首肯。在廣州召開的
生肖郵票研討會上，這兩幅圖稿也成為集郵者的最愛。
2014年1月5日發行的第三輪生肖馬郵票，設計者陳紹華，以單

枚形式呈現，其設計風格引發了廣泛爭議。郵票主體採用抽象幾
何圖形構成馬身，背景則通過漸變色彩進行渲染，整體造型簡潔
而充滿現代感。儘管當時飽受「過於另類」的批評，但如今回
顧，這枚郵票正是第三輪生肖郵票「傳統與現代融合」理念的典
型代表——其方形票幅、星狀異形齒孔以及熒光防偽油墨等技術
創新，均領先於同時期的其他郵票。
第三輪馬郵票版式設計達到了巔峰水平：大版包含20枚郵
票，小版包含6枚，贈送版（黃版）包含4枚，再加上小
本票的發行，構建了完整的版式體系。這種「多版
式策略」滿足了不同收藏愛好者的需求，有力
地推動了生肖郵票的市場化進程。

20世紀80年代第一春，中國開始發行以

十二生肖圖形設計的郵票。自1980年首枚「金猴」問

世，中國生肖郵票已走過四十餘載春秋。從首輪的匠心

獨運、第二輪的傳統探索，到第三輪的

現代融合，直至2026年《丙午年》「火

馬」騰躍而至，生肖郵票不僅記錄設計美

學的演進，更成為連接傳統文化與當代創意的

藝術載體。如今，第四輪郵票以「老將出馬」加

「全民共創」開啟新篇，方寸之上，

祥紋流轉，既是對民族精神的生動詮

釋，亦向世界傳遞中華文化歷久彌

新的蓬勃氣象。

中國首輪生肖郵票的設計是下

了很大工夫的。生肖郵票原圖繪製名家

薈萃，流派紛呈，他們以各自的特長與感悟，

運用寫實、寫意、剪紙、漫畫、裝飾等技法大膽探索，

精心構思，屢有驚人之作，賦予一群生肖形象以人格的藝術魅

力。

●文、圖：李毅民（中華全國集郵聯合會會士，《收藏》雜誌原主編）
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